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La Union Europea levanta

el ‘embargo’ aZimbabwe

ENTREVISTA

=

Sergio Ventura

Engine Software, empresa que
dirige Ventura, ha dado el paso
a la comercializacién online
con el portal outletjoyeria.com,
donde los establecimientos
pueden aumentar las posibilida-
des de venta trasladando su 'es-
caparate' a Internet. 1 Pag. 4
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de la ‘Fed’ a su economia
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Acusado de sostener un régimen
dictatorial desde hace mas de tres
décadas y de enriquecerse con
diamantes ‘de sangre’, el presi-
dente Robert Mugabe ha conse-
guido restaurar el flujo de estas
gemas hacia la Union Europea.
El Gobierno belga, principal va-
ledor de la restitucion de este co-
mercio, ha hecho publica la deci-
sion de la UE. Segun su ministe-
rio de Asuntos Exteriores, "el de-
seo de la Union Europea es que
el producto de la venta de dia-
mantes pueda servir al desarro-
llo del pueblo de Zimbabwe".
Tras levantar las sanciones, la
Corporacion de Desarrollo Mine-
ro de Zimbabwe comerciara con
Europa siempre que los envios
vengan acompaiiados de un cer-
tificado Kimberley. 1= Pag. 17
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La decimoquinta edicion de
ProDiam cerr6 una de las edicio-
nes mas concurridas y mas
multidisciplinares de su trayec-
toria, por la amplia variedad de

Fxito de la edicion mas multidisciplinar de ProDiam

temas abordados. ProDiam 2013
‘disecciond’ las cuestiones mas
candentes entre empresarios y
profesionales de la joyeria, como
la certificacion de los diamantes;

AN

los vaivenes en el mercado del
oro; tendencias ‘rompedoras’ en
disefio joyero; asi como la segu-
ridad en los establecimientos.
1" Panorama. P.5 y Editorial.

‘Satisfaccion’ entre el Sector por
la nueva Iberjoya y un ‘timido’
repunte en su cifra de visitantes

Como ya explicaba en
su entrevista con el Pe-
riddico GOLD&TIME la
directora de Iberjoya,
Maria José Sanchez,
tras el trabajo de orga-
nizadores y exposito- [
res, la respuesta estaba
en manos de los asis-
tentes. Y ese trabajo

expositores como por
buena parte de los visi-
tantes. Giftrends Madrid,
el evento comercial en
el que se enmarca la ce-
lebracion de Intergift,
Bisutex, e Iberjoya, ce-
rrd sus puertas con un
Y "satisfactorio balan-
ce", y una afluencia de

parece haber dado sus Maria Jost Sinchpz 42-896 visitantes profe-

frutos ya que, aunque
timidamente, las visitas de profe-
sionales alcanzaron las 15.133 lo
que se traduce en un 5% mas que
en la edicion del ano pasado.
Elspeaker corner, lugar de en-
cuentro para conferencias y ta-
lleres, ha sido una de las iniciati-
vas mas aplaudidas tanto por

sionales. Una cifra lige-

ramente superior a la registrada
en septiembre del pasado afio, y
plenamente indicativa de la esta-
bilidad de la convocatoria de es-
tos salones en un momento esen-
cial para impulsar la actividad co-
mercial ante la campaiia de Navi-
dad y Reyes.
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El arte japonés de lo etéreo, inspirado en el
papel, llevado a las piezas de Momoko Kumai

Este mes, nuestra seccién de Disefio de Joyeria hace un pequefio repaso
a las novedades mas ‘frescas’ presentadas en los ultimos encuentros
internacionales. La firma Tiffany&Co lanza su colecciéon Deep Blue,
inspirada en el mar, mientras la joyeria de autor se vuelve dictil y
etérea con los disefios de la japonesa Momoko Kumai. s Pags 12y 13
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XV ENCUENTRO EN ESPANA DE PROFESIONALES DEL

DIAMANTE, LA GEMOLOGIA Y LA JOYERIA

Gracias a todos los asistentes y participantes por
contribuir a un nuevo éxito de esta convocatoria
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EDITORIAL

‘Seremos los ultimos,
...Jpero saldremos’

P . RoDiAM, ENCUENTRO DE ProFesioNaLES del Dia-

mante, las Piedras Preciosas, laGemologiay la

Joyeria, ha alcanzado ya plena madurez, tras

' quinceediciones consecutivasdeun Foro d ser-

vicio del Sector Joyero de este pais. La XV Edicion, cele-

bradael pasado 11 de septiembre en Ifema, havuelto acon-

vocar aun nutrido grupo—mésde un centenar—de empre-

sarios y profesionales, en torno a andlisis de la actualidad
gemoldgicay joyeranaciona einternacional.

Esaelevadaasistencia, que eslabase per sede este con-
solidado encuentro, demuestra la necesidad de transferen-
ciadel conocimiento que existe en el Sector, apesar de que
las circunstancias econdmicas hayan hecho mella especial-
menteen unaactividad tan sensible. Y por estemotivo, desde
la Organizacion de ProDiam, € Grupo NEXO agradece la
fidelidad y € atisimo nivel de las aportaciones de asisten-
tes (y amigos), sin los que este Foro careceria de sentido.

En estaedicion de octubrey alo largo de las siguientes,
€l Periddico GOLD& TIME publicardintegramentetodaslas
intervencionesdelosexpertosinvitados, asi como € Debate
Abierto entrelos asistentes'y |os ponentes.

El decimoquinto ProDiam se ha caracterizado por ser de
las ediciones mas multidisciplinares de las que se han lle-
vado acabo hastael momento. Un amplio espacio dedicado
alaJoyeriay laGemologia, pero también al completo ana
lisis del mercado del oro y a repaso alos cambios en la
legislacion de seguridad ciudadanay € Codigo Pend, que
han dado formaa un encuentro ‘muy completo’ ajuicio de
los asistentes consultados por este Periddico.

Como antesala de | berjoya, en ProDiam 2013 se ha po-
dido percibir cierto optimismo desde |os propios empresa-
rios, profesionalesy representantes deAsociacionesempre-
sariales, frente aunafuerte crisis, que alin cuesta sacudirse.
Precisamente desde | berjoya, |aOrganizacion hapublicado
unosdatos de asistenciaque, peseaser modestosen compa:
racion con ediciones anteriores, parecen estar invirtiendola
tendencia decreciente de los Gltimos afios.

Un timido mensgje de optimismo, pero que coincide con
el andlisislanzado por el director de GOLD& TIME, Carlos
Ortiz, durante suintervencién en ProDiam: "Este seruno de
los tltimos sectores en sdlir delacrisis... pero saldremos'.

Quelessealtil. Ese esnuestro mayor interés.

TRIBUNA

Estamos todavia en época de crisis, pero dicho eso, creo que la joyeria saldra, y

ademas creo que muy bien / No voy a entrar a decir cuéles deben ser los

criterios que deben regir el correcto funcionamiento de un laboratorio. El
sentido comun y el buen hacer deben indicar cuales deben ser los pasos a seguir.

La exclusividad del diamante y su certificacion

Luis Eduardo Cortés

Presidente de Feria de Madrid (IFEMA)

| | encuentro ProDiam giraentorno
' ados figuras. La gemologiay la
| l . joyeria. Primero, sobrelagemaque
creoqueeslagemamasimportan-
tedetodas, queesel diamante. Es
lagemamasval orada, engeneral, por todoslos
habitantes de este amplio y muy conocido
mundo, y todo ello armonizado con el conoci-
mientodelagemol ogiay suenlaceconel mundo
profesional de lajoyeria. Eso al fina creaun
conjunto ciertamente interesante.
Pero ¢Porquéesel diamantelagema
mésapreciadaene mundo?Prime-
ro porque es bella; bellisima
Todas lo son. Pero quiza €l
diamante, y lastallasquelo
acompafian, tiene una
transparencia, una vida,
un color, quelehaceevi-
dente ser enormemente
atractiva. Ensegundolu-
gar, tienedureza. Lamas
alta. Doblaprécticamen-
te la dureza del segundo
elemento en la escala de
Mohs, queesel Corindon.
Peroentreel 9del corindony
el 10 del diamante hay una
distanciaenorme, masdel doble.
Otrarazén esladurabilidad. Los
diamantesqueconocemosllevaneneste
planeta muchos mas afios que los de nosotros
todosjuntos. Trabajar con esagema, yaseaatravésdel
comercio en sus distintas facetas como mayoristas,
importadores, etc. Y atravésdelastiendasde comercio
directo, con los compradores, pasa también por otros
aspectos, a través de la gemologia, y ese aspecto tan
importante que es el los certificados.
Recuerdo cuando la gemologia era un embrién en
Espafia, hace unos 40 afios. Y consistia en los conoci-
mientosque setransmitian degeneraciénen generacion

Siempre he pensado
gue la gemologia es
fundamental, y
especialmente para los
profesionales. He
considerado siempre
muy importante que el
propio joyero sea
gemologo, o al menos
cuente con uno en su
joyeria, para aportar
ese plus de calidad

através de la experiencia. Pero la gemologia
comocienciaerapococonocida. A partir deesa
época es cuando comienza a tomar carta de
naturalezalagemologiay pasaaser conocida
y también apetecida como estudio.

Siempre he pensado que la gemologia es
fundamental sobretodo paralosprofesionales
de la joyeria. He considerado siempre muy
importantequeel propiojoyero seagemaol ogo,
0 a menos cuente con uno en su joyeria.

De los laboratorios podria decir o mismo.

Poco a poco empieza a entenderse €l

servicio que puede hacer un labora-

torioy que, fundamentalmente, es

unamagnificaherramientapara

losprofesionalesdelajoyeria

y es también unatranquili-

dad para saber que lo que

seestacomprandooven-

diendo responde de ver-

dad a las caracteristicas

gue pensamos que tie-

nen o deben tener. Hoy

en dia los certificados

estén ampliamente reco-

nocidosy aceptados. Nor-

malmente el que vaacom-

prar una gema tiene interés,

pero tiene a su vez cierto temor

por lo que seestacomprando. Pues

bien, el certificado garantizagquelo que

se vaa adquirir es exactamente lo que le han

dichoquees. Y comoinstrumento paraunamejor venta,
los laboratorios hacen un trabajo fantastico.

No voy a entrar ahora a decir cudles deben ser las
caracteristicas o loscriterios que deben regir aun labo-
ratorio. Eso €l sentido cominy el buen hacer nosdeben
indicar atodos cuél esdeben ser esascaracteristicas, ese
decalogo de buen funcionamiento que creo que todos
|os laboratorios espafioles e internacional es reconoci-
dos, relinen esas caracteristicas.

DE 24 KILATES

< WMO ENTRAMOS
( EN LA CARCEL POR
(D ONA PUERTA ¥ SA~|

PARA QUE NOSVEAN
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El precio debe ser competitivo porque Internet es, sobre todo, una cuestion
deprecio / Lo habitual es que el joyero que publica en nuestra web esté tam-
bién trabajando con el software de gestion GemaRun / Contamos con el sello
de Confianza Online, una entidad que certifica que la empresa es honesta.

espués de mas de diez

afios desarrollando

aplicaciones informé-

ticasparafecilitar e tra-
bajo a joyeros y relojeros con su
producto estrella'GemaRun', laem-
presa que dirige Sergio Ventura,
Engine Software, hadado el paso a
lacomercializacién online. Hana-
cido un portal, outletjoyeria.com,
donde los profesionales pueden
aumentar las posibilidades de ven-
ta especial mente en momentos tan
complicados como el que atrave-
samos en laactualidad.

®,;En quéconsistelarecientemen-
tecreadaoutletjoyeria.com?

B Esun portal online deventa, tan-
to de joyas como derelojes, apre-
Ccios méas econdmicos. La diferen-
ciacon otros portalesesquelaweb
se nutre de articul os directamente
aportados por joyerias reaes de
toda Espafia, que estan afiliados a
nuestra web.

® ;Todos los productos que se
ofertan son 'outlet'; es decir, de
temporadaspasadas?

B Todos los productos son nue-
vos, nada es de segunda mano,
pero se pueden poner de cualquier
temporada. Esolo decide el joyero,
aungue bien es verdad que la ma-
yoria son de temporadas anterio-
res, o que permite un precio més
reducido.

®;Comosurgelaideaparad lan-
zamientodeestenuevomodelode
negocio?

BE| desarrollo del producto comen-
z0 hace dos afios y se lanzo en ju-
nio de 2013. Llevamos casi cuatro
meses y la verdad es que el volu-
men de ventas se ha venido dupli-
cando cada mes. Es cierto que ve-
nimos de una base pequefia, pero
también es verdad que cada vez
tenemos mésarticulosy asociados.
Unos 700-800 articul os de unos 40
establecimientos espafioles. La
mediapor cliente esde unos 50 ar-
ticulos, aunque algunos|legan has-
talos100.

®;Antesdearrancar con estepro-
yecto, como estaba (y estd) € pano-
ramadelacompetencia?

B EXxisten portales profesionalesde
venta exclusiva de joyas outlet,
desde el establecimiento al cliente,
sdlo estamos nosotros. Hay gran-
des como amazon o ebay, pero esos
venden todo tipo de producto, no
estan especializados en el sector.
Aparte estan las joyerias 0 marcas
gue tienen también su portal de
venta online. Pero sblo para los
profesionales, sblo estamos noso-

SERGIO VENTURA / GERENTE DE WWW.OUTLETJOYERIA.COM

Joyeros y relojeros ya tienen otro escaparate donde vender’

tros. La ventgja frente a la tienda
onlinede unajoyeriaorelojeriaes
gue aqui, € cliente puede encon-
trar muchos més productos de mu-
chas méas marcas.

®;Comofuncionae procesopara
losjoyerosy relojeros?

BL o habitual esque el joyero que
publica en nuestra joyeria online
esté también trabajando con nues-

tro software de gestion GemaRun,
conlo que automéaticamenteel arti-
culo vendido se elimina del stock.
Paralos que no cuentan con nues-
tro sistema, el procedimiento es
sencillo. Simplementecreasuficha
en € apartado para tiendas de la
web y desde ahi comienzaagestio-
nar los productos que quiere ven-
der. Luego nosotros comprobamos
gue todo esté correcto.

Se pueden
encontrar
descuentos de
hasta el 75%,
aungue lo habitual
es en torno al 60%.
Nosotros solemos
aconsejar un
descuento minimo
del 20%

El producto
comenzd hace

dos afios y se lanzd
en junio de 2013.
Llevamos casi
cuatro meses y el
volumen de ventas
se ha duplicado
cada mes

@Y precisamente trasel 'escapa-
rate', ¢Cual esvuestrotrabajo?

HL |evamoslagestion paragquetodo
esté correcto. Tanto las imagenes
gue suben los profesional es, como
los textos de descripcion del pro-
ducto, asi como de que € precio
Sea competitivo. Esto esimportan-
teporques ladiferenciadel mismo
producto con otro portal esexcesi-
Va, es necesario contactar al joye-

P

or tratarse de una marca que
trabajaexclusivamente online,
¢Crees que la cantidad de
‘amigos’ y seguidores en las redes so-
ciales esta directamente vinculada a
la materializacion de las ventas? Lo
cierto es que tiene un efecto pero no
esta directamente vinculado, en contra
de lo que la mayoria pueda pensar de
las redes sociales. Tener 10.000 segui-
dores, pero no contar con un producto
guerealmenteinteresealagente, nosir-
ve de mucho. Ese producto tiene que

EN MI OPINION

El efecto de las ‘redes sociales’ sobre la venta real

Sergio Ventura

Gerente de Engine
Software S.L

[legar al publico objetivo. Se puede me-
dir el efecto de una publicacion en con-
creto, pero muchos ponen ‘me gusta
simplemente por inercia. Es algo asi
como €l tradicional buzoneo. La mayo-
riatirardlapublicidad, pero eninternet
de lo que se trata es de que la gente
conozcatu productoy tu marca. El con-
tenido tiene que ir cambiando, actuali-
zandose, para que tenga vida, para que
participen, y nosotros siempre estamos
a disposicion de cualquier duda que el
cliente pueda tener sobre el producto.

ro para que gjuste ese precio. El
precio debe ser competitivo porque
internet es, sobre todo, precio.

©®,;Quédescuentospueden encon-
trar los clientes en la web? Las
condiciones, garantias... ¢Son las
mismasqueen el comerciotradi-
cional?

B En laweb se pueden encontrar
descuentos de hasta el 75%, aun-
quelo habitual esentorno al 60%.
Nosotros solemos aconsejar un
descuento minimo del 20% sobre
el pvp recomendado. Por supues-
to. El clientetiene hasta 7 dias para
la devolucion sin especificar el
motivo, eso espor ley, siempreque
esté en perfectas condiciones y
conservesuembalgeorigina. Tam-
bién esverdad que, amayor niime-
ro de articulos, mas posibilidades
deventay también més posibilida-
des de que €l cliente te encuentre.
Porque cuantas mas referencias
tengas en Internet, més se propa-
garénlosresultados delas busque-
dasy, por lo tanto, el nombre del
establecimiento.

@ El publicotiene cada vez mas
confianzaen lacompraonline?
WS, incluso con precios el evados,
el cliente confia cada vez méas en
los medios de pago. Nosotros ofre-
cemos Vvarias posibilidades, que
van desde el Pay pal, hasta el
contrareembolso o latarjetade cré-
dito y transferencia bancaria. La
confianzase ganamostrando trans-
parencia; tenemos todos nuestros
datos de contacto donde pueden
hacernos cualquier consultay apar-
tedeesto contamoscon el Sello de
ConfianzaOnline.

® ;Cudélesson losproductosque
massevenden?

B Sin dudalaestrellason los relo-
jes, mucho mas que las joyas. Las
joyas tienen el handicap de que €
clientecasi siempre quiere probar-
sela. Esalgo masfisico. El caso de
los relojes es a contrario. Todos
son igualesy hay muchos clientes
que, después de probérselos en el
establecimiento, van alaweb bus-
cando laoferta.

® ;Objetivosacortoy medioplazo?
B Al ritmo que vamos, nuestro ob-
jetivo es que afinal de afio alcan-
cemoslos5.000 articulosy triplicar
los niveles de ventas, como mini-
mo. Estamos hablando de unas 100
ventas mensuales, como manimo
hacer unas 400 ventas mensuales.
Nuestra rentabilidad esta cubierta
conlasrentas actuales, porque esta
web formaparte delaestructurade
laempresa.
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PANORAMA

XV FORO DEL DIAMANTE, PIEDRAS PRECIOSAS, GEMOLOGIA Y JOYERIA

ProDiam 2013 concluye una nueva edicion abordando
las cuestiones mas ‘candentes’ del panorama Joyero

Como en las ediciones anteriores, el publico volvid a protagonizar el intenso ‘Debate abierto’

La decimoquinta edicion de ProDiam cerr0, en la mafiana
del 11 de septiembre, una de las ediciones mas concurridas
y mas interesantes de su trayectoria. Consolidado como un
evento “imprescindible” para el Sector, ProDiam 2013 vol-
Vi a ‘diseccionar’ las cuestiones que mas preocupan a los
empresariosy profesionales de la joyeria en este pais, como
la certificacion de los diamantes, los vaivenes en € merca-
do del oro, las tendencias mas ‘rompedoras en disefio jo-
yero, asi como la seguridad en los establecimientos.

Inaugurado por José MariaAlvarez
del Manzano, la XV Edicion de
ProDiam comenzé ayer, bgola‘ ba
tuta del director deGOLD& TIME,
CarlosOrtiz, exponiendolosultimos
avances en certificacion proceden-
tesdeAmberes, conlaintervencion
de Heraclio Besada, director de
Gemacyt y la ponencia de Peter
Bostoen, representante del labora-
torio gemol6gico HRD. Bostoen
mostra los tltimos model os de cer-
tificacion que proponeel HRD, con
€l proposito de “democratizar” €l
coste que supone la certificacion
de diamantes de modo que se au-
mente € grado de confianzay de
seguridad que los consumidores
ponen en manos delosjoyeros. De
este modo, a un coste en una hor-
quilla que oscila entre los 30-50
euros, €l cliente puede disponer de
unacertificacionreconociday € co-
merciante puede asi “asegurar” la
venta que efectla.

Laintervencién de Julian Sard4,
director general de Sempsa, fueuna
de las que mas interés despertod
entre |os asistentes, como se pudo
ver més tarde en el debate entre
ponentes y participantes. Sarda
desarroll6 una leccion magistral
sobrelaevolucion del mercado del
oroy detodos los factores que in-

fluyen en el comportamiento de sus
precios, ademas de su incidencia
sobrelajoyeriay delaevoluciénal
alzaque este metal vaatener acor-
to y medio plazo. Uno de los as-
pectos fundamentales (y
preocupantes) de su andlisisfuela
vinculacion de los precios del oro
a la economia norteamericana, a
alzacuanto mayor esel déficit dela
potencia estadounidense, como
indican todos los gréaficos analiza-
dos.

Como viene siendo habitual, el
apartado de Disefio de Joyeriacon-
temporaneafuetambién uno delos
gue maés interés suscitd entre los
asistentes. En esta ocasion, la
joyeray galeristamadrilefiaLaura
Gonzélez nosdioun ‘ paseo’ por las
ferias europeas de joyeria mas
transgresoras, desde Barcelona a
Londres, pasando por Amsterdam
Yy, como no, € centro neurdlgico del
disefio internacional, que es el en-
cuentro Schmuck, en Munich. El
también joyero y colaborador de
GOLD&TIME, Jorge Rojas, fue el
encargado deintroducir alanueva
disefiadoray derecordar lanecesi-
dad de*“ &brir” e mercado alasnue-
vas tendencias en joyeria, que van
mésalladd tradicional concepto de
‘joya

La disefladora Laura Gonzalez, en un momento durante su intervenciéon en el XV Foro ProDiam.

El panel de ponecias se completd
con una soberbia introduccion del
abogado y asesor Fernando
Yandiolaaloscambiosqueseplan-
tean en el codigo pend y laley de
seguridad privada. Aunque
Yandiola reconoce que se han he-
cho “avances’ en las medidas que
se plantean paramejorar laprotec-
cion de los establecimientos, en
buena parte impulsadas desde €l
propio sector joyeroy relojero.
Algunasdelasideas-fuerzaplan-
teadas —y que realmente provocan
inquietud en el Sector- es que la
delincuencia organizada ha hecho

del robo su“modusvivendi” y que
los comerciantes no pueden, ac-
tualmente, “sentirse seguros’ con
laactual legidacionyaque“faltan”
voluntad y medios parahacerlefren-
te.

A las ponencias que fueron €
gedelaXV edicion deProDiam, se
afiaden también | as presentaciones
de los préximos Congresos de Jo-
yeriay Gemologia, organizados por
el Museo Naciona del Traey e
Instituto Gemol 6gico espafiol, res-
pectivamente, de las que mafana
ampliaremoslainformacién.

El encuentro dedico también un

espacio para el Premio José
Nicolau, convocado por laAsocia-
cion Espafiolade Tasadores de Al-
hajasy que, este afio (en su 72 edi-
cion), recay6 en el experto gemdlo-
goy catedratico de laUniversidad
de Granada, Fernando Gervilla.

El encuentro se cerré con lain-
tervencion del presidentedel Ifema,
LuisEduardo Cortés, queinsté ala
participacion de todo el Sector en
los eventos profesionales como
modo de mejorar la cohesion y
transmitir ideas y conocimientos
entre todos los que forman parte
de estaindustria.

CARLOS ORTIZ

| GOLD&TIME

'Seremos de los ltimos sectores en
salir de la crisis, pero saldremos’

Es parami un a satisfaccion contar
con todos, una vez més, en esta
decimoquintaedicion. Parecen po-
cos afios pero viéndolos en ladis-
tancia no estd mal. Es verdad que
el esfuerzo no es menor, pero gra-
cias a vuestra asistencia continua-
da hacemos que entre todos esta
Conferencia se siga manteniendo
en el tiempo.

Quiero agradecer también a
IFEMA lapermanente colaboracion
que mantiene con PRODIAM du-
ranteestos 15 afos asi como anues-

tros patrocinadores y colaborado-
resy por supuesto a extraordina-
rio panel de ponentes que podre-
mos escuchar en esta edicion.

Es verdad que estos tiempos
gue corren son muy duros, pero no
solo parael sector, sino parael con-
junto de la sociedad en general,
tendremos que acostumbrarnos a
gue seremos de los Ultimos secto-
res en remontar la pertinaz crisis,
pero aqui estamos, aguantando |os
envites que las circunstancias nos
aplican, pero no tengais duda de

gue seguiremos adel ante, remonta-
remos aungue no sin més esfuerzo.

Pero estamos hoy aqui para es-
cuchar sobre las certificaciones de
losdiamantes, losvaivenesdel oro,
los conceptos del nuevo disefio, la
presentacion del |1 Congreso Na-
cional de Joyeriay la entrega del
Premio José Nicolau. También ha-
blaremos de las nuevas tendencias
enlasjoyas, delareformadel Codi-
go Penal sobre la seguridad priva-
da y también nos harén una pre-
sentacion del | Congreso Europeo
de Gemologia.

Sobre todo tendremos un deba-
te abierto y dinamico como siem-
pre, donde podremoshablar concla
ridad sobre las cuestiones funda-
mental es que afectan a nuestra ac-
tividad en estas circunstancias.
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El joyero madrilefio puso de manifiesto en ProDiam el esfuerzo de disefiadores, escuelas, galerias y museos para poner en valor la joyeria mas transgresora y mas cercana al Arte.

JORGE ROJAS / DISENADOR Y JOYERO

‘No podemos ver lo nuevo si siempre
miramos para el mismo sitio’

Desde Prodiam entendemos que el
factor creativo es uno delos gran-
des motores que mueven nuestros
Nnegocios por eso queremos dar
continuidad alaseccién de disefio
gueiniciamosel pasado afio y que
tuvo unanotable repercusion, con
este propdsito tenemos la inten-
cion de que afio tras afio disfrute-
mos de la oportunidad de escuchar
algln expertoen el &readelacrea-
cién dejoyas.

Hoy tendremos la oportunidad
de contar con LauraGonzalez, ge-
rente de la empresa Lalabeyou de
Madrid, disefiadora, joyeray arqui-
tecto, que nos hablara sobre joye-
riacontemporanea, unajoyeria que
vaampliando suinfluenciade ma-
neragradual.

Enlos Ultimos afios el mercado
delajoyeriase havisto sometido
aimportantes tensiones; mientras
gue sectores como lamediajoye-
ria se desploman al mismo ritmo
gue laclase mediay aumentan las
ventas de joyas en plata con ge-
mas de color degran volumen com-
probamos que el consumo se ha
polarizado, hoy
el mercado se

contemporanea dentro de la cud
podemos encontrar muchos
subgénero o definiciones,comola
joyeriadeautor, lajoyeriade van-
guardia, lajoyeria artisticao mas
recientemente ladenominadajoye-
riade galeria.

El mundo de lajoyeria de van-
guardiaseinicio con el nombre de
Nuevajoyeriao new jewellry enla
década delos 60y desde entonces
se haido desarrollando hasta lle-
gar aacanzar gran importancia,
aumentando su cuota de mercado
en relacion a otros sectores de la
joyeria, asi o demuestralapresen-
ciadegaleriasespecializadasen jo-
yasquesemultiplicanenlascalles
europeas, también existen feriasex-
clusivamente dedicadas a joyas
creativas, publicaciones, exposi-
cionesy forosinternacionales que
han apartado a estas obras de la
marginalidad.

Actualmente podemos encon-
trar joyas muy personales para
clientes muy exigentes, muy inte-
resados en el mundo del artey de
la cultura, clientes'y coleccionis-
tas con gustos
muy definidosy

mueve entre las

con preferen-

firmasdealta jo- HOy dla pOdemOS cias en joyas
yeria de marca, . como estas, Més
que cadavez tie- encontrarjoyas muy proximas a con-

nen mayor pre-
senciaenlosme-
dios, llegando a
suponer casi un
9% delafactura-

personales, para
clientes muy exigentes

ceptos artisticos
y con una enor-
me carga de
creatividad, in-
novaciony atre-

cion total del

mercado interna-

cional y por otroladolajoyerialow
cost; piezas de bajo precio, manu-
facturarépida, fabricadas en meta-
les 0 aleaciones méas econémicos,
muchas veces realizadas en paises
con mano de obrabarata. Pero tam-
bién encontramos que entre estos
dos extremos existen otras joyas,
estamos hablando de la joyeria

vimiento. Mu-
seos como el
MOMA deNuevaYork o el Victo-
ria & Albert Museum en Londres
mantienen y aumentas sus colec-
ciones permanentes de joyeria de
autor y lafigura del coleccionista
de joyas es hoy unarealidad.
Las joyas artisticas han existi-
do desde hace décadas pero es
ahoray apesar delacrisis cuando

mas repercusion medidtica estan
alcanzando, en Espafia de manera
individual o promovido apartir de
los departamentos de disefio de al-
gunas escuelas de joyeriay artes
aplicadas estamos desarrollando
magnificas piezasdejoyeriaartis-

Dentro de todo el
espectro de lajoyeria,
laartisticaes el aire
mas fresco del sector

tica que estén recorriendo las me-
joresgaleriasde Europay América
o entrando a formar parte de los
fondos de museosde primeralinea,
creo que estamos asistiendo a la
mayor explosion dejoyeriaartisti-
ca nunca antes vista, piezas Uni-
cas donde el valor no esta en €
precio de los materiales, donde la
bellezano eslafinalidad del obje-
to, sino su singularidad, su capa-
cidad expresiva o transgresiva.

Hay gente que opinara, que
sentira, que una joya para ser tal
deberia estar realizada con mate-
riales preciosos, pero la palabra
joya es una palabra muy grande
donde cabemos todos, la joyeria
artistica es el aire mas fresco del
sector.

Algunos dicen que en joyeria
esta todo inventado, o que no en-
cuentran nuevas piezas en €l mer-
cado, muchas veces|o que sucede
esque no podemos ver o nuevo si
siempre miramos parael mismo si-
tio, la creatividad espafola es
incuestionablemente brillante, 1os
proyectos de joyeria que desarro-
[lan los disefiadores son origina-
les, y de un gran valor artistico.

Rojas recuerda la necesidad de abrirse a las nuevas tendencias.
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PETER BOSTOEN / HRD AMBERES

Esta bien confiar en nuestro joyero de
siempre, pero mejor con certificado’

Hoy he venido a hablar del nuevo
certificado gemol 6gico propuesto
desde el HRD deAmberesparalas
piezas de joyeria. Acabamos de
abrir un laboratorio en Estambul,
dadalaimportanciade este merca-
do y ali hemos comenzado con
este nuevo model o de certificacion
dejoyeria, que también se ha pre-
sentado en Chinay que quiero ex-
plicar aqui en ProDiam.
Tenemostrestiposde certifica-
dos. Uno, denominado ‘Large’,
para piedras de mas de un quilate
(entendido como el peso total de
todas las piedras de la joya). Un
certificado ‘ Compact’, paramenos
de un quilate. Luego una Jewel
card (tarjetajoyera), queesuntipo
de tarjeta para cualquier peso de
las piedras. Todostienen unavali-
dez de 10 afios. El certificado lleva
una imagen de la joya y también
unaimagen mas pequefia del dia-
mante principal. Y es que esa es
unacondicion basica: lajoyadebe
[levar diamantes, independiente-
mente de que lleve otras gemas.
¢Cudles son las novedades de
estos certificado? Cuentan con los

estandares habituales, como el
peso de la joya, tipo de piedras,
tipo de tallas, asi como una des-
cripciénfisicadelajoya..., etc.
Subdividimos|os diamantesen
tres grupos, en funcidn de su peso,
y también incluimos informacion
como €l nombredel propietario. En
la zona trasera de la tarjeta pode-
mos poner el logo de la empresa,
personalizandola. Losdiamantesse
clasifican seglinlas4C’s (Peso, Ta-
[la, Color y Pureza). Paradetermi-
nar el color la piedra pasa por tres
‘manos’. Dos personas y un
colorimetro, para estar
completamen-
te seguros.
Determina-
mostambién
el tipodeme-
tales que se
han emplea-
do, a través
del léser, sin
dterarlapieza
El precio
del certificado
depende del
peso total de

laspiedras. Y ¢porqué un certifica-
do parajoyas? Pues por la misma
razon por la que se hace la certifi-
cacion paralas gemas.

Podemos confiar en nuestro jo-
yero de siempre, que nos estaven-
diendo unapieza, pero laconfian-
zaaumentaen el momento en que
setiene un certificado de garantia,
procedente de un laboratorio de
prestigio. Ademas, todos nuestros
certificados cuentan con amplias
medidas de seguridad para evitar
copias 0 un uso indebido de los
MisMos.

ey | g M

HERACLIO BESADA /LABORATORIO GEMACYT

‘Percibimos que la demanda de
certificados ha crecido notablemente’

Como saben, nuestro trabajo
gemol égico en el laboratorio
Gemacyt —y como sucede en to-
das las empresas— hatenido que
adaptarse y mejorar alo largo de
estos afos. Y eso implicatambién
mejorar ala hora de algo tan ‘ba-
nal’ como es nuestro propio len-
guaje profesional. Sirva de gjem-
plo el decalogo que lesvoy acon-
tar de una empresa americanacon
delegacion en Espafia. Y diceasi:
«Hallegado anuestro conocimien-
to que nuestra plantilla en Esparfia
utilizadeformahabitual unlengua-
je inapropiado y ofensivo. Esta
conducta, ademésdeviolar lapoli-
tica de la empresa, es totalmente
inapropiaday antiprofesional . Por
lo tanto, todalaplantilladebracum-
plir deformainmediatalassiguien-
tes normas:

1. Palabras como cofioy carajo, o
expresionaes semejantes no deben
usarse para enfatizar, aunque la
discusién sea muy agitada.

2. No debe decirsela cagé cuando
alguien comete un error, o la esta
cagando cuando alguien estasien-
do reprendido.

3. Todas |as pal abras derivadas de
este verbo son inapropiadas.

4. Ningun responsable, jefe de sec-

cion o administrador, bajo ningu-
na circunstancia, podra ser califi-
cado comohijode... oel muy cabr...
5. Lacarenciade determinacion no
debe ser calificada como falta de
huevos o mariconeria. Ni tampo-
co denominar acojonadasalasper-
sonas con faltadeiniciativa
6. Lasideasinsdlitas, creativas, de
altos directivos no deben ser cali-
ficadas como pajas mentales.
7. Si unapersonaes persistente no
debe dercirse como jode.
8. Cuando un empleado quiere que
seledegjetrabajar no se debe decir
vete al carajo.
9. Enningunacircunstanciaun em-
pleado deberareferirise anuestros
socios como los‘vigjos gilipollas.
ningun incremento salarioal debe
tradiucirse como subidaindtil.
10. Por dltimo, y no por ello menos
importante, en relacion a esta cir-
cular, no debe decirse No la voy a
utilizar para nada, mantenga lim-
pialaempresauselas papeleras».
Les cuento esto como anécdo-
ta de la situacién y un poco del
estrés que atravesamos. Debemos
hacer las cosas con mas calma,
aunque estemos en momentos ad-
versos. Unadelas cosas importan-
tes es la colaboracién y el poder

unir esfuerzos con empresas, tan-
to nacionales como internaciona
les, como es nuestro caso con €l
HRD, y deestaformapoder estar a
la vanguardia. Conocida es nues-
tra colaboradion con el Consejo
Superior del Diamante, que defien-
de los intereses de la Industria e
invierteen desarrollo einnovacion.
De esta colaboracion han llegado
muchos nuevos proyectos, y que
en el marco de | berjoyapodran co-
nocer con mas profundidad.

Impulsados por laglobalizacion,
el HRD ha habilitado nuevos
servicion de interés en distintos
paises; los mas nuevos China o
Turquia, por gemplo. Una de es-
tas contribuciones, que nos influ-
ye directamente, son |os servicios
Lablink para enviar los diamantes
directamenteaAmberes. Estasien-
do usada por buena parte del Sec-
tor joyero espafiol y se hace atra-
vés de nuestro laboratorio. Espa-
flaes el 6° pais del mundo que po-
seeesteserviccio. Y aunque lade-
mandade serviciosdelaboratorios
independientes para certificar son
€S mayor en otros paises, he de
afadir que estamos notando un
claro aumento de estaeleccién dia
adia, en nuestro pais.

Besada record6 la necesidad de colaborar para ser ‘mas fuertes’.
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La UPM acerco
la mineria a los
mas jovenes
El pasado viernes 27, tiembre, la
Universidad Politécnicade Madrid
seunié alacelebracion de LaNo-
chedelosInvestigadores con'Una
nocheenlamina. Descubretu pro-
pio tesoro'. Se trata de una feria
cientificaenlaquelaEscuelaTéc-
nica Superior de Ingenieros de
Minas (ETSIM) abri6 sus puertas
paraacercar a gran publico el fas-
cinante mundo de lageologiay la
mineria

Los asistentes pudieron reco-
rrer el interior de unaminasituada
al5metrosde profundidad quere-
produce una galeriay el pozo de
una mina. Ademas, en el exterior
habréatalleres de identificacion de
minerales adaptados a publico de
diferentes edades, desde nifios
hastaadultos. Y paralosmésaven-
tureros, se realizarén talleres de
bateo —la técnica que se utilizaba
en labusqueda de oro—. Ademas,
[aETSIM abri6 también suMuseo
Historico-Minero, en el que se ex-
ponen minerales, fosiles y restos
de osos cavernarios, asi como la
gaeria de arte Félix Cafiada que
cuentacon cercade mil piezas.

Richemont clerra el semestre con un beneficio
del 9% a pesar del ‘frenazo’ del mercado chino

El propietario de conocidas
firmas como Van Cleef,
Cartier, Panerai o Piaget
destaca el 'buen comporta-
miento en Europa’.

En el marco de su convencion
anual, celebrada el pasado agos-
to en Ginebra, Richemont anun-
ci6 un crecimiento bruto del 9%
en las ventas globales del grupo
durante el primer semestrede este
afo, aunque a cambio setradujo
en un 4%, por la debilidad del
ddlar y el yenfrente al euro.

Ladivision dejoyeriatambién
registré un 8% de ganancias,
mientrasladealtarelojeriaal can-
z0 los dos digitos, hasta el 13%,
aunque lacompafiano revelaci-
fras concretas.

A pesar de la "incertidumbre
econdmica’, como sefialan des-
delaempresa, lasventasdejoye-
riay relojeriase comportaron me-
jor delo esperado, especial mente
en Europa, donde se han visto be-
neficiadas por las compras de
vsitantesrusosy orientalesen los

| Change at constant exchanga | Change &l acheal exchange rales
I rales VEFEUS prior year

| WaIsUS prior yaar
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Divisiones como la relojera crecieron hasta 9 puntos en el semestre, mientras China aporta sé6lo un 1% de alza.

destinos turisticos masimportan-
tesdel continente, incluidaEspa-
fia.

Ventasglobalespositivas

En el resto de &reas, como Améri-
ca, Japon y Oriente medio tam-
bién se han mostrado rentables

para el conglomerado, asi como
en las zonas més comerciales del
continente asi &tico, como Shangai
0 Hong Kong. En Estados Uni-
dos, lafirmarecoge ahoralosfru-
tos de la compra de Peter Millar,
una conocida marca de ropa en
aquél pais. Por €l lado contrario,

la China continental ha sido el
mercado més débil en estaprime-
raparte del afio. Larazon, segin
explican desde la empresa, es la
ligeradesacel eracion delaecono-
mia del 'dragdn’, después de to-
dos estos afios de intenso creci-
miento.

wFIRE
Stand que la firma Diamonfire expuso durante la pasada edicion de Iberjoya, celebrada a primeros de septiembre.

Diamonfire, presente de nuevo en su cita con lberjoya

La firma alicantina especializada en la comercia-
lizacion de joyeriacon circonitas de atacalidad re-
gresd nuevamente a su cita con | berjoya, tras haber
inaugurado presenciaen la pasada edicién de febre-
ro. Estavez con su propio stand, unamplioy abierto
escaparate donde mostraron las novedades que trae
lamarca, tanto de fabricacion propiacomo importa-

das, principalmente de Alemania, su principal mer-
cado. Segun explicd e gerente de Diamonfireaeste
Periddico, Enrique Montenegro, laprimeraimpresion
de la feria «ha sido positiva», con un gran interés
por estanuevajoyeria directamente desde el Medi-
terraneo. A pesar de la crisis, la compafiia apuesta
por este evento como canal de comercializacion.

Interior de las oficinas de la compafiia en Madrid.

Imagen: Jose. A. Rojo.

La firma de compraventa de joyas
Circa estrena sede en la capital

Circa, empresaespeciaizadaen la
compradejoyas, diamantesy relo-
jes, acerca su servicio a Madrid,
con la apertura de una oficina si-
tuadaen plena‘Milladeoro’ (Orte-
gay Gasset, 19). Estaaperturacon-
solidalaexpansion delacompafiia
norteamericanaen Europa, traslas
deBarcelonay Ginebra, y refuerza
Su apuesta por Espania.

Al frente de la esta nueva sede
madrilefia se encuentra Marta
Eizaguirre, gemdlogaespeciaizada
en diamantes y con una dilatada
experienciademésde 25 afiosen €
ambito del lujoy lajoyeria, enfir-
mas como Bulgari, Hermeés, olajo-
yeria Suérez. Como €l resto delos
directoresy compradoresde Circa,
Eizaguirre ha completado un pro-

grama de formacion especializada
enlacentral delacompafiia, situa-
daen NuevaYork.

«Para nosotros, ninguna pieza
es demasiado grande o demasiado
pequefia», asegura Eizaguirre.
«Todo el mundo que quieravender
unajoya que ya no disfruta puede
venir. Ponemos € mismo interésy
atencién a un particular que nos
deseavender un anillo de compro-
miso de 150 euroscomo aun colec-
cionista que desea vender una co-
leccion depiezasrarasvaloradaen
mas de un millén». Eizaguirre afir-
ma que su objetivo es ofrecer un
servicio a nuestros clientes y que
|la experiencia de desprenderse de
unapiezaestaalaaturadelaexpe-
rienciaquevivieron enlacompra.
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CASA DE LA MONEDA

~ Bl Turismoy el Arte

~ Museo Casa de la Moneda ~ Madrid, 3 de Octubre a 8 de Noviembre 2013

~ Foro NEXOTUR) ~ 25 ajfios de NEXO

~ Auditorio de la Real Casd de [a Moneda ~ Jueves, 3 de Octubre 2013
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~ El Turismo tiene su mas noble expresion en las Artes: Literatura, Pintura, Escultura, Arquitectura... Destacan los motivos turisticos
en el grabado de monedas o medallas y el disefio de sellos de Correos, billetes del Banco de Espana y décimos de la Loteria Nacional,
acunados y estampados por la Real Casa de la Moneda y Fabrica Nacional de Moneda y Timbre (RCM-FNMT), que atesora el fondo
del Museo Casa de la Moneda. ~ Desde la literatura o el periodismo de viajes hasta la fotografia, el cartelismo o el disefio de
publicaciones, pasando por la arquitectura hotelera, el diseiio de los modos de transporte o la Cultura como atributo turistico de los
destinos, el Turismo se nutre del Arte y pone en valor nuestros recursos artisticos y culturales: Museos, monumentos, escultura,
gastronomia, naturaleza, etc. ~ Expresiones de las Artes que incluyen desde el alojamiento en edificios histéricos al transporte, sin
olvidar el uso tan intensivo como creativo de las artes graficas por parte de operadores turisticos, con Espana y el mundo como
motivo y escenario. ~ La Exposicion ‘El Turismo y el Arte’ rinde homenaje a la principal actividad econémica de GRUPO

Espania y al Sector Turistico en su conjunto, logrando que, por vez primera, el Turismo entre en los Museos.
Eugenio de Quesada | Comisario de la Exposicién ‘El Turismo en el Arte’
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Piezas del Mes

Joyeria

De izquierda a derecha, dos anillos con una turmalina, 6nix y diamantes; un brazalete con aguamarinas talla
esmeralda, diamantes y 6nix. En la imagen derecha, tres modelos de brazaletes con turquesas, lapislazuli,

perlas y diamantes montados sobre oro de 18 quilates.

Tiffany escoge el azul como eje
central de su coleccion 2013

Los tonos intensos, saturados, de Tiffany&Co son los protagonistas de la coleccion
gue acaba de lanzar este verano. Y sobre todos los colores destaca el azul profundo,
como el mar en el que se han inspirado los disefiadores de la casa joyera este afio.
Un color que se busca —y se consigue— transmitir a los diamantes que acompafian
alas piezas. La nueva coleccion es obra del maestro Jean Schlumberger, un aclama-
do disefiador especializado en motivos que tienen que ver con la naturaleza. Este
saber hacer se transmite, por ejemplo, a los brazaletes que mostramos en la ima-

gen derecha, elabo-
rados en intensos
tonos verdes y azu-
les, del lapislazuliy
la turquesa, a los que afiade también perlas para recrear el ambiente marino de su
'retiro’ en el Caribe, donde ha pasado largos periodos. Con 'Beyond the Blue' Tiffany
ha vuelto a conseguir una coleccion visualmente muy potente.

www.tiffany.es

El arte de la geometria y el
movimiento, aplicado a la
joyeria contemporanea

Trasgraduarse en el Real Colegio de Arte de Londres y ampliar sus
nociones de joyeriaen Florencia, lajaponesa Momoko Kumai nos
sorprende con su poderoso estilo contemporaneo, geométrico,
basado en el ritmo, el movimiento y la fluidez... procedentes del
ancestral arte japonés del papel.

Kumai experimenta en esta coleccion con el oro. Utiliza
metales de diferentes quilates; desde 9a 22, también con diferentes
gamas de color: blanco, rosa, y amarillo. De esta forma consigue
unasutilgradacién que aumentalasensacionde 'vida' y movimiento
en sus piezas.

Sus piezas forman parte de la coleccion permanente del
Victoria and Albert Museum, en Londres, y se venden en galerias
del Reino Unido, Franciay EE.UU.

_.-'.

www.thegoldsmiths.co.uk
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Joyeria

Numismatica y joyeria se aunan
con la holandesa Mi Moneda

Mi Moneda es una marca que surge
COomo un nuevo concepto de joyeria que
te permite crear un collar personalizado,
perfecto para cada look y ocasion; el pri-
mer colgante que esta disefiado por el
propio usuario: elige la cadena, el sopor-
te y la moneda.

Desde el antiguo Egipto y a lo largo
de la historia las monedas han sido utili-
zadas como amuletos pensados para ser
llevados cerca del corazén como reflejo
de espiritualidad y misticismo. En 2009
los holandeses Michelle Mentrop 'y Joery

Tol decidieron plasmar su pasion por las
monedas a través de unas innovadoras
piezas de joyeria. Hoy en dia la marca
cuenta ya con 550 puntos de venta en
todo el mundo.

Una de las novedades que presenta
la frma este afio son los anillos. Se trata
de una coleccion de anillos disponibles
en tres colores que se pueden combinar
con una amplia variedad de monedas.
Los anillos se venden en varias tallas y
pueden adquirirse en su version normal
0 con cristales.

www.mi-moneda.com

Barin trae a Iberjoya nuevas piezas para

su coleccidn Pedidas, en oro blanco

La firma especializada en joyeria de oro y
piedras preciosas fundada en 1967 por Emilio
Bajo, en Madrid, asisti6 nuevamente a su cita
anual con Iberjoya y, entre las colecciones
presentadas para esta temporada destaca su
linea 'Pedidas'".

Esta coleccién, dirigida al segmento
matrimonial, se carateriza por el uso de oro
blanco y diamantes, con la particularidad del

amplio abanico de tallas que utiliza en la
lapidacion de las gemas, como la esmeralda,
brillante o baguette. Como pequefio ejemplo
podemos ver los dos anillos de la imagen
superior. A la derecha, un cintillo con 1,26
quilates de diamantes en talla marquise, junto a
otro anillo con 1,18 quilates de diamantes en
talla Asscher.

www.barinjoyas.com

El ornamento cotidiano como
forma de vida, segun Handwerk

Los juegos de palabras y el juego constructivo de joyas porco
habituales sonlas sefias de identidad del grupo austriaco 'Handwerk
und Munwerk' compuesto por tres disefiadoras de caracter que
disefian joyas poco convencionales, en materiales '‘poco nobles'
para la joyeria, podriamos decir, como el plastico, la madera o las
resinas.

Hoy traemos un ejemplo de la iconografia de Lilli Pulkrab. Un
colgante elaborado con cuentas en maderatintada y que sostiene
un kayak con remos, en plata. Como en buena parte de sus obras,
la autora recoge la inspiracion de su infancia, pero también de la
cotidianeidad, ala que daformaen unas piezas evidentes, pero de
marcado caracter personal.

www.handwerk-und-mundwerk.at
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GEMOLOGIA | Corrosién aparecida en un collar de perlas

Figura 1: Collar de perlas naturales, con perlas cultivadas y diamantes briolettes. Parte de las perlas natura-
les muestran alteraciones superficiales blanquecinas distintas debido a la corrosion quimica.

© M.S. Krzemnicki, SSEF.

El misterio del collar de perlas
naturales guardado en caja fuerte

e Un laboratorio suizo alerta sobre un nuevo revestimiento en la
superficie de algunas perlas naturales, que provoca su corrosion

El Instituto Gemolodgico Suizo
(SSEF) ha identificado un trata-
miento desconocido hasta ahora
sobrelasperlasnatural es(por gem-
plo, Srombus gigas), que corroe
seriamente y dafiala superficie de
esas perlas. El SSEF ha detectado
el tratamiento después de gjecutar
una amplia serie de pruebas en un
collar que contiene superficie co-
rroida perlas naturales. Lainvesti-
gacion mostré que las perlas natu-
rales han sido dafiadas tras un tra-
tamiento nuevo einestable (reves-
timiento) que se aplico enlasuper-
ficie. A priori, los dafios observa-
dosen el collar sonirreversibles.
El director del Instituto suizo,
Michael S. Krzemnicki, explicaque
un clienteles habiatraido un collar
de perlas de concha para determi-
nar qué habia causado esta com-
pleta corrosion en lasuperficiede
algunasdelasperlasenlajoya. "El
duefio del collar nos asegurd que,
desde que compro €l collar hace
unos meses, estas perlas habian
estado guardadas la mayor parte
del tiempo en su cgja fuerte, y se
habian llevado s6lo ocasionalmen-
te. También dijo que las perlas se
habian manejado siempre con cui-
dado y que les hadado laatencién
gue serecomiendaparalasperlas’.
"Obviamente, el proceso de co-
rrosiony el consiguiente dafio cau-
sado a algunas de las perlas en €l
collar se produjeron mientras las
perlas estaban en la cgja fuerte”,
contindia Krzemnicki. "Cuando el
duefio fue aretirarlas, se encontrd
con que buena parte de su collar
mostraba una evidente corrosion
en la superficie de algunas perlas.
Concretamentelasnaturales (ver Fi-
gural), que afecta profundamente

a su brillo, color y a su belleza",
explicael experto.

Curiosamente, después de una
primeraojeada, € examenvisua pa-
reciaindicar que no todas las per-
las de concha en el collar estaban
afectadas por esta alteracion de la
superficie. Un estudio microscopi-
co detallado de este collar revelo
gueincluso lasperlas naturalesque
a primera vista parecian no verse
afectadas, estaban de hecho en una
etapamuy tempranadelaalteracion
de su superficie y se convertirian
igualmente en piezas dafiadas con
el transcurso del tiempo.

Porque entre las perlas que
muestran visiblemente corrosion
superficial, podemosdistinguir va-
rias etapas de cambios: desde un
brillo superficial ligeramente opa-

€0, hasta una superficie claramen-
tealterada (blanqueada). Estasma-
nifestaciones externas se muestran
claramente en lasimégenes 1y 2.
Curiosamente, las pequefias perlas
de cultivo que se aternan con las
perlas natural es dafiadas no mues-
tran ninguna ateracion en su su-
perficie nacarada (véasetambiénla
fig. 2). Esto descarta dafios acci-
dentales, que "podrian haber ocu-
rrido debido & contacto con &ci-
dos (como perfumes) durante su
uso", afiade Krzemnicki.
Losandlisisdemicroscopiaelec-
trénicadebarrido (SEM) delasper-
las naturales revelaron que fueron
recubiertas (véase laFigura 3) por
unacaparicaen carbono (es decir,
unaresinaartificial). "Partimos de
guelacorrosiéon delasuperficiede

] 1]

£
Und Basal

Figura 3: Micrografia electronica de barrido (2000x aumentos) de la su-
perficie corroida de una perla. El revestimiento se ve en el lado derecho
(marrén), que cubre la superficie. © Mathys D. Universidad. de Basilea.

Figura 2: Detalle de una de las perlas de concha que muestra una su-
perficie completamente corroida y blanquecina. © M.S. Krzemnicki. SSEF

la concha subyacente es una con-
secuencia de ladesgasificacion de
lacapa. Aun con todo, después de
los andlisis, € gemdlogo asegura
gue con una profunda remode-
lacion y un pulido se puede elimi-
nar el dafio en laperla.

Las perlas naturales que ya
muestran unasuperficie corroidase
pueden identificar facilmente, apri-
mera vista. Pero en el caso de las
perlas recubiertas que todavia tie-
nen un aspecto visual presumi-
blemente " perfecto" estacorrosion
existe, aunque apenas perceptible,
incluso con el microscopio. Devez
en cuando, €l revestimiento puede
mostrar algunas muy pequefias
protuberancias (pegamento) como
enlasuperficie.

Por afadidura, las manchas
granulares de color parduzco que
aparecen debagjo de la superficie
son una indicacion adicional de
este tratamiento inestable. Estas
manchas representan, de hecho,
unaetapatempranadelacorrosion
enlainterfaseentreel recubrimien-
toy lasuperficie de laconchasub-
yacente. El método de identifica-
cién mas fiable para detectar este
tipo detratamiento en las perlasde
conchaeslaespectrometria Raman.

¢Comoindentificarlas?

Bajo este andlisis, |as perlas natu-
rales muestran unabandaanchade
[uminiscencia muy fuertey carac-
teristica en comparacién con las
perlas naturales no tratadas. Asi
gue lapregunta que surge es como

puede protegerse el comercioy a
consumidor contraestas perlas na-
turalestratadas?"En el SSEF aho-
ra hemos afiadido el protocolo de
pruebas de tratamientos de perlas
de concha en nuestros procedi-
mientos anal iticos estandar", sefla-
laKrzemnicki. "En nuestrosinfor-
mes de ensayo SSEF, estamos des-
cribiendo las perlas naturales
recubiertas como: "Treated Conch
Pearl, con un comentario adicio-
nal que dice: «Indicaciones de re-
vestimiento de la superficie. Este
recubrimiento no es estable y se

"Entre las perlas que
muestran corrosion,
podemos ver varias
etapas de cambios”

puede deteriorar lasuperficiedela
conchacon el tiempo».
Krzemnicki recuerdaque e peli-
gro de este nuevo einestabletrata-
miento de las perlasesquelaalte-
racion de la superficie descrita a
menudo puede ocurrir a poco tiem-
po desde que €l cliente haya ad-
quirido esta costosa pieza en su
joyeria. "Y esto puede dafiar en
gran medidalaconfianzadel com-
prador hacia su establecimiento v,
por ende, ladetodo €l Sector”.

Figura 4: Micrografia electrénica de barrido (5000x aumentos) que mues-
tra la superficie corroida cubierto por precipitados formando una in-
crustacion blanquecina densa en la superficie. © Mathys D, U.de Basilea.
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La exportacion de estas gemas supone masdel 70% del PIB para e paisafricano, seginla ONU

La Unidn Europea ha levantado el bloqueo en
la importacion de diamantes de Zimbabwe

Con €l respaldo de Amberes, cuya
circulaciéon de diamantes supone
més del 80% mundial la UE, por
unanimidad, decidio el pasado dia
25deseptiembrelevantar el embar-
go que pesaba sobre € régimen
dictatorial del presidente de
Zimbabwe, Robert Mugabe. Aun-
gue Europa ya habia 'destensado’
las rel aciones con este pais a prin-
cipios de afio, las pasadas €l eccio-
nes de agosto, tildadas de fraude,
volvieronaestrechar el lazosobreel
régimen perofinalmente, todo pare-
ce haber retomado lanormalidad.

COMERCIO EXTERIOR JOYERIA. FEBRERO 2013

El gemdlogoy director del Labo-
ratorio Manuel LL opis, nostrae
ensucolumnadeopiniondeeste
mesuninteresantearticul o acer-
cadelaexpedicion de certifica
dos gemoldgicos para joyas.
Tras su asistencia a ProDiam,
donde pudimos actualizarnos
acerca de los tipos de certifica-
ciones que emite el HRD de
Amberes, Llopis recuerda que
en nuestro paishaceyaafiosque
sevienenrealizando estetipode
documentos con el mismo obje-

Creacion de certificados
para joyeria 'Made in Spain'

e

tivo, esosi, queesel deaumentar
latranquilidad de comerciantes
y laconfianzadel cliente.

Producto IMPORTACION EXPORTACION Saldo % Cob.

2012 2013 A % 2012 2013 A% 2013 2013
Perlas 7.740.910 6.488.379  -16,18 5.986.823 2.051.967 -65,73 -4.436.411,79 31,63
Diamantes 32.190.905  38.079.569 12,77 5.330.229 7.798.873 46,31 -20.280.695,21 27,77
P.Preciosas en bruto 410.728 320.165  -22,05 26.880 23.554 -12,37 -296.611,05 7,36
Rubi , Zafiro, Esmeralda 792.857 1.329.095 67,63 575.046 749.556 48,22 -979.538,99 26,30
Otras P.Preciosas 3.387.816 5.364.529 58,35 12.159.250 459.479 -96,22 -4.905.049,49 8,57
P. Sintéticas 1.624.278 1.342.033 -17,38 3.352.200 705.331 -78,96 -636.701,41 52,56
Polvo de gemas 2.882.490 2.613.222 -9,34 2.431.642 112.838 -95,36 -2.500.384,24 4,32
Plata 31.572.516  54.968.580 74,10 52.579.951  75.222.609 25,03 254.028,73 100,6
Chapados plata 937.299 1.658.717 76,97 133.868 137.166 2,46 -1.521.551,08 8,27
Oro 90.336.170 121.468.858 34,46 254.429.613 559.569.355 120,93 438.100.497,89 460,6
Chapados oro 181.134 30.547 -83,14 16.564 21.440 29,44 -9.106,42 70,19
Platino 10.223.943  26.591.385 160,09 8.632.909 29.727.133 244,35 3.135.747,45 111,79
Paladio 5.715.846 10.034.383 75,55 617.461 1.290.061 108,93 -8.744.322,31 12,86
Rodio 248.985 1.521.427 511,05 25.923 520.768 — -1.000.658,98 34,23
Chapados platino 0 0 — 0 0 — 0,00 —
Chatarra M.P. 24.911.375 68.586.394 175,32 28.515.123 478.735.561 1.578,88 410.149.166,93 698,0
Mat. Primas 213.157.252 330.397.284 35,00 374.913.483 1.136.725.694 150,20 806.328.410,03 3440
Joyeria en Plata 59.172.110  92.926.320 57,04 37.431.000  43.221.104 15,47 -49.705.215,77 46,51
Joyeria en Oro 112.082.895 146.057.236 30,31 107.742.481 200.630.836 86,21 54.573.599,53 137,3
Joyeria chapados 4.081.966 4.244.195 3,97 4.853.355 11.714.755 141,37 7.470.560,15 276,2
Orfebreria Plata 4.202.788 5.306.143 26,25 2.869.393 4.400.178 53,35 -905.964,81 82,93
Orfebreria Oro 696.924 585.584 -15,98 100.980 929.133 820,12 343.548,59 158,6
Orf. chapados 470.912 440.719 -6,41 3.849.907 6.206.881 61,22 5.766.161,84 1.408
Otras man. Met. Prec. 2.658.821 4.035.598 51,78 1.959.478 2.808.071 43,31 -1.227.527,25 69,56
Otras man. P. Prec. 4.295.805 9.865.692 129,66 5.846.185 3.608.102 -38,28 -6.257.590,71 36,57
Bisuteria 153.286.622 177.226.942 15,62 58.081.350 66.615.668 14,69 -110.611.273,85 37,59
Monedas M.P. 16.887.996 210.590 -23,25 6.257.442 6.403.207 2.33 6.128.792,73 2.333,
Prod. acabados 340.948.844 440.688.430 29,25 222.734.128 340.134.727 52,71 -100.553.702,28 77,18
TOTAL 554.106.096 771.085.713 49,16 597.647.611 1.476.860.421 187,11 705.774.707,75 191,5
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La Reserva Federal americana da marcha atras en su plan
de reducir las compras de oro para reactivar la economia

Tras el anuncio del presidente de la Fed, Ben Bernanke, el precio del oro se disparé cerca del 5%

Si laretiradade comprasde oro
parainyectar liquidez ala eco-
nomia norteamericana ha veni-
do provocando también que €l
pais que preside Obamase haya
resentido, a juzgar por las Ulti-
mas cifras macroeconémicas
publicadas, € anuncio delo con-
trario; es decir, de que la Re-
serva Federal continuard (sin
fecha anunciada), con las com-
pras, esto deberia provocar el
efecto contrario en la diletante
economiadel paisanglosajon.
Por el momento, lo que ha
provocado este anuncio, que se
hizo pablico € pasado 17 de sep-
tiembre por €l presidente de la

Fed, Ben Bernanke, esun im-
portante incremento del precio
del oro en € mercado, hasta el
4,95%, alcanzandolos 1.372,30
dolares.

Y es que Bernanke dijo en
junio gque el banco podria co-
menzar a reducir su programa
mensual de compra de activos
de 85.000 millonesdedolaresa
finalesdel 2013y acabar con é
compl etamente, amediados del
2014 si la economia mejora
como & banco espera. Como se
puede apreciar, no ha sido asi,
aunquelocierto esquetraseste
‘susto’ latendenciaen el precio
del oro haido alabagja.

El presidente de la Fed, Ben Bernanke.

Foto: silverunderground.com

MERCADOS INTERNACIONALES DE METALES PRECIOSOS. SEPTIEMBRE 2013

Oro Plata Platino Paladio
Londres Madrid Londres Madrid Madrid Madrid
Periodo €/oz €/g €/oz €/Kg €/g €/g
Septiembre 2-6 1.055,70 38,01 18,14 787,15 44 43 20,82
Septiembre 9-13 1.000,05 36,67 17,16 744,74 42 77 20,25
Septiembre 16-20 990,39 35,66 16,56 719,49 41,76 20,48
Septiembre 23-30 981,09 35,33 16,04 696,25 40,78 20,65
Septiembre 1.006,38 36,40 16,97 736,78 42,44 20,54

N.de la R.: Precios medios, sin impuestos en las plazas indicadas. Londres cotiza en euros por onza troy (31,1035 gramos). Madrid, en
euros/gramo, para oro, platino y paladio, y euros/kilo para la plata.

Mercados diarios Internacionales de Metales Preciosos

Oro Plata Platino Paladio
Fecha Londres Eloz Madrid E/lg  Londres E/loz  Madrid E/kg Madrid E/g Madrid E/g
02.09.2013 1.052,46 37,90 18,27 792,94 44,65 21,22
03.09.2013 1.056,06 38,03 18,40 798,62 44,78 21,09
04.09.2013 1.065,63 38,37 18,15 787,81 44,90 21,00
05.09.2013 1.054,60 37,98 17,81 772,89 43,91 20,32
06.09.2013 1.049,78 37,80 18,05 783,50 43,91 20,46
09.09.2013 1.050,56 37,83 18,03 782,66 43,87 20,44
10.09.2013 1.037,32 37,35 17,59 763,40 43,29 20,17
11.09.2013 1.028,98 37,05 17,45 757,30 43,24 20,44
12.09.2013 898,91 35,65 16,49 715,82 41,95 20,16
13.09.2013 984,46 35,45 16,23 704,50 41,49 20,03
16.09.2013 984,93 35,46 16,39 711,36 42,16 20,46
17.09.2013 985,74 35,50 16,39 714,57 41,78 20,44
18.09.2013 973,16 35,04 16,23 704,22 41,25 20,28
19.09.2013 1.005,92 36,22 16,98 736,79 42,07 20,47
20.09.2013 1.002,18 36,09 16,83 730,51 41,54 20,77
23.09.2013 976,84 35,18 16,03 695,71 40,77 20,44
24.09.2013 976,05 35,15 15,95 692,18 40,79 20,45
25.09.2013 977,67 35,21 16,00 694,57 40,91 20,66
26.09.2013 987,92 35,57 16,19 702,80 40,99 20,80
27.09.2013 978,45 35,23 15,98 693,50 40,46 20,65
30.09.2013 989,59 35,63 16,10 698,74 40,62 20,89

Nota: Precio en Londres: Fixing. 1 0z.= 31,1035 g. © GOLD&TIME. Fuente SEMPSA JP
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Circonitas en
bruto simulan
ser diamantes

Un aviso y noticia de interés
gue nos trae Manuel Llopis
desde su laboratorio gemol 6-
gico, donde han detectado imi-
taciones de diamantes en bru-
to fabricadascon circonita. "No
habiamos visto esta imitacién
de bruto de diamante realizada
en circonita hasta ahora", ex-
plica el gemdlogo, después de
analizar lamuestraquetrajo el
cliente. "Por fortunano han lle-
gado a estafarle, pero estoy
seguro que lo seguiran inten-
tando". El precio que piden a
comprador por el lote es de
1.500 euros/quilate. El peso de
las tres piedras ofertadas al-
canzalos 35,04 quilates, con un
precio de venta de 52.560
euros. No es mal negocio, te-
niendo en cuenta que el coste
de estas circonitas no supera
los 20 euros. Lo peligroso de
todo esto es estas piedras han
[legado aun nivel tal de perfec-
cién, que imitan hasta las es-
trias de crecimiento que presen-
tan los octaedros de diamante,
asi como rugosidadesy peque-
fas cavidades superficiales.

GEMAS

Europa levanta el embargo a los diamantes de
Zimbawe tras la acusacion de financiar a Mugabe

La decision, por unanimidad de los 28 representantes europeos, rescinde una medida que pesaba desde 2002

La Comison Europea ha decidido
levantar por completo el embargo
sobre la mineria de diamantes de
Zimbabwe. Esta medida, vigente
desde el afio 2002, pretendia‘casti-
gar' a régimen de Mugabe, en €l
poder desde hace 33 afos y acu-
sado de financiarse con diamantes
'de sangre'.

Acusado de sostener un régi-
men dictatorial desde hace mésde
tres décadasfinanciado por loslla
mados 'diamantes de sangre', €l
presidente Robert M ugabe ha con-
seguido, con el respaldo de
Amberes, restaurar €l flujo de es-
tas gemas hacialaUnion Europea,
con fecha de 25 de septiembre. El
gobierno belga, principal valedor
de larestitucion del flujo de dia-
mantes, ha sido quien ha hecho
publicaladecisién delaUE.

Segun el comunicado del Minis-
terio de Asuntos Exteriores belga,
"el deseo de la Unién Europea es
gueel producto delaventadedia-
mantes pueda servir al desarrollo
del pueblo de Zimbabwe". Trasla
suspension delas sancionesal pais

africano, la Corporacion de Desa-
rrollo Minero de Zimbabwe
(ZMDC) podracomerciar conlaUE
siempre que los envios vengan
acompafiados de su correspon-
diente certificado Kimberley. La
ZMDC también vera desbloguea-

dos los activos que se 'congela-
ron' tras la decision tomada por la
Unién hace ahora nueve afios. La
conocidaweb Wikilesksdesvelaun
telegramafechado en noviembrede
2008y remitido desde laembajada
norteamericana en Harare, capital

de Zimbabwe, en el que se advier-
te sobre la relacion de los princi-
palesdirigentes politicosy milita-
res del pais con los abusosy ma-
tanzas en las minas de diamantes,
principalmente en la de Marange;
unade las méas grandes del mundo

OPINION/ GEMOLOGIA

Certificados de joyas,
hechos en Espana

MaANUEL LLoPis

Hace unos dias tuve la ocasion de
acudir ala presentacion, por parte
deun gran laboratorio gemol 6gico,
de sus nuevos " Certificados de Jo-
yas'. Posteriormente pude charlar
con el ponentey comentar algunos
desusfallos, seglin mi opinion. Ba
sicamentele dabamuchaimportan-
cia a informe pero no a vinculo
entre el informey lapieza. Quiero
decir que puedo hacer unapiezade
similares caracteristicas pero con
piedras de peor calidad y podria
acompafiarlade eseinformey solo
se darian cuenta cuando alguien,
merefiero aun gemélogo, lo com-
pruebe. Soy de la opinién de que
yaque lapiezano vasellada, debe
tener elementos de seguridad que
lavinculen con el documento.

Cuando terminé mis estudios de
gemologia, por alapor 1984, inten-
téy sigo haciéndolo, el que tanto
joyeros como clientes se acostum-
bren a vender y comprar con un
informe gemol 6gico dejoya. Nun-
ca nadie me dijo como se hacian,
nunca nadie me ensefid a hacerlos
Y por supuesto nunca se los copie
anadie. Soninformesacordeanues-
trafilosofiacomo gemélogosy en
cOmo nos gustaria que la gente
conozcalaspiezasatravésdeellos.

Sigo opinando que ayudan a
hacer una venta transparente, "sa-
ber lo que vendo", "saber lo que
compro”. Desde aquellos tiempos
hasta la fecha 'y con ayuda de las
nuevas tecnologias los he ido me-
jorando tanto en presencia como
en contenido. Puedo presumir que
desde entonces he realizado miles
deellosy quelos que lo han utili-
zado paravender siguen pidiéndo-
los, siendo muchoslosclientesque
cuando van acomprar |o solicitan.

Meentristece ver circular docu-
mentos semejantes, realizados en
imprenta con plantilla, en el que
siempre | os diamantes son de col or
Wesselton y de pureza Vs, y para

=
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Ejemplo de informe gemoldgico de joya con valoracion de MLLOPIS.

colmo no los firma un gemdlogo.
Paranosotros cadainforme es tni-
co, se hacen de forma individual,
no utilizamosunaplantilla, estudia-
mos cada pieza, e intentamos tras-
mitir gréficamente todas sus cuali-
dades.

Cuando recibimos unapieza, se-
gun sea joya nueva o de segunda
mano, o primero que hacemos es
limpiarla con métodos acordes a
tipodejoyay alaspiedrasquelle-
va. Después la fotografiamos de
plantay perfil paraque aparezcaen
el documento atamafio real y con
unaescalacomparativa. Posterior-
mente utilizando lapiedradetoque
y los &cidos comprobamos €l tipo

de metal o metales de los que se
compone, oro blanco, amarillo, rosa,
.., platino, plata, ..., etc. y s ademas
|leva bafios de rodio, rutenio, etc.
Conlalupa10x buscamos|os pun-
zones 0 marcas de contraste, €l del
fabricante y el del laboratorio de
analisisdemetal osimilar, que pos-
teriormente fotografiamos con la
ayudade un microscopio paraque
sevean en el documento. Losclien-
tes se sorprenden gratamente cuan-
do entienden susignificado. Si son
de marcas reconocidas le dan un
valor especial alajoya. Nos fija
mos en €l tipo de hechura, de como
se ha realizado la joya, de
microfusion, mecanizada, manual,

electroforming, mixta, etc. de sus
acabados, fino, elegante, basto,
descuidado, ..., de sus engastados,
granos, carril, paves, garras, cha-
ton,..., y del acabado del mismo.
Ya es el momento de describir la
pedreria que lleva. Separamos por
orden de importancia las piedras.
Por ejemplo el diamante central,
con su talla, medidas hasta la cen-
tésmademilimetro, color aproxima-
do debido a que esta montada, pu-
rezasegun estandares, peso aproxi-
mado, y lo masimportante, sumapa
de inclusiones, que es lo que vin-
cula el documento alajoya junto
conlamicrografiadelospunzones.

Lo que intentaba decirle a po-
nente del |aboratorio famoso euro-
peo, es que ellosle dan muchaim-
portanciaal documento: sello seco,
papel con aguas, holografia, etc.
pero no tiene nada que vincule €l
documento ala pieza, solo lafoto
delajoya Sinembargo enlosqiue
venimos haciendo aqui en Espafia
si tenemos en cuenta estos deta-
[les. Lagente aplaudid laponencia
y lainiciativa de este |aboratorio,
creo gque sin darse cuenta de que
aqui en Espafa ya llevo afios ha-
ciéndolos. Pero ya saben ustedes
gue a los esparioles siempre les
parece mejor lo defueraquelo que
hacemos en casa. Compareny juz-
guen ustedes mismos.

M. Llopis es gemdlogo y director del
Laboratorio Gemolégico MLLOPIS de
Valencia. www.gemologiamllopis.com
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Notas generales a las tablas de precios GOLD&TIME de Diamantes

E stos precios son promediados y por tanto ORIENTATIVOS de venta AL MAYOR. GOLD&TIME ro puede hacerse responsable de las consecuencias que
de su uso indebido pudieran derivarse, y en consecuenciadeclinan cual quier responsabilidad que pudiera derivarse de su utilizacion sin tener en cuenta esta circunstancia.
Lastablas de precios indican el precio promediado, en EUROS POR QUILATE, y ventaa mayor de las calidades expresadas, en €l mercado espanol, alafechade su
publicaciény con el cambio ddlar/euro resefiado.

Cada tabla corresponde a un rango de pesos en quilates, expresado en su cabecera, por lo que, para las gemas cercanas a limite superior, debera considerarse un probable
incremento del 8-10 %. Dentro de cadatabla se expresan las diferentes calidades de purezay color en escala HRD/IDC —aprobada por |as Asociaciones Internacionales de
Bolsase Industrialesdel Diamante— 0 GIA. Los precios se han establecido paramuy buenacalidad detalla, pudiendo sufrir variaciones que seindican en estamisma pagina.

COLOR

TALLA BRILLANTE

CIBJO/HRD GIA/HRD  Scan.D.N Britanica
BLANCOEXCEPCIONAL + D RIVER FINESTWHITE
BLANCOEXCEPCIONAL E RIVER FINESTWHITE
BLANCOEXTRA + F TOPWESSELTON FINEWHITE
BLANCOEXTRA G TOPWESSELTON FINEWHITE
BLANCO H \WESSELTON WHITE
BLANCOCONLIGEROCOLOR1 | TOPCRYSTAL COMM.WHITE
BLANCOCONLIGEROCOLOR?2 J CRYSTAL TOPSILVER CAPE
LIGEROCOLOR1 K TOPCAPE SILVER CAPE
LIGEROCOLOR2 L
COLOR MN CAPE LIGHT CAPE

o-P LIGHT YELLOW CAPE

QR

SZ YELLOW DARK CAPE

CIBJO:Confederacion Internacional de la Bisuteria, Joyeria y Orfebreria.

HRD: Hoge Raad voor Diamant. Consejo Superior del Diamante (Amberes). Esta clasificacion, y la de pureza
utilizada, corresponde a las reglas internacionales IDC (International Diamond Comitee), segln las cuales
certifica el laboratorio del HRD, siendo el tnico en el mundo con acreditacion I1SO por la calidad y

metodologia seguida en sus graduaciones.

GIA: Gemmological Institute of America.

Scan D.N.: Nomenclatura tradicional../ BRITAN: Nomenclatura britanica tradicional.
Existe también la nomenclatura Hong Kong: D=100, E=99, etc. y E.G.I. (D=0+, E=0, F=1+, G=1, H=2, efc.)
ATENCION: COLORES SOLO A TITULO ILUSTRATIVO. NO DEBEN TOMARSE, EN NINGUN CASO COMO REFERENCIA.

PUREZA

SIN CARACTERISTICAS
(LIMPIO A LA LUPA 10x)

INCLUSIONES MUY DIFICILES DE VER

CON LUPA 10x

INCLUSIONES DIFICILES DE VER
CON LUPA 10x

INCLUSIONES VISIBLES
CON LUPA 10x

INCLUSIONES VISIBLES SIN LUPA

INCLUSIONES DESTACADAS SIN LUPA

INCLUSIONES MUY DESTACADAS

FL-IF

WS1
WS2

VS1
VS2

Si1
SI2

P1(I1)
P2(12)
P3(13)

FLAWLESS-INTERNAL
FLAWLESS (LOUPE CLEAN)

VERY VERY SMALL INCLUSIONS

VERY SMALL INCLUSIONS

SMALL

PIQUE (INCLUDED) 1
PIQUE (INCLUDED) 2
PIQUE (INCLUDED) 3

INCLUSIONS

Culata

EQUIVALENCIA DIAMETROS EN MM/PESO EN QUILATES

© (e

2,20 mm 3,00 mm
0,04 ct 0,10 ct

o O

7,40 mm 8,20 mm
1,50 ct 2,00 ct

Brillantes
pequefnos

,02ct-1,7mm
,03ct-2,0mm
,04ct-2,2mm
,05c¢t-2,4mm
,06 ct-2,6 mm
Mele ,07 ct-2,7mm
,08ct-2,9mm
,09ct-3,0mm
,10ct-3,0 mm

0
0
0
0
0
0
0
0
0
0,12 ct-3,2mm

TALLA BRILLANTE

Seis por
quilate

Cinco por
quilate

Cuatro por
quilate

Tres por
quilate

&

4,10 mm

0,25 ct

@

9,00 mm

2,50 ct

0,14 ct-
0,15ct-
0,18ct -
0,20ct-
0,22 ct-

0,25 ct-
0,30ct-

0,35ct-
0,37 ct-

hhhR WWLWOW
DUl Wk ©o~NBRW

© @

5,20 mm 6,50 mm
0,50 ct 1,00 ct
9,30 mm 11,00 mm
3,00 ct 5,00 ct
mm Cuarenta 0,40ct-4,8mm
mm puntos 0,42 ct-4,9 mm
mm 0,45 ct-5,0 mm
mm
mm  Medio quilate 0,50ct-5,2mm
0,55 ct-5,4 mm
mm . . A e AT
mm Las presentes equivalencias son sélo vali-
dasatitulo orientativo. El peso de un diaman-
mm te SIEMPRE debe determinarse mediante
mm una balanza o quilatero de precision.

CALIDAD DE TALLA
Anchura Tabla (B)

Altura Corona(A)
Altura Pabell6n (D)

Espesor filetin(F)

Alturatotal (A+D+F)
Angulo corona (B)

Angulo pabellén (o)

P N

AT
IR
J

MEDIDAS CON RESPECTO AL DIAMETRO DEL FILETIN

ACEPTABLE Buena  Muy BUENA  EXCELENTE.
<49% 50 - 51% 52 - 53% 54 - 62%
>71% 67 - 70% 63 - 66%
<8,5% 9-10,5% 11 - 11,5% 12 -16%
>20% 18,5 - 19,5% 16,5 -18%

<39,5% 40 - 41% 41,5 - 42,5% 43,44,5%
> 47% 45,5 - 46,5% 45%

< 0,5% 1-15% 2% 2,5-4%
>8% 5-75% 4,5%

> 4% 2 -3,9% 1-1,9% 0-0,9%

<52,9% 53 -55,4% 55,5 - 58,4% 58,5 -62,5%
>67% 64 - 66,9% 62,6 - 63,9%

< 25,9° 26 - 27,9° 28 - 31,9° 32 - 36°
>40,1° 37,8 - 40° 36,1 - 37,7°

< 38,4° 38,5 -395° 39,6 - 405° 40,6-41,8°
< 43,2° 42,2 - 43,1° 419 - 42,1°

Precios de las tablas para talla MUY BUENA. Talla ExceLenTE: + 10%.
Buena -5 a - 15%. AcerTaBLE: -15 a - 25%. Pobre: - 25 a - 40%.

TABLA PORCENTUAL

Unaformade simplificar el calculoaproxi- ~ modo, se obtiene un dato muy fiable, en
mado de los precios de los brillantes, promedio, del orden de magnitud en que
consiste en lastablas porcentuales. Estas ~ deben moverse los precios de los brillan-
sereducen aun cuadro en el que figuran  tes. El resultado, expresado en euros/
todas las calidades de color y pureza, quilate, se hallamultiplicando la base por
referidas a una tomada como patrén, ge- el porcentaje de la calidad requerida.

neralmente el D-Flawless, de 1 quilate.
Conocido el precio de esta calidad, para FECHA: OCTUBRE 2013
BASE: 19.053 euros

calcular el de cualquier otra, basta con
aplicarle el porcentaje correspondiente que
aparece en el cuadro adjunto. De este

IBY 100[71 [66 |50 [39 [27 [23 |15 [11 | 5
66 |63 (48 |46 |32 |24 |22 |14 | 9 | 5
60 |49 |41 |40 |28 |23 |21 |14 | 8 | 4
44 |39 |37 |33 |26 |22 |20 |13 | 8 | 4
34 |33 |30 (27 |24 |21 |19 |12 | 8 | 8
Il 20 (27 |23 |23 |22 |19 |17 |12 | 7 | 3
23 |22 |21 |19 |20 |16 |15 | 9 | 7 | 3
18 [17 |16 |15 |14 |14 |12 | 9 | 6 | 3
15 |14 |14 [12 [12 |10 [10 [ 8 | 6 [ 3
14 |13 |11 |10 |10 (10 | 9 | 7 | 5 | 3
© GOLD&TIME. Prohibida su reproduccion por cualquier medio.
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DIAMANTES TALLA BRILLANTE
Precios en Euros/quilate 1€=136%
IF VVS1 VVS2 VS1 VS2 Si1 SI2 1 12 13 m
D 2.750 2.321 2.042 1.901 1.699 1.415 1.173 890 728 566
E 2.184 2.063 1.860 1.719 1.537 1.335 1.149 849 688 546 h
= E 2.063 1.941 1.779 1.597 1.456 1.294 1.092 809 647 506
8 G 1.941 1.860 1.739 1.496 1.375 1.213 1.051 785 607 485 o
m H 1.779 1.699 1.618 1.415 1.335 1.149 1.027 744 566 445
e | 1.577 1.537 1.537 1.375 1.132 1.108 930 728 526 404 PY
o J 1.415 1.294 1.213 1.051 979 950 829 627 485 364
c K 1.153 1.132 971 906 890 829 760 566 445 344
L 950 890 849 809 785 728 647 526 404 324
M 809 768 744 720 667 647 623 485 364 283
IF  VVS1 VVS2 VS1 VS2 Si1 SI2 11 12 13
D 3.169 2.745 2.503 2.261 1.938 1.453 1.292 989 747 646
E 2.583 2.422 2.317 2.139 1.776 1.413 1.211 864 706 565
= F 2.422 2.261 2.099 1.938 1.655 1.364 1.171 848 646 525
g G 2.317 2.220 1.994 1.817 1.590 1.332 1.130 799 626 464
< H 2.059 2.018 1.913 1.695 1.453 1.292 1.070 767 585 444
,Cj I 1.857 1.857 1.615 1.534 1.372 1.231 1.050 743 545 404
o _J 1.594 1.534 1.393 1.292 1.187 1.025 969 702 525 383
© K 1.453 1.372 1.211 1.130 1.050 908 828 606 484 363
L 1.389 1.203 1.187 1.050 888 828 127 565 464 343
M 1.050 989 945 848 807 747 686 525 424 303 —
IF VVS1 VVS2 VS1 VS2 Si1 SI2 11 12 13
D 3.431 3.003 2.818 2.583 2.156 1.716 1.534 1.150 807 666
E 3.068 2.826 2.583 2.261 1.897 1.615 1.393 1.070 727 585
~ F 2.745 2.664 2.341 2.099 1.857 1.534 1.292 1.009 686 545
g G 2.583 2.422 2.261 1.938 1.695 1.494 1.268 928 646 484
< H 2.341 2.180 1.857 1.776 1.494 1.372 1.191 848 606 464
< M 1.938 1.817 1.615 1.574 1.393 1.332 1.130 807 606 484 pue
3 J 1.716 1.615 1.494 1.332 1.251 1.150 1.050 767 545 404
c K 1.473 1.372 1.268 1.171 1.070 1.025 989 706 525 383
L 1.413 1.227 1.211 1.090 969 888 848 686 484 363
M 1.090 1.009 969 888 828 807 767 606 464 323
IF VVS1 VVS2 VSi VS2 Sl1 SI2 11 12 13
D 5.990 4.763 4.037 3.552 3.205 2.583 2.099 1.615 1.413 686
E 4.521 3.956 3.714 3.286 2.866 2.422 2.018 1.473 1.211 606
= F 3.996 3.593 3.391 3.229 2.801 2.156 1.897 1.413 1.187 565
g G 3.633 3.391 3.149 2.906 2.503 2.018 1.615 1.312 1.050 525
© H 31391 3.310 2.987 21559 2.220 1.817 1.550 1.251 1.025 484
g I 2.906 2.745 2.422 2.099 1.938 1.590 1.453 1.187 807 464
o J 2.301 2.261 2.018 1.817 1.615 1.433 1.352 1.090 787 444
© K 1.857 1.776 1.716 1.534 1.393 1.251 1.187 989 686 424
L 1.736 1.453 1.372 1.348 1.211 1.066 1.009 888 666 404
M 1.550 1.292 1.211 1.146 1.130 1.050 848 807 545 363
IF  VVS1 VVS2 VS1 VS2 Si1 SI2 11 12 13
D 6.741 5.748 5.119 4.666 4.037 3.391 2.987 2.018 1.534 888
E 5.086 4.844 4.440 3.996 3.617 3.310 2.785 1.938 1.372 848
— F 4.844 4.521 4.037 3.940 3.419 3.229 2.664 1.857 1.308 727
g G 4.319 3.956 3.681 3.451 3.052 2.785 2.543 1.833 1.292 686
© H 4.222 3.916 3.391 3.068 2.866 2.624 2.341 1.736 1.066 646
g | 3.250 3.028 3.149 2.826 2.648 2.422 2.018 1.615 1.009 606
~ _J 2.664 2.583 2.422 2.018 1.938 2.002 1.776 1.453 888 565
© K 2.261 1.978 1.897 1.804 1.695 1.615 1.372 1.090 666 525
L 1.776 1.615 1.574 1.510 1.413 1.372 1.251 1.009 646 484
M 1.615 1.534 1.473 1.332 1.251 1.211 1.090 848 638 444
IF  VVS1 VVS2 VS1 VS2 Si1 SI2 11 12 13
D 11.323 7.993 7.767 5.732 4.884 4.521 4.117 2.906 1.938 1.050
E 8.461 7.771 6.697 5.450 4.844 4.263 3.714 2.745 1.857 969
— F 7.710 7.080 6.136 5.345 4.796 3.972 3.681 2.721 1.736 888
g G 6.176 5.462 4.973 4.691 4.271 3.908 3.359 2.583 1.615 848
o H 5.692 4.925 4.634 4.069 3.899 3.552 3.229 2.503 1.534 807
S | 4.965 4.158 4.037 3.681 3.508 818191 3.149 2.422 1.453 767
oo':_ J 4.198 3.617 58518 3.165 3.104 2.866 2.906 1.938 1.372 727
© K 3.472 3.019 2.927 2.648 2.519 2.196 2.341 1.534 1.364 686
L 2.785 2.664 2.583 2.422 2.180 1.857 1.695 1.372 1.211 626
M 2.261 2.180 1.938 1.857 1.776 1.671 1.469 1.251 1.009 565

Para las piedras cercanas al limite superior, debera considerarse un probable incremento de precio del 8-10 %.
PRECIOS DE MELEES, BAGUETTES Y FANCIES EN PAGINA 21

© GOLD& TIME. Prohibida su reproduccién por cualquier medio.
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DIAMANTES TALLA BRILLANTE

Precios en Euros/quilate 1€=162%
m IF__VVS1 VVS2 VSl VS Si1 SI2 11 12 13
D 19.053 13.499 12.506 9.539 7.339 5.138 4.330 2.771 2.147 925
‘ E 12.655 12.029 9.062 8.752 6.106 4.572 4.161 2.659 1.717 859
~ F 11.505 9.284 7.750 7.613 5.343 4.330 3.960 2.589 1.453 793
o g G 8.477 7.363 7.105 6.305 4.991 4.286 3.853 2.556 1.585 727
< H 6.517 6.194 5.761 5.053 4.624 4.015 3.670 2.302 1.519 694
< | 5.578 5.229 4.411 4.323 4.117 3.640 3.310 2.200 1.321 661
o 8 J 4.330 4.169 3.971 3.662 3.787 3.009 2.936 1.783 1.255 628
- K 3.435 3.303 3.118 2.774 2.728 2.692 2.312 1.651 1.189 594
L 2.774 2.741 2.589 2.378 2.259 1.982 1.902 1.585 1.123 545
M 2.609 2.437 2.107 1.968 1.902 1.850 1.717 1.374 991 528
Para las piedras de peso superior a 1,20 ct., debera considerarse un probable incremento de precio del 7-12 %.
IF VVS1 VVS2 VS1 VS2 Sl1 SI2 11 12 I3
D 23.263 17.358 14.774 12.514 9.270 7.207 5.725 3.963 1.651 991
E 15.905 15.057 12.142  10.592 8.587 6.708 5.358 3.633 1.519 925
~ F 14532 11.840 10.721 9.716 8.257 6.606 5.053 3.171 1.453 859
8 G 10.899 9.688 9.607 8.073 7.050 6.004 4.866 3.078 1.387 793
© H 8.081 7.413 7.101 6.422 6.092 5.615 4.617 2.576 1.321 760
g I 7.266 6.495 6.426 5.468 5.057 4.624 3.927 2.477 1.123 727
n J 5.754 5.321 5.053 4.639 4.257 3.927 3.589 2.378 1.057 661
= K 3.963 3.897 3.607 3.237 3.369 3.039 2.873 2.292 1.024 628
L 3.501 3.276 3.237 2.959 2.774 2.378 2.239 2.114 991 594
M 2.840 2.807 2.708 2.378 2.246 2.048 1.982 1.916 925 561
Para las piedras de peso superior a 1,70 ct., debera considerarse un probable incremento de precio del 7-12 %.
IF VVS1 VVS2 VS1 VS2 Sl1 SI2 11 12 I3
D 38.510 26.561 24.995 20.103  14.070 9.670 7.684 4.095 2.246 1.255
E 25.686 24995 21.072 17.293  11.883 9.578 7.112 3.950 2.180 1.123
~ F 22.606 19.836  16.599 14.080 11.156 8.881 7.075 3.831 2.114 991
g G 16.793 15.097 13.999 12.005 9.453 7.824 6.532 3.765 1.982 958
o H 11.376  11.890 11.046 9.328 7.927 7.303 6.239 3.567 1.850 925
ue | 9.453 8.807 8.727 7.281 6.738 6.385 5.483 3.303 1.783 859
8 J 7.251 6.972 6.826 6.363 5.431 5.358 4.734 3.039 1.651 826
o K 5.932 5.681 5.549 4.690 4.492 4.379 3.445 2.708 1.519 727
L 4.954 4.558 4.161 3.963 3.732 2.972 2.906 2.576 1.453 694
M 4.756 4.459 3.831 3.699 3.171 2.774 2.510 2.180 1.321 661
Para las piedras de peso superior a 2,50 ct., debera considerarse un probable incremento de precio del 5-12 %.
IF VVS1 VVS2 VS1 VS2 Sl1 SI2 11 12 I3
D 80.572 50.055 45.211 38.349 26.128 16.734  11.156 5.020 2.378 1.519
E 52.477 44888 38.106 31.002 24.073 14.899 10.128 4.756 2.312 1.387
= F 40.367 37.945 32939 27.450 21.431 13.725 9.688 4.426 2.246 1.255
g G 30.760 29.872 25.431 21.879 16.661  12.550 9.174 4.161 2.180 1.189
o H 22.385 21.358 18.422 16.807  13.725 9.908 8.367 3.963 2.114 1.123
| 17.394 16.661 14.752 13.798 11.083 8.294 7.119 3.897 2.048 1.057
8 J 13.211  12.257 11.596  10.349 9.174 7.119 6.606 3.369 1.982 991
™ K 9.182 8.983 8.719 7.993 6.738 5.681 4.756 2.972 1.850 925
L 6.539 5.945 5.615 5.417 5.350 4.228 3.633 2.721 1.783 859
M 5.945 5.615 5.417 5.218 4.954 3.699 2.972 2.180 1.651 793
Para las piedras de peso superior a 3,50 ct., debera considerarse un probable incremento de precio del 5-12 %.
IF VVS1 VVS2 VS1 VS2 Sl1 SI2 11 12 13
D 81.703 59.017 51.387 44565 30.679 16.954 12.404 4.690 3.435 1.783
E 57.483 50.055 43.031 39.156 26.569 15.339  11.817 4.756 2.972 1.651
= F 51.670 44.807 38.994 33.505 25.394  15.127 11.596 4.624 2.840 1.519
g G 37.138 33.908 33.101 27.853 19.963 13.945 10.716 4.360 2.774 1.453
@ H 27.376 25.211 22,972 20.110 16.807  11.963 9.761 4.161 2.708 1.387
g I 19.156  17.688  16.220 14.202 12.789  10.172 7.919 4.029 2.642 1.255
o J 16.220 15.339 14.165 12.294  10.349 8.807 7.413 3.699 2.576 1.189
s K 10.635 10.172 9.578 9.314 7.993 6.407 5.945 3.435 2.510 1.123
L 7.993 7.464 6.804 6.407 6.077 5.350 4.624 3.237 2.444 1.057
M 6.672 6.143 5.747 5.549 5.152 4.558 3.501 3.105 2.312 925
Para las piedras de peso superior a 4,50 ct., debera considerarse un probable incremento de precio del 5-12 %.
IF VVS1 VVS2 VS1 VS2 Sl1 SI2 11 12 13
D 128.367  80.007 67.817 58.532 44.037 25.101 16.418 5.417 3.105 1.717
E 77.157 69.076  58.128 54.253 39.780 23.486  16.037 4.756 2.972 1.651
= F 70.642 62569 53.688 50.459 31.046 21.651 15.339 4.690 2.840 1.585
g G 47.956 44565 43.193 38.106 27.046 17.761 13.541 4.558 2.708 1.519
@ H 35.149 32.367 29.505 26.789 21.798 14.752  11.538 4.360 2.642 1.453
g I 31.486 28.183 26.716 22.385 17.982 12.037  10.936 3.633 2.510 1.387
o J 22.826 21.872 20.477 18.202 14.092 11.083 7.853 3.435 2.378 1.321
w K 15.127 12550 11.824 11.163 9.974 8.719 5.945 3.303 2.246 1.255
L 9.974 9.710 9.314 8.917 8.521 7.596 5.681 3.171 2.048 1.189
M 9.446 8.653 7.927 7.279 7.200 6.870 5.350 3.039 1.916 1.123

Para las piedras de peso superior a 5,50 ct., debera considerarse un probable incremento de precio del 3-12 %.
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PEQUENOS DIAMANTES TALLABRILLANTE DIAMANTES
IF VVS1 VVS2 VS1 VS2 SI1 SI2 11 12 13 TALLA BAGUETTE
D 1.998 1.779 1.699 1.513 1.448 1.173 971 728 607 425 IE-VVS VS -
E 1.860 1.699 1.618 1.472 1.415 1.108 890 704 566 404 3DEmFm _— . =
= F 1820 1618 1553 1456  1.375  1.051 865 639 526 384 D& R
g G 1.537 1.456 1.415 1.335 1.294 1.011 849 607 485 364 13 594 552 467
N H 1.432 1.415 1.375 1.294 1.213 971 809 566 445 344 KLM 446 382 340
S 1335 1.294 1254  1.213 971 829 785 558 425 324 4MM L e 679
&’n J 1.213 1.189 1.072 971 882 801 768 542 404 303 GH 807 764 594
o K 1.031 910 865 744 704 663 647 506 384 283 LI 764 671 403
L 768 728 688 671 663 639 607 485 344 263 g'—n':"m 509 il 382
M 647 607 566 526 485 465 445 404 324 243 3™ 1 esi 730
GH 951 917 688
DIAMANTES TALLA SIMPLE. MELEES DIAMANTES TALLA BRILLANTE. MELEES LJ gig ;‘z‘g Zgg
Precios en Euros/quilate Precios en Euros/quilate g"n'\{'m
IF-VVS VS SI1 SI2 11 12 13 IF-VVS VS SlI1 SI2 11 12 13 DEF 1.613 1.443 1.189
= DF 667 586 514 445 364 283 182 o DF 930 829 728 647 485 344 220 GH et MK O S— ]
= GH 582 526 465 404 344 267 142 S GH 849 728 667 566 445 324 202 U LieE 020 e
§ |-J 485 445 384 344 283 202 121 g_ -] 688 627 546 465 384 263 182 gLn'EI/lm 891 764 637
K-M 344 324 283 263 222 162 101 = KM 526 485 425 364 303 243 EZR TR
GH 1.698 1.528 1.146
DIAMANTES TALLA BRILLANTE. MELEES DIAMANTES TALLA BRILLANTE. MELEES L L35 1104 934
Precios en Eu rOS/qUiIate Precios en Eu ros/qu”ate
IE-VVS VS si1 Si2 11 12 13 IF-VVS VS si1 si2 11 12 13 1L 2 2
= D- 667 594 526 485 404 315 162 e 3 mm
= i 659 526 465 404 364 263 142 N G o35 a5 o8 o Soe  aeq o925 DEF 403 276 127
S I-J 526 465 404 364 303 222 121 ; -] 789 708 607 546 425 303 202 GH 361 233 106
= KM St 344 303 283 243 @ 182 101 ="K 546 465 445 364 324 263 182 Do T —T 85
. H 4 mm
DIAMANTES TALLA BRILLANTE. MELEES _ | NO EROURTEES (L) (D126 2 DEF 446 318 170
Precios en Euros/quilate ¢Necesitas otra talla, otro peso, otro color? GH 382 276 149
. L, q 1J 361 225 127
IF-VVS VS sl Si2 11 12 13 ¢Un precio mas actualizado? KLM 207 183 85
= (D3|E| 728 659 586 546 421 324 182 La solucion: gEmFm 5 . 75
§ - 655 607 546 465 384 303 162 GH £26 340 233
B DIAMANTESORO o1 PR T 711
DIAMANTES FANCY Der 764 467 340
IF-VVS VS Si 1 IF-VVS VS Si T Si1s0r s
- Melee n.d. 606 454 343 £ Melee n.d. 646 484 404 KM 424 255 233
g 0,25ct n.d. 686 606 505 © 0,25ct n.d. 747 706 525 DEE 934 552 382
= 0,50ct n.d. 1.251 949 807 '@ 0,50ct n.d. 1.594 1.050 878 GH 700 446 361
2 0.75¢ct n.d. 1514 1.130 908 |3 0.75ct n.d. 1.817  1.231 949 U o7 M OM—GAD
S 1,00ct n.d. 2.341 1917 1211 | § 100ct n.d. 2018 2059 1312 M
T 2,00ct n.d. 2.341 2.220 1.413 L 2.00ct n.d. 2.826 2.321 1.655 DIAMANTES
o 3,00ct n.d. 3.028 2.826 2.059 & 3,00ct n.d. 3.633 3.108 2.483
©  4,00ct n.d. 3.835 3431 2583 ® 4.00ct n.d. 4.077 3.714  3.028 JALLA ANTIGUA
5,00 ct n.d. 5.046 4.763 3.229 | 5.00ct n.d. 5.450 5.046 3.512 (OLD EUROPEAN)
IF-VVS VS SlI1
IF-VVS VS Si 11 IF-VVS VS SI 11
Melee 373 343 313 252 Melee 767 686 537 444 s o
> 0.25ct 828 686 585 424 3 0.25ct 1.534 1.393 1.231 828 GH 509 424 306
S 0,50ct 1.776 1.413 1.251 686 2 0,50ct 2.826 2.462 1.857 1.534 U T m——T =
$ 0.75¢ct 1938 1736 1413  1.090 2 0,75ct 3149 2826 2261  1.857 foioia
~, 1,00ct 2.987 2.422 1.817 1.413 >, 1,00ct 4.440 3.633 3.431 2.826  DEF 696 501 424
5, 2.00ct 4.037 3.028 2.866 2.543 © _2,00ct 7.064 6.257 5.046 4.360 GH 615 480 399
= 3,00ct 4239 3633  3.068 2705 & 3,00ct 7670  6.661  6.136  4.723 e
4,00 ct 4.561 4.037 3.593 3.149 4.00 ct 9.284 8.255 6.862 5.248 018029 ct
5,00 ct 5.651 5.248 4.844 3.835 5,00 ct 12.110 9.890 8.073 5.974 gE'F Sgé g% 22519
IF-VVS VS S| 1 IF-VVS VS S| T VI W —
Melee n.d. n.d. n.d n.d. Melee 1.312 1.090 969 908  .30-0.49 ct
2 0,25¢ct n.d. n.d. n.d n.d. 0,25 ct 3.391 3.068 2.826 2.503 2B 1aToer v
3 0,50 ct 3.189 2.886 2.624 1.897 < 0.50ct 7.185 6.499 5.328 2906 1 1.019 849 594
> 0,75ct 4.763 4.360 3.714 2.927 o 0,75ct 15.339 12.917 10.092 6.741 SLMosg 849 679 509
¢ _1,00ct 6257 5974 5046  3.350 z 1,00ct 18569  17.358  15.945 11.585 pir > 9717 17ss  1iss
c 2,00ct 9.890 8.881 7.266 4.965 2 200ct 54.495 46.422 33.505 21.798 GH 2.207  1.677 1.019
2 300ct 12110  10.818 8.800 5651 ~ 300ct  64.991  64.587  53.284  31.486 U 1698 1.316 849
= 4,00ct  12.716  11.908 8.881 5.732 4,00ct  96.881  86.789  63.376  50.862 h:-M.oo -8 LI04 T2z
5,00 ct 15.945 13.725 10.738 6.095 5,00 ct 117.064 101.725 86.789 67.817 DEF 3566 3.226 1.825
IF-VVS VS S 11 IF-VVS VS Sl I B sen s ian
Melee n.d. n.d. n.d. n.d. Melee n.d. n.d. n.d. n.d. T,I(_)’(\)A-l,AQ c2t'038 B ——
. 0.25¢ct 20.183 16.349 14.532 6.661 0,25 ct n.d. n.d. n.d. n.d. DEF 5.094  3.905 1.868
S 050ct  37.743 33.303 28459  11.101 0.50ct  54.495 43304 31284  19.982 GH 41T 3226 2292
@ 075ct 42587 41982 32294  15.541 0.75ct _ 64.587  54.495  39.963  28.862 [w  2iv2 1695 1104
& 1,00ct 70.642 56.514 50.459 26.239 1,00 ct 113.028 96.881 80.734 70.239  1,50-1,99 ct
£ 2,00ct 121.101 86.789 64.587 31.486 2,00ct 173.578 155.413 133.211 54.495 DEF 6.367 4.712  2.377
L 3,00ct 179.633 144.312 96.477  76.697 3,00ct  272.477 246.239 209.9081 32.202 5t 53id 550 2.2
4,00 ct 187.706 173.578 119.083 84.771 4.00 ct 302.752 282.569 232.1101 55.413 Kim 2.504 _ 2.016 1.443
5,00 ct 258.349 220.000 197.798 159.450 5,00 ct 413.761 383.486 310.8261 99.817 Otros pesos y tallas en www.diamantesoro.org
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Precios en Euros/quilate 1€=136%

m IE__VVS1 _ VVS2 VS1 VS2 SI1 SI2 11 2 3
D 2018 10938 1776 1615 1372 1211 1.050 807 606 484

| - E 1038 1857 1695 1453 1211 1130 _ 1.029 727 585 444
N 1857 1615 1453 1292  1.130 _ 1.050 989 646 545 404
She 1615 1534 1202 1211 1.050 _ 1.009 969 606 484 383
I 1372 1202 1130 1050 _ 1.009 969 848 585 444 343
S | 1130  1.050 969 928 888 848 807 545 404 323
® S j 969 848 807 787 747 727 646 444 343 303
B K 807 767 727 636 646 606 565 424 303 283
L 636 646 585 565 545 505 464 404 283 262

M 606 525 505 464 444 424 383 323 262 242
IE__VVS1  VVS2 VS1 VS2 SI1 SI2 11 12 3

D 2341 2180  2.099  1.857 1615 1453  1.202 888 706 565

E 2180 2099 1038 1776 1534 1372 1211 807 646 484

= F 2099 1038 1776 1615 1453 1292  1.130 727 606 444
° G 1038 1776 1695 1534 1372 1211 1.050 646 585 424
3 H 1776 1534 1453 1372 1292  1.130 969 626 545 404
S | 1372 1202 1211 1130 _ 1.050 969 888 565 505 383
B 1211 1130 _ 1.050 969 888 807 767 525 464 363
S K 969 888 807 787 767 747 666 484 363 303
L 807 727 636 646 626 545 505 444 283 283

M 606 565 545 525 505 464 404 323 262 262
— IE__VVS1  VVS2 VS1 VS2 SI1 SI2 11 2 3
D 2583 2341 2261 2099 1038 1776 _ 1453 _ 1.050 807 636

E 2341 2261 2099 1038 1857 1695 1372  1.009 767 646

= F 2180 2099 1038 1857 1776 1615 1332 969 727 626
O G 2099 1038 1857 1776 1695 1453  1.211 888 666 565
2 H 1857 1776 1695 1615 1534 1372 1.130 807 646 545
ue S | 1534 1494 1453 1372 1202 1211 1.050 767 606 484
0 1372 1292 1211 1130 _ 1.050 969 888 636 545 464
B« 1130 1050 _ 1.009 969 928 848 747 646 484 404
L 969 888 848 807 727 636 646 525 404 323

M 636 646 626 606 565 484 424 363 323 283
IE__VVS1 _ VVS2 VS1 VS2 Si1 SI2 11 12 13

D 3.673 2785 2664 2422 2180  1.038 1857  1.202 969 727

E 2006 2664 2422 2301 2099 1857 1776  1.211 888 636

= F 2543 2341 2180 2099 2018 1695 1615  1.130 807 646
° G 2301 2018 2018 1897 1776 1534 1494  1.050 767 606
8 H 2090 1038 1857 1776 1615 1453 1372 969 747 565
S | 1776 1736 1615 1574 1404 1372  1.292 838 727 525
o 1453 1372 1332 1292 1211 1171 1.130 807 646 505
S K 1202 1211 1130 1090 1050 _ 1.009 969 727 565 464
L 1.050 969 888 848 807 787 727 565 484 363

M 767 727 706 646 626 606 525 404 363 303

IE_ VVS1  VVS2 VS1 VS2 SI1 SI2 11 12 13

D 4457 3472 3391  3.028 2745 2503 1978 1413 1.050 807

E 3.367 3197 20987 2826 2503 2018 1776 _ 1332 888 767

= F 3220 3149 2906 2.664 2483 1857 1695  1.202 848 727
° g 2087 2745 2664 2422 2180 1776 1615  1.211 807 636
& H 2705 2503 2422 2261 1038 1695 1534  1.171 787 666
S | 2664 2220 2009 2059 1897 1615 1453  1.130 767 606
. 2261 1938 1897 1857 1817 1534 1372 1.050 747 585
S K 1978 1695 1655 1615 1534 1453  1.332 969 727 565
L 1534 1372 1332 1202 1211 1171 1.130 848 606 444

M 1050 1.009 969 928 888 848 807 646 525 404
IE__VVS1  VVS2 VS1 VS2 SI1 SI2 11 2 3

D 5651 4844 4198 3875 3310  3.028 2664  1.695  1.332 888

E 5328 4602 3754 3572 3116 2.826 2370 1615 1211 848

= F 4198 3835 3552 3391 2005 2785 2261 1534  1.130 807
0 G 3.754 3593 3391 2087 2906 2333 2131 1453 _ 1.050 767
& H 3270 2866 2713 2523 2341 2180 2099 1372 _ 1.009 727
S | 2006 2745 2503 2422 2261 2099  1.038  1.332 969 666
el 2664 2422 2341 2261 2180 2018 1615  1.090 928 646
S K 2018 1938 1857 1776 1695 1615 1453  1.050 807 606
L 1695 1615 1534 1453 1372 1202 1211 838 727 525

M 1202 1211 1130 1090 _ 1.050 969 888 767 606 444

Para las piedras cercanas al limite superior, debera considerarse un probable incremento de precio del 8-10 %.
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DIAMANTES TALLA PERILLA
NOTAS A LOS Precios en Euros/quilate 1€ = 1,36%
PRECIOS G&tT
: IF VVS1 VVS2 VS1 VS2 Si1 SI2 11 12 13
LS e calided seedta D 90.800 8154 6701 5268 4183 3229 2734 1651 1321 793
metrosdeco|or,|u$re,espesor = F 6.782 6.217 4.820 4.658 3.692 3.138 2.547 1.519 1.189 661
denécar, formay, enel casode g G 5.006 4.783 4.642 4.271 3.545 2.958 2.396 1.453 1.057 628
los hilos, gradaci 6n uniforme < H 4.037 3.310 3.248 3.083 2.936 2.466 2.202 1.387 991 594
o regularidad de |os mismos, b | 3.303 3.101 3.009 2.517 2.349 2.312 2.121 1.255 925 561
combinandose el nivel delos S J 2.569 2.495 2.349 2.202 1.982 1.908 1.615 1.189 826 528
distintos parametroshastaes- — K 1.850 1.783 1.717 1.668 1.387 1.321 1.189 1.057 793 495
g%':ggr I'g\éer\']ﬁgac' onfinal de L 1.717 1.519 1.453 1.321 1.255 1.189 1.123 859 661 462
. : M 1321 1255 1189 1123  1.057 991 925 727 528 396
IEBSR%%'OS%&ablecen en Para las piedras de peso superior a 1,20 ct., debera considerarse un probable incremento de precio del 7-12 %.
9 e Eear: IF VVS1 VVS2 VS1 VS2 Si1 SI2 11 12 13
Dentro delacomplejidad que D 12.272 9.042 8.073 6.983 5.725 4.624 3.817 2.114 1.453 859
existe paragraduar y evaluar E 9.284 7.912 6.975 6.741 4.991 4.477 3.743 1.982 1.387 793
las piedras ge cglo(;, pé)r la 5 F 7.831 7.266 6.418 56051l 4.881 4.330 3.596 1.850 1.321 727
Inexistenciademetodosdere- G 6.297 6.620 5651 5.328 4.477 4.110 3.303 1.783 1.156 694
conocimientouniversal, seha 83. H 4.771 4.550 4.367 4.257 3.890 3.354 2.899 1.585 1.090 661
elegido una clasificacion ba- g I 4.183 3.633 3.596 3.450 3.229 3.009 2.657 1.519 1.024 628
ifggg;]g “U?‘r’gp-'l*“as;ﬁg“ggﬁ 2 J 3229  3.024 2936 2.804 2642 2422 2275  1.387 925 594
. . e — K 2.180 2.114 2.048 1.982 1.916 1.783 1.717 1.189 859 561
STz S L 1850 1783 1717 1651 1585 1519  1.387 925 727 512
Wieis G ien S i) L M 1453 1321  1.255  1.189  1.123  1.057 991 793 594 429
referenciaaGemewizardsere- Para las piedras de peso superior a 1,70 ct., debera considerarse un probable incremento de precio del 7-12 %.
;;gai%g'ggg‘aﬂgﬁg@ﬁ; IF_ VVS1 VVS2 VS1 VS?2 SI1 SI2 11 12 13
s T e D 20.385 15.622 15.259  12.191 8.807 6.752  4.917 2.642 1.387 925
publicados se han estimado E 15501 14.411 10.697  10.334 7.523 6.217 4.771 2.444 1.321 859
segun investigacion de mer- = F 13.563 11.464 10.092 9.688 7.119 5.945 4.624 2.312 1.255 793
cado mayorista en Espafia. g G 10.980 9.801 9.083 8.800 6.532 5.394 4.330 2.180 1.222 727
IaaeqLIJivaIenciaentreIosgra— o H 7.596 7.156 5.872 5.651 5.431 4.550 3.670 2.048 1.189 661
os clasicos GOLD&TIME o | 6.290 6.055 5.607 4.954 4.624 3.963 3.229 1.916 1.156 628
(Inversion, AltaJoyeriay toda 8 J 4.477 4.345 4.037 3.743 3.450 3.229 2.862 1.783 1.123 594
lagraduacionde Comercial)y o K 3.435 3.270 3.105 2.807 2.642 2.444 2.180 1.651 991 561
¢l S'dstema'GE-Gem?N'Z,af.d L 2906 2708 2444 2246 2114 1982  1.850  1.453 925 528
ﬁ;coﬁfm%%ﬁ:g argggés M 2.180 2.048 1.916 1.783 1.651 1.585 1.387 1.255 793 495
de piedeﬁa% de color ge este Para las piedras de peso superior a 2,50 ct., debera considerarse un probable incremento de precio del 5-12 %.
mismonumero, acontinuacion IF VVS1 VVS2 VS1 VS2 Si1 SI2 11 12 13
de los precios de diamantes, D 44.447 31182 27112 21.247 15179 10.322  8.273  4.986  2.049  1.230
|2 ol asificaci ones de cali dad E 32.559  30.055 25776 19.510 14.420 9942 = 7.438 4508  1.844  1.161
enpiedrasdecolormantienen | & _F 24.211 23543 20.203 17.845 14.344 9639  7.119 4303  1.776  1.093
unfuertecomponentesubjeti- © G 24.190 22541 19.160 14.965 12.845 8.675 6.694 4.030 1.708 1.025
vo. En cualquier caso debe o H 17.266 14.800 14.230 11.612 9.290 7.468 6.148 3.893 1.639 956
considerarselnversiony Alta g I 12.219 11.612 10.929 9.677 7.677 6.258 4.728 3.757 1.503 888
Joyeriaparapiedrassininclu- o J 7.741 7.552 6.906 6.641 5.996 5.161 4.554 3.484 1.298 820
siones destacadas y grados o K 6.148 5.669 5.464 5.191 4.713 3.893 3.415 3.210 1.230 751
decolprbrill(l)ycaleij(jaddetalla L 4.235 4.030 3.893 3.620 3.484 3.279 3.142 3.005 1.093 683
superioresalamedia. M 3.757 3.620 3.484 3.347 3.210 3.074 2.937 2.664 956 615
ggassecg?]ngrgﬁgm}gﬂgigﬁé Para las piedras de peso superior a 3,50 ct., debera considerarse un probable incremento de precio del 5-12 %.
n%eﬂénargpliam%teretwm- IF VVS1 VVS2 VS1 VS2 Si1 SI2 11 12 13
cloilpol &l lulsrtzely husril D 49.340 40.507 39.655 32.058 26.639 14.344 10.018 5.123 2.391 1.298
COME 0ol E TP GG E 37.318  34.897 33.805 29.136  21.478 12.902  9.639 4577  2.049  1.230
o peeedesa il || -k 31.975 30.889 28.385 22.624 19.050 12.348  9.070  4.440 1913  1.161
dos de forma generdlizada, | @O 27.049 23376 21.790 20.036 17.532 11.612 8538  4.303  1.844  1.093
comod irdamietomodarado | EELH 22,769 17.911  16.697 17.077  14.192  10.322 7.931 4.167 1.776 1.025
conaceitesnaturalesen e caso g | 15.103 14.496 13.813 12.705 12.219 8.576 6.982 4.030 1.639 956
de la esmeralda y los trata- s J 10.322 9.935 9.548 9.032 8.804 7.969 6.337 3.825 1.503 888
mientos térmicos convencio- S K 6.899 6.489 6.284 5.943 5.806 5.464 5.328 S.552 1.366 820
nales paralos corindones. En L 5.943 5.738 5.464 5.260 5.055 4.303 3.415 3.415 1.230 751
concreto, paralaesmeralda, M 4.781 4.440 4.167 3.893 3.620 3.347 3.142 3.074 1.093 683
ﬁg&’ggﬁ?&!ggﬁfgﬁfgﬁ Para las piedras de peso superior a 4,50 ct., debera considerarse un probable incremento de precio del 5-12 %.
S e I e & e IF VVS1 VVS2 VS1 VS2 si1 SI2 |11 12 13
tranelevacionesdepreciossu- E 56.770 51.093 47.169 42.494 32.104 20.568 13.054 5.464 2.596 1.298
perioresal 60%. = F 52.763 49.256 44.665 38.821 28.916 18.898 12.826 5.260 2.459 1.230
Salvo lasexcepcionescitadas g G 40.156 35.314 31.808 29.136 22.086 18.139 12.067 5.055 2.254 1.161
en las propias tablas, no se o H 28.764 26.867 25.197 21.554 18.443 17.228 9.942 4,918 2.186 1.093
tieneen cuentael origendelas B | 18.443 17532 16.773 16.318 15.103  14.344 9.715 4.577 1.981 1.025
piedrasalahoradeestablecer 8 J 13.737 12978 12.826  12.675 12.371 9.259 7.514 4.372 1.776 956
sus precios promediados. Un v K 10.041 9.563 9.358 8.811 8.238 6.421 5.669 4.167 1.639 888
origen concreto certificado L 7.104 6.694 6.489 6.352 6.079 5.874 5.396 3.893 1.366 820
puedeincrementan el precio. M 5.806 5.601 5.396 5.123 4.986 4.235 4.030 3.689 1.161 751

L ospreciosse expresan, si no
se indica lo contrario, en
EUROSPORQUILATE.

Para las piedras de peso superior a 5,50 ct., debera considerarse un probable incremento de precio del 3-12 %.

PESOS SUPERIORES EN www.diamantesoro.org

© GOLD& TIME. Prohibida su reproduccion por cualquier medio.
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BIAMANTES TALLA ESMERALDA

Precios en Euros/quilate 1€=136%
IF VVS1 VVS2 VS1 VS2 Sl1 SI2 11 12 13 m
D 4.917 4.117 3.342 3.254 2.939 2.583 2.422 1.542 1.130 807
E 4.117 3.754 3.229 2.987 2.906 2.341 2.261 1.494 1.050 727 h
= F 3.572 3.431 3.068 2.963 2.676 2.281 2.119 1.453 969 686
e 3149 2963 2801 2906 2636 2261 2018  1.389 904 646 O
© H 2.745 2.624 2.640 2.422 2.341 2.180 1.938 1.332 848 622
S | 2.470 2.341 2.261 2.228 2.099 2.018 1.695 1.251 807 565
S J 2.196 1.970 1.938 1.897 1.873 1.712 1.514 1.130 783 541 o
°o K 1.756 1.647 1.615 1.590 1.494 1.389 1.364 1.050 767 525
L 1.441 1.372 1.292 1.251 1.171 1.090 1.029 783 727 460
M 1.098 1.029 961 928 864 823 767 727 573 379
Para las piedras cercanas al limite superior, debera considerarse un probable incremento de precio del 8-10 %.
IF VVS1 VVS2 VS1 VS2 Sl1 SI2 11 12 13
D 10.314 6.297 5.328 4.723 3.936 2.987 2.543 1.716 1.372 823
E 6.612 5.764 4.602 4.198 3.633 2.810 2.374 1.647 1.304 755
~ F 5.595 4.985 4.360 3.883 3.463 2.745 2.341 1.578 1.235 686
g G 4.255 4.004 3.673 3.342 3.149 2.729 2.317 1.510 1.098 646
< H 3.512 3.229 3.149 2.939 2.826 2.535 2.018 1.441 1.029 618
< | 2.842 2.705 2.583 2.519 2.333 2.220 1.897 1.364 969 585
8 J 2.745 2.527 2.418 2.252 2.143 1.946 1.615 1.235 860 549
— K 1.954 2.099 2.018 1.792 1.695 1.615 1.550 1.122 823 517
L 2.018 1.954 1.857 1.695 1.534 1.445 1.211 969 727 480
M 1.615 1.534 1.372 1.292 1.211 1.066 1.534 755 549 412
Para las piedras cercanas al limite superior, debera considerarse un probable incremento de precio del 8-10 %. —
IF VVS1 VVS2 VS1 VS2 Si1 SI2 11 12 13
D 13.563 9.042 8.235 6.499 6.055 4.747 3.641 2.252 1.510 892
E 9.083 7.105 6.782 6.217 5.312 4.303 3.609 2.059 1.441 823
~ F 8.154 6.782 5.894 5.248 4.925 3.891 3.472 1.921 1.372 767
g G 6.378 5.934 4.925 4.965 4.521 3.778 3.157 1.853 1.199 755
@ H 5.248 4.683 4.440 4.037 3.875 3.201 2.995 1.695 1.134 727
g I 5.006 4.602 4.352 3.512 3.391 2.882 2.402 1.578 1.066 702 pue
n J 3.512 3.326 3.149 2.826 2.470 2.265 2.127 1.441 961 694
= K 2.826 2.600 2.543 2.422 2.099 1.934 1.784 1.235 892 686
L 2.422 2.277 2.252 2.018 1.776 1.578 1.441 961 807 646
M 1.776 1.695 1.615 1.550 1.219 1.098 1.029 823 727 581
Para las piedras cercanas al limite superior, debera considerarse un probable incremento de precio del 8-10 %.
IF VVS1 VVS2 VS1 VS2 Sl1 SI2 11 12 13
D 19.053 15.695 12,594 11.081 9.264 6.479 5.086 3.068 1.776 1.009
E 14.322 12.191 11.081 9.474 8.356 6.386 4.804 2.826 1.574 969
~ F 11.020 10.576 9.212 8.356 7.750 6.176 4.763 2.725 1.461 928
g G 9.777 8.840 7.799 7.750 7.145 5.934 4.683 2.543 1.429 888
o H 7.516 6.862 6.366 6.237 5.894 5.167 4.666 2.333 1.372 807
o | 5.571 5.147 5.450 4.864 4.723 4.642 4.198 2.180 1.332 767
8 J 4.255 3.883 4.299 3.956 3.940 3.451 3.149 1.978 1.284 727
o K 4.117 3.310 3.229 3.189 2.987 2.826 2.745 1.857 1.211 702
L 3.609 2.906 2.745 2.664 2.583 2.422 1.938 1.615 1.090 662
M 2.705 2.341 2.099 2.503 1.857 1.647 1.534 1.453 969 606
Para las piedras cercanas al limite superior, debera considerarse un probable incremento de precio del 8-10 %.
IF VVS1 VVS2 VS1 VS2 Si1 SI2 11 12 13
D 36.633 24.123 20.926 19.699 15.743  11.283 7.670 5.086 2.341 1.550
E 22.783 22.283 19.679 16.651  15.226  10.334 6.983 4.771 2.099 1.486
~ F 21.475 18.625 17.947  15.440 12.207 9.850 6.620 4.521 2.018 1.453
g G 16.498 15.372 14.613 13.886  11.283 7.896 5.934 4.255 1.897 1.389
o H 12.594 13.886 12.393 10.899 8.719 6.782 5.692 4.012 1.776 1.332
N | 10.253 10.140 9.688 9.301 7.686 6.192 5.127 3.774 1.615 1.211
8 J 8.800 8.154 7.266 6.479 5.873 5.409 4.844 3.633 1.534 1.179
™ K 7.347 6.539 6.297 5.651 4.763 4.457 4.335 3.391 1.469 969
L 4.602 4.440 4.198 4.037 3.633 3.528 3.229 3.019 1.211 727
M 3.770 3.552 3.472 3.310 3.149 3.068 2.963 2.729 1.041 686
Para las piedras cercanas al limite superior, debera considerarse un probable incremento de precio del 8-10 %.
IF VVS1 VVS2 VS1 VS2 Sl1 SI2 11 12 13
D 47.028 35.119 32.596 27.127 23574 14.815 12.352 5.304 2.826 1.857
E 34958 30.275 28.418 24.866 21.960 12.796 9.769 5.086 2.503 1.550
~ F 27.853 26.642 26.965 23.453 17.358  11.585 9.365 4.925 2.341 1.494
g G 24.139 21.394 18569 17.975 16.712  10.253 7.831 4.618 2.180 1.469
o H 20.587 16.954 16.228 15.440 14.694 9.042 7.266 4.400 2.018 1.405
| 14532 13.644 12.433 11.787  11.505 7.750 6.782 4.037 1.938 1.372
8 J 10.092 9.123 9.018 8.235 8.154 7.185 5.651 3.875 1.615 1.292
S K 8.477 6.701 6.539 5.401 5.086 4.683 4.440 35572 1.534 1.211
L 5.894 5.732 5.490 5.248 4.925 4.602 3.794 3.391 1.316 807
M 4.844 4.521 4.198 3.875 3.633 3.391 3.229 3.149 1.050 727

Para las piedras cercanas al limite superior, debera considerarse un probable incremento de precio del 8-10 %.
OTROS PESOS Y TALLAS: WWW.DIAMANTESORO.ORG © GOLD&TIME. Prohibida su reproduccion por cualquier medio.
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PIEDRAS DE COLOR
Notas generales a las tablas de precios GOLD&TIME de Piedras Preciosas de Color

L os precios se basan en |a graduacién segun el sistema desarrollado por € IGE para establecer de unaformarapiday simple una correlacion entre las calidades comerciaes
mencionadas en las tablas Gold& Timey la calidad de las gemas. Este sistema ayuda atener una orientacién aproximada del precio de lagema en funcion de su calidad, pero
nunca puede entender se como un precio exacto de compra o venta en el mercado. El sistema se basa en la determinacién de tres de los parametros de calidad de las
piedras de color: Tonalidad, Intensidad y Pureza. Estos parametros deberan evaluarse en este mismo orden para obtener una nomenclatura de tresletras. La tonalidad
eintensidad deberan evaluarse A sIMPLE VISTA Y Sobre una BASE BLANCA.L a pureza deber & evaluar se A siMpLE VisTA. El precio de las piedras de color esta condicionado
por otros tres parametros adicionales. Peso, Calidad de Tallay Tratamientos. Es importante tener en cuenta que las tablas G& T establecen unos precios para gemas
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de calidad de TALLA BUENA Y SIN TRATAMIENTOS GRAVES. Para calidades inferiores se aplicaran descuentos sobre |os precios publicados.
Procedimiento de graduacion: 1.- Determinar cada uno de los tres parametros de calidad, y su clasificacion en letras, seglin la TasLA 1.

2.- En funcién de los tres par ametr os establecidos determinar la calidad comer cial segin la clasificacion de laTasLa 2.
El desarrollo completo de esta metodol ogia se encuentra explicado en la pagina web del IGE, www.ige.or g, apartado GRADUACION DE PIEDRA DE COLOR.
El IGE aconsgjalautilizaciondd sissemaGemeWizard como s stemadegraduaci dn decalidad de pi edradecol or masexactoy GemePricecomo s stemadeval oracioninternacional
de las gemas. Ambos sistemas se explican detalladamente en € mismo apartado de laweb del IGE.

TaBLA 1 TABLA 2 - EQUIVALENCIAS TABLAS DE Precios GOLD&TIME - CarAcTERISTICAS IGE
: Color Claridad
CARACTERIsTICAS IGE T A 5 c 5 =
TIPO DE TONALIDAD Graduacién A A Excepcional _Extra Alta Joyeria _Comercial A+ Comercial A
A B Extra Alta Joyeria Comercial A+ Comercial A Comercial B
DA REEL ZARISS A © Alta Joyeria Comercial A+ Comercial A Comercial B Comercial C
“Tipo Colombia” “Tipo Birmania” “Tipo Birmania” A A D Comercial A+ Comercial A Comercial B Comercial C Comercial D
Otros Otros “Tipo Ceylan” B A E Comercial A ComercialB  Comercial C Comercial D Comercial E
Otros ©
N Color Claridad
INTENSIDAD Graduacion Ton, Int A B C D E
Muy Intenso A B A Extra Alta Joyeria Comercial A+ Comercial A Comercial B
Intenso E B B Alta Joyeria _Comercial A+ Comercial A__Comercial B__Comercial C
Media C B C Comercial A+ Comercial A__Comercial B__Comercial C _Comercial D
Claro — Oscuro D B D Comercial A__Comercial B Comercial C Comercial D Comercial E
Muy Claro — Muy oscuro E B E Comercial B Comercial C Comercial D Comercial E Comercial F
C!_ARIDA[.) Graduacion Sallel? erdEs
Sin Inclusiones o0 muy escasas A Taniint A B c D E
s = @ A Comercial A Comercial B Comercial C Comercial D Comercial E
Notables : e C B Comercial B__Comercial C _Comercial D__Comercial E__Comercial F
Abundantes — Turbia D C C Comercial C Comercial D Comercial E Comercial F _Comercial G
Muy Abundantes — Opaca £ C D Comercial D Comercial E Comercial F  Comercial G

Ton: Tonalidad. Int: Intensidad de color. La Categoria Excepcional presupone la ausencia absoluta de inclusiones sin lupa, y extremadamente pequefias con lupa 10x

NOTAALAINTENSDAD DE COLOR:
Loscoloresdemasiado oscurosrebajanlacalidad delapiedra
en el mismo sentido que los demasiados claros.

NOTASALASMUESTRASDE COL OR: EstasimagenesseincluyenatituloESTRICTAMENTEILUSTRATIVO. LareproduccionimpresaNUNCA
puede equipararsealaobservaciondirectadelapiedradecolor, quedeberaser observadaatravésdeun sistemapatron, tipo Gemewizard osimilar.

ESMERALDA RUBI ZAFIRO
S Intensidad
3 E
g
S
A
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ZAFIROS AZULES (Todos los origenes excepto Burma) 1€=1369% ZAFIROS AZULES (Burma) 1€=136%
Euros/quilate Euros/quilate
0,02-0,09ct  0,10-0,29ct 0,30-0,49 Cab. 1-5ct Cab.5-8ct 1-2ct 2-3 ct 3-4 ct
Extra 324 382 453 1.121 1.550 Excepcional 6.126 8.444 9.847
Altajoyeria 157 217 219 534 799 Extra § 5.105 7.037 8.206
Comercial A+ 76 124 105 258 406 Altajoyeria 3.578 5.248 6.273
Comercial A 52 79 74 167 243 Comercial A+ 2.433 3.459 4.532
Comercial B 29 33 43 76 81 Comercial A 1.646 2.099 3.125
ComercialC 19 21 29 45 50 Comercial B 930 1.157 1.706
Comercial D 10 10 14 14 19 Comercial C 401 570 644
Comercial D 167 284 346
0,5-1ct 1-2ct 2-3ct 3-4ct 4-5ct Gomercial £ 7 119 162
Eﬁtra 1.865 3.566 4.883 5.486 5.486
ajoyeria 1.298 2.791 3.793 4.532 5.009
Comercial A+ 832 2.147 3.006 3.673 4.389 4-6 ct 6-10 ct 10-20ct
Comercial A 620 1.383 2.028 2672 2.958 Excepcional 14.999 18.033 25.475
Comercial B 406 763 1.121 1.741 1.920 Extra 12.499 15.028 21.229
Comercial C 224 453 716 1.002 1.157 Altajoyeria 8.826 11.688 15.743
Comercial D 117 250 453 596 644 Comercial A+ 6.536 8.706 10.972
Comerc!al E 52 131 231 310 382 Comercial A 4.628 5.749 8.110
Comercial F 27 69 95 153 215 Comercial B 2.385 3.483 4.842
Comercial G 18 33 50 55 72 Comercial C 735 1.717 1.894
Comercial D 425 787 904
Comercial E 227 382 382
5-6c¢t 6-8ct 8-10ct 10-20ct  Los precios son Comercial F 91 153 143
Extra 7.681 9.491 9.875 14.264 Paraveniaalmaor,
Altajoyeria 6.202 7.228 7.490 10.495 Promediados ya fi- ZAFIROS PADPARADSCHA 1€=1,36 %
Comercial A+ 5.486 6.059 6.202 7.514 llo exclusivaente Eurosiquilate
Comercial A 4.007 4.532 4.866 5.820 Orientativo. GOL& : -t - St -t
Comercial B 2.285 2.624 3.172 3.9083 TIME no e Coleccion 3.692 7.099 9.961 15.743
Comercial C 1.498 1.741 2.266 2.338 responsabiliza de la Altajoyeria 3.077 5.916 8.301 13.119
Comercial D 847 1.073 1.383 1.431 consecuencias Comercial A+ 1.670 2.803 4,985 6.583
Comercial E 441 584 668 728 quede su uso inde- Comerc!al A 656 866 2.254 2.681
Comercial F 250 274 322 346 bido pudieran deri- Comercial B 193 250 470 708
Comercial G 83 95 110 129 varse. Comercial C 76 81 105 157
RUBIES (Todos los origenes excepto Burma) — RUBIES (Burma)
E qui 1€=1,369% A
uros/quilate Euros/quilate
0,02-0,09ct 0,1-0,29ct 0,3-0,49ct Cab.1-5ct Cab.5-8ct Debido al boicot de las Naciones Unidas al régimen de Myanmar
Extra 209 329 823 1.861 4.294 (Birmania) no hay disponibles por el momento cotizaciones de los
Altajoyeria 155 310 561 596 2.242 rubies de este origen. No obstante, los rubies no tratados (con certifica-
Comercial A+ 129 239 406 334 1.169 do) de la siguiente tabla pueden tener su origen en Birmania, en algunos
Comercial A 91 188 291 191 453 casos previos al boicot.
Comercial B 52 138 177 48 191
gomerc!alg 34 98 141 31 114 RUBIES (Sin Tratamientos) 1€=136%
omercia 10 35 60 14 38 Euros/quilate
0,5-1ct 1-2ct 2-3ct 3-4ct 4-5ct . 0.5-1 ct 1-2 ot 2.3 ¢t 2.3qt 45 ct
Excepcional 3.482 8.504 14.813 21.945 28.748 Excepcional 3.482 8.504 14.813 21.945 28.748
Extra 2.523 5.606 10.734 16.101 20.657 Extra § 2.523 5.606 10.734 16.101 20.657
Altajoyeria 1.716 3.149 7.156 9.899 12.928 Alta joyeria 1.716 3.149 7.156 9.899 12.928
Comercial A+ 1.239 2.290 4.580 6.202 8.349 Comercial A+ 1.239 2.290 4.580 6.202  8.349
Comercial A 916 1.670 2.624 4.532 5.606 Comercial A 916 1.670 2.624 4.532 5.606
Comercial B 606 930 1.372 2.433 2.982 Comercial B 606 930 1.372 2433  2.982
Comercial C 299 472 704 1.112 1.431 Comercial C 299 472 704 1.112 1.431
Comercial D 105 270 398 572 749 Comercial D 105 270 398 572 749
Comercial E 42 138 224 301 379 Comercial E 42 138 224 301 379
Comercial F 22 45 83 105 146 Comercial F 22 45 83 105 146
Comercial G 16 29 38 51 76 Comercial G 16 29 38 87 76
ESMERALDAS (Todos los origenes) 1€-136% NOTAS A LOS PRECIOS DE RUBIES
Euros/quilate ’ Flux Healing.- El ‘relleno de flujo’ (flux healing) de las fisuras ocurre
0,02-0,09ct  0,1-0,24ct  0,25-0,49ct Cab. <5ct Cab.5-10ct durante el tratamiento térmico de los rubies y suele ir asociado al uso
Extra 854 1.207 1.671 1.312 2.624 de aditivos de borax. Una cantidad moderada es admitida en el comer-
Altajoyeria 601 828 1.231 686 1.312 cio, pero una presencia significativa supone descuentos en los precios.
Comercial A+ 341 474 706 363 606 Com.E-G Com.B-D Com.A+-A Exc- A.J.
ComercialA 127 220 283 222 404
ComercialB 32 97 161 81 202 Ligero 0 a-5% 0a-5% -8%a-12% | -10% a- 15%
ComercialC 20 54 91 48 117 - moderado
ComercialD 8 12 20 16 32 . . ) . . )
0,5-1ct 1-15ct 1.5-2ct 2.3ct 3-4ct Destacado 0 a-5% 0a-5% 10% a - 15 % 15% a - 20%
Excepcional 3.899 6.464 7.777 8.913 9.582 Relleno de vidrio.- La mejora de la apariencia de puraza en el rubi por
Extra 3.250 5.387 6.481 7.428 7.985 relleno de fisuras con vidrio esta cada vez mas extendida, especial-
Altajoyeria 2.422 4.144 4.985 5.813 6.418 mente en calidades de Comercial B hacia abajo. Los precios de estos
Comercial A+ 1.817 3.250 3.835 4.884 5.328 rubies oscilan en el mercado internacional entre uno y 50 délares por
Comercial A 1.211 2.277 3.068 3.714 3.895 quilate, en funcién de su color, tamafio, brillo y transparencia.
Comercial B 626 1.330 1.841 2.220 2.442
Comercial C 363 663 1.035 1.211 1.352
Comercial D 192 301 422 285 686 NOTAS A LOS PRECIOS DE ESMERALDAS
Comercial E 77 142 230 248 371 . . . "
Comercial F 42 56 34 95 143 En los precios se asume un tratamiento generalizado, admitido y
Comercial G 22 24 38 40 48 moderado de impregnacion con sustancias incoloras y de origen
natural, como el aceite de cedro, o polimeros reconoidos por la industria
Excepcional g‘ 659%t 13'(?20; 16i86%t8 Siéooatl Los precios son como Opticon (reversible) o Excel™ (duradero). La intensidad de estos
Exira 8077 8356 0749 12534 Para venta al ma- tratamientos puede causar diferencias de precios como las siguentes:
Altajoyerfa 6.539 6.761 7.468 9.486 YOI promediados Com.E-G Com.B-D Com.A+A Exc-A.J.
Comercial A+ 5.450 6.035 6.136 7.185 Y a fitulo exclusi-
Comercial A 3.976 4.723 5.127 5.369 vamente orientatl- Ausencia - = +50 2 +100% |+100% 0 mas
Comercial B 2.644 3.169 3.633 3.835 V0.GOLD&TMEno Baja <1 ct. - ¥5a10% | +5a+10% | +10a+20%
Comercial C 1.635 1.958 2.139 2.420 ERICHOEN Baja 1-5 ct - +5a10% | +10a+20% |+20a+30%
Comercial D 868 949 1.130 1.292 las consecuencias ) : P TR = i
Comercial E 474 515 626 737  Que de su uso inde- Baja 5-15 ct. -- +10 a +20% +20 a +30% +30 a +50%
ComercialF 192 226 283 343 bido pudieran deri- Moderada 0% 0% 0% 0%
Comercial G 57 73 81 121 varse. Extensa 0% -10 a -30% -10 a -30% --
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CROMOTURMALINA 1€=136% TURMALINA PARAIBA 1€=1,36%
Euros/quilate 0,5-1ct 1-2ct 2-3ct 3-5ct 5-10ct Euros/quilate 0,2-0,5 ct 0,5-1 ct 1-2 ct 2-3 ct
Extra ] 242 313 414 444 686 Extra 1.544 4.592 9.684 16.071
Altajoyeria 161 242 343 363 565 Altajoyeria 1.002 3.339 6.011 12.523
Comercial A+ 131 202 303 323 484 Comercial A+ 751 2.713 4.884 9.183
Comercial A 101 161 262 283 404 Comercial A 501 2.087 3.757 5.844
Comercial B 79 121 192 242 323 Comercial B 376 1.252 2.505 3.757
Comercial C 57 81 121 202 242 Comercial C 250 417 1.252 1.670
Comercial D 40 59 81 125 153 Comercial D 167 292 835 1.169
Comercial E 24 36 40 48 65 Comercial E 83 167 417 668
Laturmalinade Paraibase produce en unaminadel pueblo de Sao José daBatalha,
TURMALINA VERDE localizado en el estado de Paraiba en el nordeste de Brasil. Aunque presenta
: diferentestonos, los precios indicados lo son para el azul-verdoso «neon», elméas
R S 0.5-1ct 1-2ct 2-3ct 3-5c¢t 5-10ct intensode ellos, y para piedras con unanotable limpieza, aunque pueden presentar
B ' algunas ligeras inclusiones. Las tallas mas frecuentes son esmeralda, oval y
A)I(t;?oyerl'a gg 1%? ilgli %g% %%g perilla, si bien abundan tallas propias de la region, co posible prima en el precio.
Comercial A+ 26 48 111 131 149
Comercial A 20 40 81 101 121 GRANATE DEMANTOIDE (ANDRADITA)
Comercial B 14 28 57 81 93 Sl it 05-1 ct 1-2 ct 2.3 ct
Comercial C 8 16 32 61 65 Extra ’ 368 1,938 3.028
Comercial D 6 12 24 46 52 e : :
Comercial E 4 5 14 32 20 Altajoyeria 127 1.453 2.018
Comercial A+ 585 1.090 1.615
ComercialA 444 727 1.211
TURMALINA ROJA ComercialB 333 545 868
Euros/quilate ComercialC 222 363 525
SHIOSHAREe 0,5-1ct 1-2ct 2-3ct 3-5c¢t 5-10ct ComercialD 172 254 383
Extra 83 178 252 283 383 Comercial E 121 145 242
Altajoyeria 65 137 202 242 283
Comercial A+ 52 105 161 194 222
Comercial A 40 73 121 145 161 ER'/A\N'?\TE TSAVORITA
Comercial B 30 57 87 103 129 Euros/quifate
Comercial C 20 40 52 61 97 0,5-1 ct 1-3 ct 35c 5-10 ct
Comercial D 14 30 42 48 77 Extra 545 1.272 1.958 2.543
Comercial E 8 20 32 36 57 Altajoyeria 484 1.009 1.615 2.220
Comercial A+ 404 787 1.372 1.857
ComercialA 323 565 1.130 1.494
;g?M{éLlNA ROSA ComercialB 242 404 747 1.009
EUIBEGTTATE ComercialC 161 242 363 525
0,5-1ct 1-2ct 2-3ct 3-5ct 5-10ct ComercialD 111 161 279 424
Extra 83 159 242 252 317 ComercialE 61 81 194 323
Altajoyeria 73 137 182 242 283
Comercial A+ 52 95 121 157 202
Comercial A 32 52 61 73 121 GRANATE ALMANDINO
Comercial B 23 34 44 54 89 Euros/quilate
Comercial C 13 16 28 36 57 0,5-1 ct 1-5ct 5-10 ¢ 10-30 ct
Comercial D 10 14 22 28 48
; Extra 8 16 26 48
Comercial E 6 12 16 20 40 REER 6 12 20 32
Comercial A+ 6 11 16 24
TURMALINA BICOLOR ComercialA 5 10 12 16
Euros/quilate 1-3ct 3-5¢ct 5-10ct 10-20ct >20ct Comercial B 4 7 ) 12
Extra 141 192 222 293 n.d. ggmgggg % ‘2‘ 2 2
Altajoyeria 121 182 202 222 n.d. e ElE 1 1 2 3
Comercial A+ 87 127 141 166 n.d.
Comercial A 52 73 81 109 n.d.
Comercial B 38 50 61 89 n.d.
Comercial C 24 28 40 69 n.d. Ecjrlz\l’/a‘uwaﬁ‘TE PIROPO
g % z x % nd BRI gsia isa swo oo
o Extra 26 34 38 44
Altajoyeria 16 24 28 32
CUPROTURMALINA Comercial A+ 12 17 20 22
: ComercialA 8 10 12 12
Euros/quilate 1-2¢t 2-3ct 3-5¢t 5-8ct 8-10ct Comercial B ) 7 9 10
Extra 1.211 1.635 2.745 4.117 4.622 ComercialC 2 4 6 8
Altajoyeria 969 1.453 2.261 2.987 3.754 Comercial D 2 2 4 6
Comercial A+ 787 1.130 1.817 2.604 3.209 ComercialE 1 1 2 3
Comercial A 606 807 1.372 2.220 2.664
Comercial B 444 646 1.090 1.716 2.220
CTIETE 283 484 807 1.211 1.776 GRANATE GROSSULARIA VERDE
omercia 155 272 454 696 1.090 Eures/mik
Comercial E 28 61 101 182 404 UresHtee 0,5-1 ct 13 ¢t 35¢ 5-10 ct
Extra 30 172 363 484
Altajoyeria 24 121 242 363
TURMALINA AZUL et [ 22 89 161 242
Eurosiquilate 1-3ct 35t 5-10ct 10-20ct >20ct ComercialA 20 57 81 121
Extra 202 323 414 464 n.d. Comercialf 12 2 o8 &
Altajoyeria 161 262 343 363 n.d. SoieidAln 7 10 18 26
Comercial A+ 135 192 252 262 n.d. e 2 4 3 12
Comercial A 109 121 161 161 n.d.
Comercial B 81 97 109 109 n.d.
e = T e o 0.& GRANATE GROSSULARIA NARANJA
i T Euros/quilate
Comercial E 8 20 44 32 n.d. e 0.5-1 ct 1-3 ct 3.5 ¢ 5.10 ot
Extra 26 42 71 151
TURMALINA OJO DE GATO élgalove_;ﬂ 24 36 61 121
Euros/quilate merclialA+ 22 32 50 97
Extra n.d. 111 182 313 464 Comercial B 16 22 34 57
Altajoyeria n.d. 81 141 222 363 ComercialC 12 16 28 40
Comercial A+ n.d. 63 103 161 303 ComercialD 7 10 18 26
Comercial A n.d. 44 65 101 242 Comercial E 2 4 8 12
Comercial B n.d. 34 48 71 182
Lt L il aa 32 52 12 OTROS VARIEDADES, COLORES Y GEMAS:
Comercial E n.d. 5 8 12 36 WWW.GOLDANDTIME.ORG/DIAMANTESORO
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ZAFIRO ESTRELLA 1€ = 1.36 PERLAS CULTIVADAS (Euros) 1€=1369%
Euros/quilate ! 5
0,5-1ct 1-3ct 3-5c¢t 5-10ct 10-20 ct Extra AltaJoy. Joyeria Comerc. Comerc.-
Extra 262 167 572 1.288 716 Akoya-Perlassueltas
Altajoyeria 191 95 572 1.145 572 Diametromaximo
Comercial A+ 143 95 286 859 572 2,0-25mm 250 209 167 083 028
Comercial A 95 48 286 572 286 2,5-3,0mm 292 230 209 125 042
Comercial B 60 48 72 358 286 3,0-35mm 376 202 230 146 049
Comerc!al C 24 12 72 143 72 354,0mm 417 334 250 188 063
Comercial D 17 12 12 83 72 4‘0_4‘5mm 5’01 3’97 2’71 2,09 0‘70
4550mm 543 417 292 230 077
ERU|/3 |,| 'tESTREL LA 5,0-55mm 877 668 501 334 111
uros/quilate U
0,5-1ct 1-3ct 3-5ct 5-10ct 10-20 ct 2.26,0mm 1294 260 G 276 15
6,0-6,5mm 1544 1044 710 459 153
Extra 1.632 1.097 692 2.123 1.431 O 054 1628 1044 668 273
Alta joyeria 1.069 534 692 1.383 692 T o Sl T o o
Comercial A+ 701 534 465 1.157 692 27 fiomm : : , ’ '
Comercial A 334 167 465 930 465 1.5-:80mm 6888 4592 2922 1544 .15
Comercial B 272 167 157 623 465 8,0-85mm 14610 9392 5218 3131 1044
Comercial C 210 105 157 315 157 8,5-9,0mm 18784 135,66 7931 39,66 1322
Comercial D 124 105 24 181 57 9,0-9.5mm 54265 33394 18158 8557 2852
9,5-10,00mm 667,88 41743 25046 11897 39,66
AGUAMARINA
Euros/quilate Akoya-Hilos de 16/18"
0,5-1ct 1-3ct 3-5ct 5-10ct 10-25ct Didmetro maximo
Extra 151 343 373 444 333 2,0-25mm 282 240 157 104 35
éltaioveriaA - 15% %gg %gé 34212 ggg 2,5-3.0mm 282 240 167 104 35
omercia N
Comercial A 57 65 109 161 202 ggjgm g?g ggg ig; igi gg
Comercial B 36 44 71 105 131 -
: 4,0-45mm 365 271 184 111 37
Comercial C 16 24 32 48 61
Comercial D 10 14 20 36 44 4,5-50mm 417 292 202 119 40
Comercial E 4 4 8 24 28 5,0-55mm 657 470 271 125 42
5,5-6,0mm 814 532 344 188 63
ALEJANDRITA 6,0-6,5mm 897 595 344 167 56
Euros/quilate 6,5-7,0mm 1.200 814 470 198 66
<0,5ct 0,5-1ct 1-2ct 2-3ct 3-5ct 7,0-7,5mm 1.482 929 5 250 83
Extra 2.826 4.037 5.450 6.257 8.376 7,5-8,0mm 1.983 1.169 647 334 111
Altajoyeria 2.422 3.229 4.440 5.248 6.055 8,0-8,5mm 2.379 1.461 856 459 153
Comerc!al A+ 2.018 2.503 3.350 3.956 4.844 8,5-9.0mm 3.298 2.296 1.378 668 223
Comercial A 1.615 1.776 2.261 2.664 3.633 9,0-9.5mm 5.635 3.757 2.379 1.378 459
Comercial B 979 1.120 1.453 1.938 2.826 9,5-10,0mm 8.349 5.427 3.339 1.795 598
Comercial C 343 464 646 1.211 2.018
Comercial D 212 293 404 767 1.251 . .
Comercial E 81 121 161 ok 484 Chinaaguadulce-Hilos. Blancas
Didametro maximo
3-4mm nd. 21 10 3 1
TANZANITA 4-5mm n.d. 63 21 6 2
Euros/quilate 5-6mm n.d. 81 35 13 4
0,5-1ct 1-2ct 2-3ct 3-10ct 10 - 20 ct 6-7mm n.d. 148 48 18 6
Extra ] 303 353 394 444 458 7-9mm n.d. 288 98 24 8
Alta|oy¢r|a 262 303 363 424 432 8-9mm n.d. 1.023 417 167 56
gomefc!a: ﬁ* 212 272 343 394 408 9-10mm nd. 1.586 584 209 70
omercia 161 242 323 363 383 ]
Comercial B 121 182 542 572 593 10-11mm n.d. 2.630 1.002 334 111
Comercial C 81 121 161 182 202 . .
Comercial D 61 87 111 131 137 Chinaaguadulce-Hilos. Color
Comercial E 40 52 61 81 73 Diametro maximo
3-4mm n.d. 63 38 10 3
4-5mm nd. 75 46 13 4
EPE|$|?tOTO 5-6mm nd. 209 104 29 10
ELIOSIHITATE 6-7mm n.d. 417 209 63 21
05-1ct 1-2ct 2-3ct 3-5ct 5-10ct 79mm nd. 814 261 100 33
E\)I(tt;?oyerl'a %g gg igi gg %gi §-9mm nd. 1.231 316 121 40
- i e e Mt s —"
Comercial A 10 32 517 65 81 = =2 : :
Comercial B 8 23 38 48 59 .
Comercial C 6 13 19 32 36 Mares del Sur- Hilos de 16". Barrocas.
Comercial D 4 8 13 2%) 30 Otros largos, multiplicar por factor delongitud. Didmetro maximo
Comercial E 2 2 6 13 24 10-11mm 376 250 175 109 36
11-12mm 543 344 240 125 42
TOPACIO AMARILLO - DORADO gmm 133 ggg §g§ ggg gg
Eurosiquilate 05-1ct 1-2ct 3.5 ct 5-10 ct 10 - 20 ct 14-14,5mm 1.670 1.002 584 334 111
14,5-15mm 2.505 1.586 835 Bils 104
e 22 azs 32 30 355 15155mm 2922 1920 1.002 543 181
Comercial A+ 36 121 135 161 172 _
Comercial A 28 61 81 121 121 Mares del Sur. Perlas sueltas. Blancas. Hilos
Comercial B 20 44 63 85 91 Diametro maximo
Comercial C 12 28 44 48 61 10-12,5mm 10.436 7.514 5.009 3.548 1.183
Comerc!al D 8 18 28 32 38 12,5-15mm 25.880 14.610 8.766 5.844 1.948
Comercial E 4 8 12 16 16
Tahiti- Perlas sueltas. Redondas. Negras (Precio por perla)
Didametro maximo
;I;Sj)ﬁfélo IMPERIAL 8,0-8,5mm 146 100 58 31 10
Eurosiguliate 0,5-1ct 1-2ct 3-5 ct 5-10ct 10 - 20 ct 8,5-9,0mm 165 115 65 33 11
Extra 121 561 696 828 874 9.0-9.5mm 219 146 81 42 14
Altajoyeria 81 396 505 606 618 9,5-10,0mm 234 157 90 46 15
Comercial A+ 65 252 388 444 456 10-10,5mm 267 188 119 54 18
Comercial A 48 109 270 283 295 10,5-11mm 286 202 125 58 19
Conac s e E e
Comercial D 20 24 50 67 77 1L.5-42mm 353 265 161 20 2
Comercial E 8 12 20 32 40 12-12,5mm 415 284 184 100 33
12,5-13mm 580 355 225 113 38
. 13-13,5mm 622 405 255 129 43
OTROS VARIEDADES, COLORES Y GEMAS: WWW.DIAMANTESORO.ORG ERTT 814 173 5o & e
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El precio del oro condiciona el mercado joyero
aungue las importaciones siguen al alza

Los primeros datos del afio vuelven a registrar
un notable incremento en la importacion de joye-
ria en plata, mas moderado en la de oro, ambas
condicionadas por los precios de los respectivos
metales. Con un mercado del oro muy inestable

Denuevo lasituacion internacional
del mercado de metales preciosos
arroja resultados engafosos en la
balanzacomercial exterior del Sec-
tor. En efecto, algunas partidas pre-
sentan incrementos voluminosos

y, como siempre al alza, la importacion se resien-
te ligeramente durante este mes, pero se com-
pensa por un buen comportamiento de la expor-
tacion de joyeria, Unica tabla de salvacion en un
momento de consumo interno muy débil. No obs-

guevistosen detalle se observaque r s | Tl

no pertenecen a Sector. Tdl esel ™ k]9 P hTﬁ"’Thhqﬁ ! | g | oo

caso del oro semielaborado, cuyas gy AN | AN L o

importaciones crecieron un 44% 30,000,000 | ---,..::“"" i 3 r_l-'”"- L 000,000

hasta superar los 13 millones de Ty =--r_--"‘" S i

€uros, pero con unas exportaciones i T e i f

decasi 62 millones quecrecieronun A1 [ GHHT g T . Ml 40.000.000

51%, todo ello referido anoviembre. =

En e conjunto del afio, lasalzasfue- B0 000 10.000.000

rondel 34y e 120% respectivamen- LA e

te, poniendo en evidencia que se : I e ), i

trata en realidad de transformacio- 20,000, o 1Dy EELAN

nes y manufacturas del metal, en Ex .

realidad gjenasal sector joyero mis- {CLAH0, 000 : Lh‘n-u., 11, 6580

mo, y con més intensidad s cabe L, |

ocurre con €l platino, y con algo b5 el |

menosparalaplata. El preciodeésta

sin duda influye también pero ain

asi, se sigue registrando un notable iy :

incremento de lajoyeriaterminada i

realizadaen este metal, que mantie-

ne su tasa de crecimiento en térmi-

nos similares a la del conjunto del j

afio. Por otrolado, laexportecionde  Productos acabados o

joyeria en oro presenta un sospe-

choso Sesgjo hacia Suiza. Fuente: Direccion General de Aduanas. © GOLD TIME

COMERCIO EXTERIOR JOYERIA. FEBRERO 2013

Producto IMPORTACION EXPORTACION Saldo % Cob.
2012 2013 A % 2012 2013 A% 2013 2013

Perlas 7.740.910 6.488.379 -16,18 5.986.823 2.051.967  -65,73 -4.436.411,79 31,63

Diamantes 32.190.905  38.079.569 12,77 5.330.229 7.798.873 46,31  -20.280.695,21 27,77

P.Preciosas en bruto 410.728 320.165  -22,05 26.880 23554  -12.37 -296.611,05 7,36

Rubi , Zafiro, Esmeralda 792.857 1.329.095 67,63 575.046 749.556 48,22 -979.538,99 26,30

Otras P.Preciosas 3.387.816 5.364.529 58,35 12.159.250 459.479  -96,22 -4.905.049,49 8,57

P. Sintéticas 1.624.278 1.342.033  -17,38 3.352.200 705.331  -78,96 -636.701,41 52,56

Polvo de gemas 2.882.490 2.613.222 -9,34 2.431.642 112.838  -95,36 -2.500.384,24 4,32

Plata 31.572.516  54.968.580 74,10 52.579.951  75.222.609 25,03 254.028,73 100,46

Chapados plata 937.299 1.658.717 76,97 133.868 137.166 2,46 -1.521.551,08 8,27

Oro 90.336.170 121.468.858 3446  254.429.613 559.569.355 120,93 438.100.497,89 460,67

Chapados oro 181.134 30.547 -83,14 16.564 21.440 29,44 -9.106,42 70,19

Platino 10.223.943  26.591.385 160,09 8.632.909  29.727.133 244,35 3.135.747,45 111,79

Paladio 5.715.846  10.034.383 75,55 617.461 1.290.061 108,93 -8.744.322,31 12,86

Rodio 248.985 1.521.427 511,05 25.923 520.768 —  -1.000.658,98 34,23

Chapados platino 0 0 — 0 0 — 0,00 —

Chatarra M.P. 24911.375 68.586.394 175,32 28.515.123 478.735.561 1.578,88 410.149.166,93 698,00

Mat. Primas 213.157.252 330.397.284 35,00 374.913.483 1.136.725.694 150,20 806.328.410,03 344,05

Joyeria en Plata 59.172.110 92.926.320 57,04 37.431.000 43.221.104 15,47  -49.705.215,77 46,51

Joyeria en Oro 112.082.895 146.057.236 30,31  107.742.481 200.630.836 86,21 54.573.599,53 137,36

Joyeria chapados 4.081.966 4.244.195 3,97 4.853.355  11.714.755 141,37 7.470.560,15 276,02

Orfebreria Plata 4.202.788 5.306.143 26,25 2.869.393 4.400.178 53,35 -905.964,81 82,93

Orfebreria Oro 696.924 585.584  -15,98 100.980 929.133 820,12 343.548,59 158,67

Orf. chapados 470.912 440.719 -6,41 3.849.907 6.206.881 61,22 5.766.161,84 1.408,35

Otras man. Met. Prec. 2.658.821 4.035.598 51,78 1.959.478 2.808.071 43,31 -1.227.527,25 69,58

Otras man. P. Prec. 4.295.805 9.865.692 129,66 5.846.185 3.608.102  -38,28 -6.257.590,71 36,57

Bisuteria 153.286.622 177.226.942 15,62 58.081.350  66.615.668 14,69 -110.611.273,85 37,59

Monedas M.P. 16.887.996 210.590 -23,25 6.257.442 6.403.207 2,33 6.128.792,73 2.333,41

Prod. acabados 340.948.844 440.688.430 29,25  222.734.128 340.134.727 52,71 -100.553.702,28 77,18

TOTAL 554.106.096 771.085.713 49,16 597.647.611 1.476.860.421 187,11 705.774.707,75 191,53

Notas: A %: Incremento porcentual anual. Saldo: Diferencia exportacion - importacién en 1999. % Cob:Cobertura: Exp/Imp x 100. Cifras en euros

tante, en el conjunto de los productos manufactu-
rados, los resultados ya practicamente del afio
completo (2012), que publicaremos en la préxima
edicion de este Periddico apuntan ya a un ligero
crecimiento sobre el afo anterior.
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Fuente: AEAT - DGA © GOLD TIME
Lasimportacionesdejoyeriaen pla-
tasiguen manteniendo un buen rit-
mo de crecimiento, de modo que
superan ampliamente, no yalasde
2012 sinoincluso lasde 2011. Las
de oro, por e contrario, a pesar de
gue también suben, en buena parte
debido al precio del metal.
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Millener de =ik
® I T ® FEBRERO 2013
mil 7 5 1
i | EXPORTACION IMPORTACION
st , . Joyeria en plata:43.220.273 euros Joyeria en plata: 54.968.580eur 0s
- it - PAIS Euros % PAIS Euros %
TOTAL oo 43.220.273 ...oveeeeeveiennnn 100,00 TOTAL oo, 54.968.580 ..........ccovveeenne 100,00
5l i EEUU. oo 21.411.962 ... 49,54 DINAMARCA ......ocoeeieeeeeeenen 21.648.882 .......cooevcvieannn 34,06
MEXICO. ..o, 4.466.430 ... 10,33 ITALIA oo 11.671.692 ... 16,86
" | PORTUGAL ....ovvvveeveiieieeeeeeen, 2.857.694 ... 6,61 CHINA ..o 7.819.007 ...oeeveeieiriiieeeenns 12,72
FRANCIA ..o, 1.748.654 .......coooevvcvieenn. 4,05 TAILANDIA ... 8.125.399 ....ooviiiiiiieeeein 9,82
. ] ] ANDORRA ..o, 1.496.540 ....coovvvveveeeereaen. 3,46 ALEMANIA ..o, T.A411.848 ..., 7,98
o | ! --.I-' RESTO ...ooiiiiiiiiieeeeeeieeeee e 11.238.994 .......ccooeeeeve. 26,00 RESTO ......coiiiiiiieeiciiieee s 12.249.491 ........cccvvveeennnen 18,56
| -y ¥
7 o = EE'UU EE.UU. 39% || DINAMARCA DINAMARCA 31%
fikc o [ ] MEXICO °
oy # S T [ ] ITALIA
okl [ ] PORTUGAL ] CHINA
FRANCIA ITALIA 6%
Fuente: AEAT - DGA © GOLD TIME % ANDORRA \\ RESTO 3% % ;ﬁg—sgﬁ:ﬁ e 2%
Los altibajos en los resultados de ] RESTO | RESTO

los Ultimos meses estén impidien-
do quelasimportaciones de gemas
se recuperen. Incluso las piedras
decolor que al partir de bases muy
bajasiban registrando incrementos
considerables, comienzan aperder-
losal volver alatendenciadescen-
dente en los Ultimos meses. Dia-
mantes y perlas también siguen
cayendo de forma acelerada, y ya
se sitlian con pérdidas del 13y €l
16% respectivamente con el afio
précticamente empezado.
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Fuente: AEAT - DGA © GOLD TIME

Siguen creciendo lasimportaciones
de metales preciosos, con las de
todos ellos ya acercandose a las
registradas ala por 2011, aunque
habriaquetener en cuentael fuerte
incremento de precio registrado en
los Ultimos afios. No obstante, en
buena parte se deben a entradas
destinadasalatransformaciony re-
exportacion delosmismos metales,
especialmente el oro y el platino,
sobre todo e primero cuyo valor
de exportacion casi quintuplica el
deimportacion, y mas que doblael
registrado el afio anterior enel mis-
mo periodo del afio en curso.

Joyeria en oro: 200.956.758 euros

PAIS Euros %
TOTAL oo 200.956.758 .......oeeeeeennn 100,00
SUIZA ..o 82.566.482........cooeeveeereennn 41,09
FRANCIA ....ooooeeeeeeeeeee e 27.039.640 .......cocoeeeeeeien. 13,46
EEUU. oo, 20.109.074 .......ooeveeene. 10,01
ITALIA oo, 13.659.033 .....c.ooecvireieeerne 6,80
PORTUGAL ...oooveeeeeeeeeee e 5.310.285....ccoieeeeeeeieene 2,64
RESTO ... 52.272.244 .............ccee....... 26,01
[ ] SUIZA
[ ] FRANCIA SUIZA 48%
[] EEUU
[ ITALIA FRANCIA 11%
D MEX|CO \ RESTO 22%
[ ] RESTO

-\

Joyeria en oro: 145.324.119 euros

PAIS Euros %
TOTAL oo 145.324.119 .......cooeveee. 100,00
I A 44.684.998 .......coovveveeeeinnn. 30,75
FRANCIA ..o 18.279.028 .......cccovvveeeernnn 12,58
INDIA .o 16.499.304 ... 11,35
TURQUIA ..o 11.531.340 ... 7,93
HONGKONG.........cccovvieeeeeenns 11.315.690 .....coeveciriieeieeenns 7,79
RESTO ..o 43.013.758 oo 29,60
[ ] ITALIA INDIA 12%

] INDIA ERANCIA 1190 ITALIA 23%

[] HONG KONG HONG KONG 9% _o—>

] TURQUIA

[ ] FRANCIA RESTO 37%

[ ] RESTO

Total joyeria: 244.177.031 euros

PAIS Euros %
TOTAL oo, 244.177.031L oo, 100,00
SUIZA oo 82.712.706 ovoeeeeevrrerenn. 33,87
EEUU. oo 41.521.036 oo, 17,00
FRANCIA oo 28.788.294 ..o, 11,79
ITALIA oo 14.818.938 ..o, 6,07
MEXICO oo, 9.753.462 oo, 3,99
(22351 5@ JT 66.582.595 .....oooreereerereenn. 27,27
D SUIZA SUIZA 42%

| EE.UUL.

L] FRANCIA EE UU. 14%

I ITALIA

] MEXICO

[ ] RESTO

NOTA: Pequefias diferencias en los totales se deben a los redondeos

Total joyeria: 238.250.439 euros

PALS Euros %

TOTAL oo 238.250.439.......cccevcie 100,00
ITALIA oo 60.356.690 ........ccceveivenennene 25,33
DINAMARCA ......ccccoeeeren 31.830.905 ......cccovereernnn 13,36
FRANCIA ..o, 19.900.819........ccoecvverinnn 8,35
INDIA ..., 18.135.384 .....ccccvvveeene 7,61
CHINA ..o 16.084.757 ....ocovvvevereearenn. 6,75
RESTO ...t 91.941.883........cccoeei 38,59

1 ITALIA o T 1296

% DINAMARCA INDIA 8% ITALIA 19%
|ND|A HONG KONG 7%

] TAILANDIA \

= RESTO 45%

[ ] RESTO

NOTA: Pequefias diferencias en los totales se deben a los redondeos

JOYERIA EN ORO EUROS % JOYERIA EN ORO EUROS %
UNION EUROPEA 63.837.497 31,77 UNION EUROPEA 82.866.400 57,02
RESTO EUROPA 93.167.427 46,36 RESTO EUROPA 17.003.439 11,70
AMERICA NORTE 20.862.604 10,38 AMERICA NORTE 4.158.447 2,86
AMERICA CENTRO Y SUR 7.702.075 3,83 AMERICA CENTRO Y SUR 176.049 0,12
ORIENTE MEDIO 4.795.852 2,39 ORIENTE MEDIO 352.474 0,24
ASIA'Y OCEANIA 9.480.514 4,72 ASIA'Y OCEANIA 40.766.964 28,05
AFRICA'Y VARIOS 1.110.789 0,55 AFRICA'Y VARIOS 347 0,00
TOTAL 200.956.758 100,00 TOTAL 145.324.119 100,00
JOYERIAENPLATA EUROS % JOYERIA EN PLATA EUROS %
UNION EUROPEA 8.978.113 20,77 UNION EUROPEA 59.719.526 64,27
RESTO EUROPA 3.047.179 7,05 RESTO EUROPA 1.364.796 1,47
AMERICA NORTE 21.641.734 50,07 AMERICA NORTE 1.113.332 1,20
AMERICA CENTRO Y SUR 6.383.500 14,77 AMERICA CENTRO Y SUR 510.722 0,55
ORIENTE MEDIO 184.590 0,43 ORIENTE MEDIO 737.106 0,79
ASIA'Y OCEANIA 2.284.850 5,29 ASIA'Y OCEANIA 29.465.678 31,71
AFRICA'Y VARIOS 700.307 1,62 AFRICA'Y VARIOS 15.160 0,02

TOTAL 43.220.273 100,00

TOTAL 92.926.320 100,00

© GOLD TIME. Fuente: Direccién General de Aduanas
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TRANSPORTE DE MERCANCIAS = LOGISTICA DE TRANSPORTE TRANSPORTE DE MERCANCIAS INDUSTRIA AUXILIAR AUTOMOCION
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JOYERIA Y GEMOLOGIA : RELOJERIA COMER . ! . PRECIOS DE GEMAS Y COYUNTURA RELOJERIA DE ALTA GAMA
PERIODICO MENSUAL (11 EDICIONES) REVISTA BIMESTRAL (5 EDICIONES) 'PERIODICO MENSUAL (11 EDICIONES) CUATRIMESTRAL (3 EDICIONES)

DE JOYERIAESPANOLA DISENO DE JOYAS TASACION DEALHAJAS RELOJEROS DE MADRID ENSENANZADEJOYERIA  RELOJEROS DE VALENCIA
MENSUAL (10 EDICIONES) PERIODICO MENSUAL (11 EDICIONES) ~ MENSUAL (11 EDICIONES)  PERIODICO MENSUAL (11 EDICIONES) _ MENSUAL (11 EDICIONES)  PERIODICO MENSUAL (11 EDICIONES

PRODIAM

TRANSPORTE MERCANCIAS TRANSPORTE MERCANCIAS ENCUENTRODEL DIAMANTE Y FORO ANUAL DE LA ENGASTADO DE JOYAS METALES PRECIOSOS
CUATRIMESTRAL (3 EDICIONES) CUATRIMESTRAL (3 EDICIONES) LAS PIEDRAS PRECIOSAS RELOJERIAESPANOLA PERIODICO MENSUAL (11 EDICIONES) PERIODICOMENSUAL (11 EDICIONES,

<
SepE CENTRAL DEL GRUPO! Fax. 91 369 18 39
LorPE DE VEGA, 13. 28014 MADRID EMAIL: SECRETARIA@GRUPONEXO.ORG

TeLr. 91 369 41 00 (20 LineEAs) . WEB: WWW.NEXOTUR.COM
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AGENCIAS DE VIAJES  REUNIONES E INCENTIVOS  TRANSPORTE DE PASAJEROS ~ HOTELERIA Y ALOJAMIENTO
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AGENCIAS DE VIAJES REUNIONES E INCENTIVOS TRANSPORTE DE PASAJEROS HOTELERIA ESPANOLA
PERIODICO SEMANAL (50 EDICIONES) PERIODICO MENSUAL (11 EDICIONES) PERIODICO MENSUAL (11 EDICIONES) PERIODICO MENSUAL (10 EDICIONES)
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NOTICIAS CON ‘Q’ DE CALIDAD ORGANIZADORES CONGRESOS TURISMO DE MADRID RESERVAS DE HOTEL DIRECTORIO DE AGENCIAS PROVEEDORES DE HOTELE
MENSUAL (11 EDICIONES) BIMESTRAL (6 EDICIONES) TRIMESTRAL (4 EDICIONES)  PERIODICO QUINCENAL (24 EDICIONES) ANUARIO (1 EDICION) ANUARIO (1 EDICION)
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DE EMPRESAS TURISTICAS DELTURISMO EN ESPANA CONFERENCIA IBERO- SALON PROFESIONAL SALON DE CONVENCIONES, BIBLIOTECA NEXOTUR
PERIODICOS ANUALES (4 EDICIONES) PERIODICOS ANUALES (2 EDICIONES) AMERICANA DE TURISMO DEL AGENTE DE VIAJES CONGRESOSEINCENTIVOS DEL TURISMO ESPANOL
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Premio Madrid Excele Placa al Mérito Turistico Premio lberoamericano de exo
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Tive Force EspaNA Fax 91-6238989 AL Swiss Fax 917 080 400 CasARQUATRO-E. CAsARIS Fax 93-4575310 BARCELONA Fax 93-3176998 SwatcH Group Fax  91-3580075
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JOYERIA - ORFEBRERIA

PIEDRAS PRECIOSAS - PERLAS

18 K GOLD STOCK o 981-267344 CO-COM. FORSA & 91-522 9242 MORA CARBONELL = 96-3519335  A.l. INDOGEM = 91-5777056  HIPERSTONE & 952-766202
LA CORUNA Fax 981-265110 MADRID Fax 91-5312105 VALENCIA Fax 96-3518898  MADRID Fax 91-5756957  MARBELLA Fax 952-766714
ARMANDO MARTINEZ = 96-3534070 DALUMI = 93-3114380 ONA JOIA-M2 ANG.CALMELL = 93-4186538 ANTONIO NEGUERUELA = 91-4462227 JACINTO ALCAZAR SIMON = 91-5215642
VALENCIA Fax 96-3534260  BARCELONA Fax 93-3456236 ~ BARCELONA Fax 93-2124855  MADRID Fax 91-4470238 MADRID Fax 91-5215642
ARNALDO BIETE & 93-3571912 DIAMOND JOYERIAS = 94-4911116 ORENJOYA SA & 988-219900  COLAY = 93-2684132  J.  ADRADOS-LAPIDACION®  91-5329738
BARCELONA Fax 93-4070444  ALGORTA (VIZCAYA) Fax 94-4601323 ORENSE Fax 988-219904  BARCELONA Fax 93-2681701  MADRID Fax  91-6459771
ASENSI FERRER SL = 96-3400555  DIAMOND JOYERIAS = 957-294275  ORFEBRERIA PASCUAL SA = 91-5638896  DIANEL SA = 91-5216925  JOSE LATRE DAVID = 96-3856679
VALENCIA Fax 96-3481676 CORDOBA Fax 957-299455 A CORUNA Fax 91-5638931  MADRID Fax 91-5316210  VALENCIA Fax 96-3855200
AURYGEM & 91-5230435  FUSION = 91-3690705  PAOLO PIOVAN = 617 333666 ~ FOKKELMAN -LAPIDARIOS e 91-5224595  KUYPERS DMND = 93-2122821
MADRID Fax 91-5231224 MADRID Fax 91-5224850 BARCELONA WWW.PAOLOPIOVAN.COM MADRID E-MAIL: INFO@)FOKKELMANGEMS.COM BARCELONA MoviL 670090257
BARIN = 915313795 GUZMAN Y CORDOBA = 957-438268 TREBOL DE ORO = 957-471733 GEMSTONE-FERMOL = 91-5701476 NEGUERUELA & 91-4462227
MADRID Fax 91-5224312 CORDOBA Fax 957-438372 CORDOBA Fax 957-498542  MADRID Fax 91-5700296 MADRID Fax. 91-4470238
CARLOS GOMEZ TABOADA = 981-201954 HOPEMAN & 96-3960305 VANESSMARK o 957-404175  GOLAY PEARLS = 93-3103514 VANESSMARK & 957-404175
LA CORUNA Fax 981-210876  VALENCIA Fax 96-3960305 CORDOBA Fax 957-404175  BARCELONA Fax 93-3198036 CORDOBA Fax 957-404175
CARRERA Y CARRERA = 91-8435193 HURTADO JOYEROS = 91-4717293 VENUS PREZIOSI SL o 93-4990892  HIPERIMPORT SL = 902-300 444 WHITE PINE TRADING = 93-6111555
MADRID Fax 91-8435825 MADRID Fax 91-4717560  S.JUST DESVERN Fax 93-4990354 MADRID Fax 91-3652240 BARCELONA T1IM(@ WHITEPINEDIAMONDS.COM

NUEVOS DETALLISTAS Y TALLERES

NUEVAS EMPRESAS

DATA RESOURCES SrsTEM CORPORATION
Objeto: Ventapor mayor y por enor
metales preciosos elaborados y

CADENAS SUREDA SERRA, S.L.
Objeto: Fabricacion, compray ven-
tadearticulosdejoyeriay bisuteria.

ART JEWELLER BCN, S.L.
Objeto: Comercio por mayory por
menor joyeriafemenina.

M De U Jovas, S.L.
Objeto: Comercio mayor y menor,
distribucién comercial e importa-

REPRESENTACIONES | SART, S.L.
Objeto: Comercio al por menor de
articulosde plateria, relojeriay bi-

semielaborados. Administrador: Administrador: ciony exportacion articulosdere-  guteria
Administrador: Antonio Sureda Capo Svetlana Potapenko y lojeriay joyeria Adminigtrador:
Vito-Luigi Abatianni P, San Nicols, 42 Anastasia Potapenko A(_jmlmstrpdor: ’ Ariuro Soler Glitat
Balandro, 39 07760CIUTADEL LADEMENORCA RamblaModol€ll, 3 Miriam Lopez de Ungria Cno. dels Carlins, §n-C.C. Espai
28042MADRID (Baleares) 08960 SANT JUST DESVERN Azdea, 227 171§OSALT =
(Madrid) (Barcelona) 28109ALCOBENDAS -
B (Madrid) (Girong)
AQUARIUS SOLUCIONES, S.L. JANOR i 13, SL. Atreo Disefo, SL. _
Objeto: Fabricacion, exportacion e Objeto: Compra_'venta’ al’mayor y Objeto: Fabricacion produccién, Oro Cip, S.L. MuRoz Y Garcia Joyas, S.L.
importacion bisuterfa, fornitura, ~Menor, detodotipodearticulosde  compray ventade articulosdejo-  Objeto: Comerciodeoroy articulos — Objeto: Disefio y elaboracion de
plata, oro cuero, piedras Joveria relojeria oroy piedraspre-  yeriay relojeria dejoyeria joyerfay bisuteria. Compraventade
Semipreciosas. Closas. Administrador: Administrador: joyeriay bisuteria.
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shilidad de elegir d mgor complemento a su
informacion: losMagazinesGOLD & TIME (Jo-
yeria) o NEXOTIME (Relojeria), y les obsequia
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IGE&Minas celebra su Dia de Puertas Abiertas
y la entrega de Diplomas del Curso 2012/13

/Concurso de Disefio de Joyas IGE 2014y
IV entrega de premios AN Gem Awards

El Instituto Gemoldgico Espafiol e IGE&Minas tienen el placer de invi-
tar atodos los interesados alatradicional jornada de puertas abier-
tasy el acto de entrega de Diplomas que se va a celebrar el proximo
dia30de octubre de 2013 en laEscuela Técnica Superior de Ingenie-
ros de Minas de Madrid. Se ruega confirmar la asistenciarellenando

un formulario en laweb del IGE. El Instituto Gemoldgico Es-

pafiol (IGE) en colaboracion

PREMIOS

Programa de la jornada

« Talleres y actividades de: laboratorio gemolégico, tasacién de joyas,
corte y pulido de gemas, fotomicrografia de inclusiones y fotografia
técnica de joyas, perlas e imitaciones, reconocimiento directo de ge-
mas, explicacién de los cursos online del IGE.

¢ Visitas guiadas a la coleccion de gemas del IGE vy la coleccién de
gemas privada de Antonio Negueruela expuestas en el museo de la
Escuela de Minas.

« Exposicién y venta de articulos de artesania y joyeria creados por los
alumnos, ex alumnos y socios del IGE (todos los interesados pueden
ponerse en contacto con nosotros para exponer).

« Sorteo de una gema muy especial, patrocinado por el Colegio Oficial

con la empresa Antonio
Negueruela convocan el
concurso de Disefio de Jo-
yas. Los Premios Antonio
Negueruela —AN GEM
AWARDS —son un home-
naje a la figura de Antonio
Negueruela Fernandez de
Velasco, pionero en la comer-
cializacion y difusién de las
gemas de color en Espafa
del siglo XX.

El concurso pretende favo-
recer la renovacion del dise-
flo de joyas y la difusion del
conocimiento y el encanto de

Cada categoria estara
dotada con los siguientes
premios en metalico:

* CLASSIC: 2.000 euros.
* MADNESS: 2.000 euros.
* SPARKLE: 1.000 euros.
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de Ingenieros de Minas del centro de Espafia, entre todos los asisten-

! las piedras de color. Ver la
tes a la jornada

convocatoria en la web del
Instituto Gemoldgico:

« Conferencia magistral www.ige.org/premios
« Acto de entrega de diplomas K
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DIPLOMADO EN GEMOLOGIA ;orroiigics, irpartics por el IGE dewde hace masde 40 &0 h 363 h 50 h
al'm Acceso al titute de Germdlogo Europen,
2 horas semanales, Un fin de semana Dos semanas,
Exito de |as convocatarias anteriores, curso presenclal  Jugves, 18-20 h al mes (semipresencial]  10-14y 15:30-17:30 h

TASACION DE JOYAS

ronovado y ormmtado completaments a fa prictica da
taracign, utikrando el Protocolo de Tasacion del IGE. Feermiacidn de profesionales
capaces de oroar protetipos
do joyeria para produccidn
#n serie mediante écnicas
de joyeria moderna.

18/10/2013-11/07/2014
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Cursa-taller para aprender a dar forma ypulir las gemas.

CORTEY PULIDD DE GEMAS  Tallado do piedras ormamentales v facotade de pemas

. Y MUCHOS MAS ..,

= T s
e LTS0S 23 1/ |] |":I 14

. aparnago

ENTIDADES

N5 -~ ) @ O

JJI._‘ _l'

COLABORADORAS

&

Fumdacicén

Cidmser Pandi

- =
® B
o i e =M

- 5
¢ clEAIMmAarsa
-\.{-_1:.: I: [

iy D



“BAHNE NONNIKSEN

El inventor del Karrusel”

La historia de un genio que
revoluciono el ciclo de la relojeria

[ ) ks ‘

BAHN
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Historia de un genio que revolucion6 la hora £@fel mun
e ¥ TR

I it
Dr. José Daniel Barquero Cabrero {4 | u )
r. José Da arquero Labrero \\\\% UI/ZL

Contiene Diccionario Enciclopédicio de Relojes
Libro avalado por la propia marga Europea y Suiza Bahne Bonniksen

Bahne Bonniksen, marc © Alemania, Austria, Bélgica, Bulgaria, Chipre,
Dinamarca, Eslovaquia afia, Estonia, Finlandia, Francia, Grecia, Hungria,
Irlanda, Italia, urgo, Malta, Paises Bajos, Polania, Portugal,
Reino Unido, Repablica Ch mania, Suecia y Suiza

| mFurtwangen Editoncs |
www.editaorial n

( ta-Relojera enHORA, -
y Manuel Aibas Ibar, Hm[l”'a%:\:i_A - e
|COLECCION b 4
en|

HORA | T —

* Un libro impresncidible para el experto en relojeria
* 477 paginas, con fotografias
* Anexo un diccionario enciclopédico de relojes

Tel: 91 36941 00 / Fax:91369 18 39
publicaciones@gruponexo.org
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Joyas de Autor, presente enla XV Edicion del Foro ProDiam

Una representacion de la Asociacion de disefiadores de Joyas de Autor participd nuevamente en el encuentro, en Ifema

Como viene siendo habitual, los representantes de |aA sociacién Espafio-
lade JoyasdeAutor volvieron asu citaanual con el sector joyeroenlaXV
edicion de ProDiam. Organizado por el Grupo NEXQO'y convocado por €l
laboratorio Gemacyt y el Periodico GOLDTIME, ProDiam sirvio nueva-
mente a los intereses de este sector aportando los puntos de vista 'y
opinién de sus profesionales. Este afio se repasaron las certificaciones
del diamante, asi como el ‘tobogan’ del mercado del oro, pasando por la
seguridad en los establecimientos y, como no, las Ultimas tendencias en
disefio joyero, nacional einternacional.

T _-r;-lu'"-,. : .::"l"i':'.
iy PEOEKY PHELICSA5

b

Marian Jaén y Mariano Cano, con Iagaleriéta, disefiadora, gemologay

presidenta de Honor de ‘ Joyas de Autor’, Laura Méarquez (dcha.).

Abraham Vazquez explora el
lado intimo de la personalidad

Lajoyeriaplasticay sensual del
disefiador y joyero catalan se
renueva con una nueva colec-
cién geométrica, entendidacomo
"esenciay el espacio como joya"
Se trata de piezas formadas por
estructuras Flexibles con movi-
miento, presentando un cuidado
especial por el disefio mas puro.

Laspiezas, nutridasde piedras
contallasunicas, estén |apidadas
en Alemania, como nos explica
el autor. El objeto de esta colec-
cion, contindia Vazquez, es "fo-

mentar laideamégicadel enigma
queencierracadapiezaens mis-
ma. "La Coleccion Enigma esté
basada en el autoconocimiento,
porque quedicelo que poseses..."
expresaVézquez.

La nueva pieza que presenta
el autor es un anillo articulado,
elaborado en oro blanco con di-
ferentestexturasy coronado por
unatanzanita, en laimagen.

93 662 94 55
ady@ady.es
www.ady.es/gallery.html

Enlasimégenes superiores, deizquierdaaderecha, |a PresidentadelaAsociacion Joyas deAutor, Disefiadora,
JoyeraCreativay escultora, Liane Katsuki, junto al Disefiador Mariano Canoy laDisefiadora, Joyera Creativa,
gemdloga, Tasadoray expertaen Diamantes, Marian Jaén. Al lado, el Director delaEscuelaTécnicade Joyeria
del Atléntico, Disefiador y Joyero Creativo, Carlos Pereira.

Apreciaciones de dos disefiadores en ProDiam...
Jaime Moreno

Laponenciade Julian Sarda estuvo muy bien presentaday documentada. Creo que interesd atodos. Lapenaes
que hablar delaevolucion del precio del oro en el futuro escasi cienciaficcion, porqueinfluyen tantasvariables
gue esimposible manejarlas. Como en economia, se dicetodo |o que haocurrido en el pasado pero no se puede
prever el futuro. A pesar de ello, estuvo muy hien presentada, analizé la demanda de oro en distintos paisesy
definié su relacidn con lasituacion financieray econdémicadel mundo en general y en particular conlaevolucion
del déficit de EEUU. En resumen, muy interesante y amena. Seguro que gusto a todos |os asi stentes.

El disefiador Jorge Rojas enfatizé sobre la evolucion positiva de lajoyeria contemporanea, abriéndose cada
vez mas Galerias especializadas en este tipo de joyas y credndose fondos en los grandes museos, como el
MOMA de NuevaYork. Laura Gonzélez disert6 sobre lajoyeria contemporanea, os nuevos disefladoresy las
ferias especializadas. También muy interesante.

Mariano Cano

Asisti alasegunda parte de las ponenciasy me parecié muy interesante laponenciade Laura Gonzalez sobrela
Joyeriacreativao deAutor, que segiin comentaba L auraahoraen el mundo internacional viene siendo conocida
como JOY ERIA DE GALERIA, JOYERIAARTISTICA, etc. Estaponencialavi muy cercanaa estilo delajoyeria
gue realizamos los miembros de Asociacion "JOYAS DE AUTOR" y viene a corroborar €l escaso marco de
comercializacion y de apoyo aeste tipo de joyeria en nuestro pais, en relacion a otros paises como Alemaniay
Holanda. Me recordd que contamos con pocas gal erias donde comercializar nuestras obras como la de nuestra
Presidentade Honor LAURA MARQUEZ.

También fue muy interesante el debate surgido en esta ponencia sobre |os precios de mercado y de como
realizar la valoracion de estetipo de obras, mas cercanas al mundo artistico escultérico y pictorico, enrelacion
alatasaciény valoracién de piezas de joyeriaconvencional, basadas mésenlospreciosdelosmetalesy gemas
utilizados en su fabricacién.

Laponenciadel Sr. Yandiola aunque aridapor su profundidad legal, también me parecio muy aclaratoriade
las nuevas modificaciones en el marco legislativo paratratar de proteger a joyero en su labor comercial, inten-
tando mejorar su seguridad caraaladelincuencia que Ultimamente asolaal sector.
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Actualidad y Opinién de la Asociacion de Engastadores de Joyeria

Nudmero 200

TABLON DE ANUNCIOS

QU compr

, oven ader?

alg

B Se compra equipo de rodio pequefio, en buen estado y econd mico
Zona Madrid. Teléfono: 91 474 62 41

B Se vende Trefiladora de hilo muy econémica y en muy buen estado.
Zona Madrid. JesuUs. Teléfono: 654 389 235

NOTA DE LA ASOCIACION

++++++++++++++++++++

++++++++++++++++++++

Esta pagina esta a disposicion de los Asociados
para la compraventa y como Tribuna

ASOCIACION DE ENGASTADORES DE JOYERIA
Tel. y Fax: 91 474 62 41
engastadoresdejoyeria@gmail.com

Tras haber disfrutado de las vacaciones —quien haya podido, habida cuenta
las circunstancias actuales— y en espera que colaboréis un poco en la pagina a
partir de este mes, que 0s deseamos un gran comienzo de ‘curso’.

Roberto Gomez
Secretario de la Asociacion de Engastadores

Asociacion de Engastadores

¢Quées laAsociacion de Engastadores de Joyeria?

La Asociacion de Engastadores de Joyeria es una entidad de
ambito nacional, que agrupa a los profesionales espafioles del
engastado de joyeria. Sus fines principales son:

<> La defensa de los intereses profesionales y econémicos de
los Engastadores.

<> Servir de via de comunicacion, gestion y ayuda para la
resolucion de los problemas individuales y colectivos del Sec-
tor, relacionados con la profesion.

¢, Quién puede pertenecer alaAsociacion?
Cualquier Engastador en activo, autbnomo o empleado, puede
pertenecer a la Asociacion.

¢,Cuanto cuesta pertenecer alaAsociacion?

Una cuota anual, establecida para 2010 en 50 euros, que
puede abonarse mediante domiciliacion bancaria, o ingresarla
en la Cuenta Corriente de la Asociacion.

de Joyeria

¢, Quéderechos tienen los socios?

Ademas de los inherentes a toda Asociacion profesional
(representacion, eleccion Junta) la A.E.J. presta los siguientes
Servicios:

<> Seguro de vida y accidentes hasta los 65 afios.

<> Suscripcion gratuita al periodico y revista GOLD&TIME, como
medio oficial de expresion y opinion de los asociados.

<> Asesorfa Juridica profesional gratuita con Yandiola &
Rodriguez, Asesores Empresariales.

<> Recepcion de tarifas oficiales de la Asociacion.

<> Comunicacién de informaciones Utiles para la profesion

¢ Qué hay que hacer paraingresar en laAsociacion?
Simplemente comunicarlo a la sede central de la Asociacion,
bien directamente, bien a través de algiin miembro de la Junta.

Hasta nuevo aviso no se pueden incorporar nuevos sSocios
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LA VIDA ES BELLA

ervidor pertenecealage-
S neracion de espafiolitos
gue curso el bachillerato
en |os sesenta. Por razones que se
me &ecapan el idioma extranjero
v que se estudia-
ba, sobre todo
en colegios de
religiosos, era
el francés. El
método de en-
sefianza era €l
tipi co de la
A época: vocabu-
> ENRIQUE Orozco lario, graméti-
~—  ca traduccio-
nes, escasa comprension auditiva
y nulo nivel de conversacién. Con
esos mimbresfuimos alaUniver-
sidad, donde eraobligatorio duran-
teun solo curso asistir aclasesde
inglés arazon de una horaalase
mana. Eralo que sedenominabauna
asignaturaMaria, que habiaque ser
muy torpe para suspender.

Cando cai en lacuenta de que
para mi profesién necesitaba
manegjarmeen inglésyateniaenci-
ma una familia, un trabajo y una
hipoteca. Ahi empez6 la peregri-
nacion de academias, profesores
particulares, escuelacficia deidio-
mas, Cursos por correspondencia,
etc. Mucho tiempo, esfuerzoy di-
nero para lograr un nivel basico
gue me permite a menos comuni-
carme con clientesy proveedo-
res. Soy consciente de los puntos
gue calzo; que me cuesta Dios y
ayuda entenderme por teléfono y
gue unos meses sin practicar su-
ponen un retroceso importante,
por eso cuando veo anuncios del
tipo: el inglés en mil palabras;
inglés sin esfuerzo..., y similares
medalarisafloja.

Y no pasasolo con losidiomas.
Encontramos of ertas educativas de
lo masvariopinta. Lafiebrea can-
z6 a la gemologia hace tiempo y
ahora a las tasaciones, con el se-
fiuel o afiadido de encontrar traba-
jocomo peritojudicia y "online"
sinmover €l trasero del sillon. Los

Fernando Gervilla recibe el Premio Nicolau

En junio de 2005 se aprob6 en la Asamblea General de
A.E.T.A. la propuesta de crear un premio "José Nicolau".
Nuestro propdsito era mantener viva su memoria y al mis-

El premio esunaesculturaresliza-
da por el escultor belga Peter
Bostoen, que sujeta una piedra
gue varia de afio en afio.

En el 2006 seentregd € primer
galardén y aunque en ningdn
momento fue pensado como pre-
mio anual, finalmente se convirtio
en tradicion ligarlo alos eventos
periodicos de Prodiam, aprove-
chando asi laasistenciamasivade
nuestros socios a dicha jornada.

El premio de este afio se desti-
né a una persona que ha dedica-
do su vida a la enseflanza, bus-
cando nuevos caminos para acer-
car laGemologiaaaficionadosy
profesionales con un método no-
vedoso. Discipulo de Puri Fenall,
se dej6 contagiar por su aficién a
|as piedras preciosasy con su ba-
gaje de conocimientos como
gedlogo ha ido ampliando sus
competencias, hasta hacerse au-
téntico experto en el sector, pero
a mismo tiempo teniendo cuida-
do de no convertirlo en unamate-

Fernando Gervilla recibe el premio de manos de la hija de José Nicolau, en ProDiam.

riademasiado técnica, y sin olvi-
dar su destino final, que eslajo-
yeria

Don Fernando Gervilla, Doctor
en Geologia, Catedratico de
Cristalografiay Mineralogiadela

CURSO TASACION ALHAJAS 2013/14

Lugar: C/ Altamirano, 17 —

TASACION DEALHAJAS?2013-2014
Desde Octubre 2013 hasta Junio 2014 (152 horas)

La finalidad de este curso es ensefiar como juzgar y evaluar
econdmicamente la calidad de una joya, su estado de conserva-
cion, los materiales empleados, tipos de fabricacién y disefio.

Impartido por los creadores de esta ensefianza en Espafa. Cla-
ses intensivas y presenciales, impartidas en 8 médulos a 18 ho-
ras en fines de semana desde Octubre de 2013 hasta Junio 2014

1°A. 28008, Madrid.
Informacion e inscripcién: +34 915 596 866
Email: aetaconsulting@gmail.com

Universidad de Granada, ejerce
como docente de estas materias.
Se hizo Gemélogo "FGA" en €l
1987 por la "Gemmological
Association” de Gran Bretafia y
por laUniversidad de Barcelona.
Es experto en el desarrollo
metodoldgico de la docencia de
Gemologia, tanto a nivel presen-
cia comono presencia, enlaUGR
y enel CampusAndaluz Virtual.
No contento con esto, se pro-

KM LA ESPARTIL, 11
Tahsimnits nf KLHA]AS

mo tiempo premiar a una persona, entidad o trabajo (litera-
rio, fotogréfico, investigativo, bibliografico, etc.) relaciona-
do con nuestro sector.

puso y finalmente lo consi-
gui6 con impetu y teson,
aunar los caminos burocr&
ticos de una Universidad
publica con una empresa
con empuje internacional,
como esel HRD y unaAso-
ciacion no lucrativa a nivel
nacional con espiritu de co-
legio profesional como es
AETA. Deestaformael ga-
lardonado ofrece un apren-
dizaje perfecto y novedoso
degemologia, quecomprime
los habituales dos afios de
estudios en medio afio, utili-
zando laherramientaon-line
y las précticas intensivas y
de altisimo nivel del HRD.
VVamos por la quinta promo-
cion con un ato grado de
satisfaccion delos alumnos.
Enhorabuena Fernando, buen
amigo y compariero de trabgo.
Esperamos poder contar con tu
compariia muchos afios mas para
formar asi nuevas promocionesde
alumnos y también a la hora de
festejarlo en una buena mesa du-
rante la entrega de diplomas

Erika Junglewitz Presidenta y toda la
Junta Directiva de A.E.TA

www.asoctasadoresjoyas.com
informa@asoctasadoresjoyas.com

http://aetainterest.blogspot.com
https:/lwww.facebook.com/

AsociacionEspanolaDeTasadoresDeAlhajas
https://twitter.com/TasacionAlhajas

esguemas publicitarios se repiten
haciendo hincapiéen "el método".
Con nuestro método usted habla-
ra inglés desde el primer dia, de
maneranatural, igual quelosnati-
vos. Con nuestro método usted
realizard tasaciones de joyas des-
deel primer dia, con el puntero del
ratén convertido en varitamagica.

jApuntese hombre! Lavida es
bellay qué bonito esel amor visto
desde un aeroplano.

ESTUDIO INTEGRAL DE LA GEMOLOGIA

UNIVERSIDAD DE GRANADA —HRD —AETA

Hace posible compaginar la mejor ensefianza teérica
con la mejor ensefianza practica y segun las
necesidades del alumno utilizando en parte para ello la
formacion online.

MONOGRAFICOS / S6lo paragemologos

GEMASORGANICASY SUVALOR
COMERCIAL ENEL MERCADO

Lugar: C/ Altamirano, 17 — 1°A. 28008, Madrid.
Informacién e inscripcion: +34 915 596 866
Email: aetaconsulting@gmail.com

v1id31gVv

Fechas
Teoriaonline: 13/01/2014 Fin: 08/06/2014
Practicas: 09/06 al 27/06/2014
Ultimo dia de inscripcién: 19/12/2013

MATRICULA

Enrique Orozco es gemologo. Socio de
AETA y vocal de Comunicacion.
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El joyero gue mato a un atracador en Niza recibe

mas de un millon de apoyos en las redes sociales

Stephan Turk, el joyero deNiza
que matd de un disparo a uno
de los atracadores que acaba-
ban de asaltar sujoyeriaa pun-
tade pistola, hacosechado més
de un millén de apoyos y co-
mentarios en la pagina de
Facebook * Soutien au bijoutier
de Nice' (apoya a joyero de
Niza), creada el mismo dia del
incidente por una persona que
se mantiene en el anonimato.

Las redes sociales han agluti-
nado el hartazgo del sectory de
la sociedad francesa ante la
oleada de asaltos a joyerias en
€l paisvecino.

Los hechos ocurrieron €l pa-
sado miércoles 11 cuando dos
jovenesentraron apuntadepis-
tolay cubiertos con cascos en
el establecimiento que regenta
enNizael joyero Stephan Turk,
de origen libanés. Tras

intimidarle, los dos asaltantes
salieron huyendo en unamoto-
cicletay en ese momento, Turk
aprovechd paracoger un revol-
ver de guardaba y sin
pensarselo dos veces dispard
por laespaldaaloscacosmien-
tras huian. Uno de €ellos, de 19
anos, cayd muerto en el acto.
Turk haquedado en libertad pro-
visional, con una ‘pulsera’ de
control, alaesperadejuicio.

Cérdoba, 1 de septiembre. Los autores, tras realizar dos butrones los
cuales dan acceso uno al recibidor delanavey el otro al taller de joyeria,
acceden al interior del local y tras abrir la cajafuerte sustraen unabandeja
conjoyas.

El Ferrol, A Corufia, 2 de septiembre. El encargado de la joyeria de-
nunciaque un varén, tras solicitarle que le mostrase varias cadenas de oro
y colgantes, se puso un corddn de oro con un colgante manifestando que
se lo llevaba puesto y mientras e pedia que |e mostrase unas sortijas, se
dio alafuga, siendo alcanzado por otros clientes del establecimiento.

Santander, Cantabria, 2 de septiembre. Dos jovenes, con capuchas
en la cabeza, acceden a interior de joyeriay uno de ellos se dirige a
responsabl e, portando un cuchillo de grandes dimensiones, obligandole a
tumbarse en el suelo donde le atan las manos ala espalda. Se apoderan de
un reloj de oro, efectivoy anillos de oro.

Pallgja, Barcelona, 4 de septiembre. Tentativa de robo en joyeria, cu-
yos autores, de origen sudamericano, se dieron ala fuga en un vehiculo
todo terreno, intentando atropel lar aladotacion delaPolicialocal cuando
sedisponian aidentificarlos.

Renedo de Pliegos, Cantabria, 4 de septiembre. El propietario de
unajoyeriadenunciaque al descuido un varon hasustraido un reloj marca

"Jaguar”.

Sabadell. Barcelona, 5 de septiembre. Tentativa de robo en joyeria
mediante butrén. La joyeria se encuentra en el interior del recinto de un
mercado, saltando laalarmadel mercadoy del establecimiento, no llegan-
do aentrar |os autores dentro.

Barcelona, 5 de septiembre. Los autores lanzaron una motocicleta con-
tra la puerta de entrada de la joyeria y en el interior han efectuado un
disparo paraintimidar alaempleada, abriendo lacgjafuertey sustrayendo
colgantes de oro. Posteriormente han sido detenidos por |os Mossos
d'Esquadra después de un enfrentamiento armado, presentando uno delos
detenidos una herida de balaen el cuello de prondstico grave.

Madrid, 6 de septiembre. Dos individuos accedieron al interior de la
joyeriay en un descuido sustrajeron un par de pendientes.

Madrid, 6 de septiembre. Dos sujetos se personan en €l establecimien-

to identificandose como policiasy con sendas armas de fuego intimidan a
las victimas que consiguen que | os autores abandonen el lugar sin sustraer
efecto alguno.

Madrid, 6 de septiembre. Una mujer sustrae a descuido dos anillos y
una pulseraen joyeria.

Barcelona, 6 de septiembre. Detencion "in fraganti de los autores del
robo con fuerza en unajoyeria que fueron vistos por el conductor de un
autobus dando aviso telefonico a los Mossos d'Esquadra, acudiendo al
lugar dotaciones de paisano que realizaron ladetencién cuando intentaban
entrar el interior del establecimiento.

Madrid, 7 de septiembre. Los autores que iban encapuchados, acce-
dieronal interior delajoyeriay trasintimidar alas empleadasuno deellos
con unapistola, sustrajeron lasjoyas que se encontraban en dos cajonesy
tres cajas expositoras gue se encontraban completas de pendientes, sorti-
jas, etc. Posteriormente se dieron alafugaen un vehiculo.

Hospitalet de Llobregat, Barcelona, 9 de septiembre. Hechos ocu-
rridos en unajoyeria ala que accedieron mediante un butrén en la pared
que separaal establecimiento de un trastero del edificio del mismo nime-
ro, accediendo alajoyeria por €l lavabo de la misma, sustrayendo todas
las joyas que se encontraban en el aparador.

Getafe, Madrid, 10 de septiembre. Un individuo se personaen lajoye-
ria con el pretexto de vender un corddn de oro, seguidamente saca del
bolsillo del pantal 6n unaarmade fuego apuntando alas propietarias, sata
el mostrador, se dirige ala cajafuerte que se encontraba abiertay sustrae
diversas joyas guardandolas en unabolsay huyendo a continuacion.

Hospitalet de Llobregat, Barcelona, 10 de septiembre. Hechos ocu-
rridos en joyeria, entrando los autores directamente al taller donde han
intimidado a los empleados con un arma de fuego, maniatandol es poste-
riormente, obligando a una trabajadora a abrir la cgja fuerte, de donde
sustrgjeron todo €l dineroy joyas que habiaen suinterior.

La Corufia, 12 de septiembre. Un representante de joyeria se dirige a
gargje donde tenia estacionado su vehiculo, en cuyo maletero tenia tres
mal etas con joyas de plata, observando como salen del mismo, apie, dos
individuos y acto seguido un vehiculo de la marca Seat, modelo Altea o
Toledo, color gris. Cuando €l denunciante accede al interior del garaje,
comprueba como han tratado de forzar el maletero de su vehiculo, no

Informa de cualquier incidencia a la
Asociacion Espafiola de Joyeros, Plateros y Relojeros
“} = 91 411 93 64 - Fax: 91 561 14 56

E-mail: asoc-esp-joyeros@iberjoya.es
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logrando abrirlo, siendo € Unico automdvil que trataron de violentar en
todo el gargje.

Pola de Gordon, Asturias, 12 de septiembre. Los autores del robo
accedieron alajoyeria, trasforzar el cierre delapersianametélicay vitri-
na, sustrayendo las joyasy relojes que se encontraban en el escaparate.

Motril, Granada, 16 de septiembre. Un vendedor ambulante de joye-
riadenuncialasustraccion dejoyas de plata, rodio y acero quirurgico, del
interior de su vehiculo.

Torrejon de Ardoz, Madrid, 16 de septiembre. Cuando una emplea-
dasedisponiaaabrir lajoyeriaen laque trabaja, hasido abordada por un
individuo que portabaun armablanca, produciéndose un forcejeo con esta
personapor lo que empezo agritar, siendo auxiliadapor dos policiasloca-
les los cuales procedieron ala detencion del atracador.

Madrid, 17 de septiembre. En joyeria, un sujeto ha sustraido a descui-
do unrulo con seisanillos del interior de unactpulade cristal.

Salamanca, 17 de septiembre. Detenidos dos varones como autores de
robo con fuerzajoyeria, trasfracturar laluna del escaparate con latapade
unaarguetadel alumbrado pablico.

Oviedo, Asturias, 18 de septiembre. Cuando la victima se disponia a
visitar aun cliente, unindividuo ledio unviolentotiron alamaletaenlaque
portaba un muestrario de joyeria, saliendo ala carrera hacia un vehiculo
Seat-1biza donde le esperaba otro vardn, dandose a la fuga.

Mostoles, Madrid, 1 de agosto. Un individuo haciéndose pasar por
ciego accede a establecimiento con laexcusade vender un anillo, simula
gue selecaey cuando ladependientasale en su auxilio sacaun cuchillole
intimida e intenta hacerla pasar al interior, procediendo lavictimaa pedir
socorro, lo cual provocalahuidadel autor sin consumar el rabo.

Tudela, Navarra, 1 agosto. Sustraccion a descuido de tres cajones de
pulseras de oro de la caja fuerte de la joyeria, por parte de un hombre y
dos mujeres que acceden al establecimiento y un cuarto hombre (que arri-
b6 a bordo de un vehiculo oscuro) la entretiene preguntandole una direc-
cion.

Lérida, 4 agosto. Tentativa de robo con fuerza en joyeria forzando una
regja. Unapatrulladelos Mossos d Esquadralocalizé y detuvo al presunto
autor de los hechos.

Madrid, 5 agosto. Indicativos de la Comisaria de Hortaleza, dan
cuenta de atraco en joyeria por parte de entre seisy ocho individuos
encapuchadosy armados con pistola, cuchilloy hacha, que trasintimidar
al propietario se apoderan de varias joyas, algunas de las cuales pierden
en su huiday son recuperadas por funcionarios de policia. Para cometer
el delito han usado dos vehiculos: uno de color grismarengo y otro que
dejan abandonado tras prenderle fuego en la calle, tratandose de un Seat
Toledo que figuraba como sustraido.

Patraix, Valencia, 6 de agosto. El denunciante realiza dos recogidas
de oro entiendasy se dirige asu domicilio para coger el cochey
marcharse a Zaragoza. En el garaje de su domicilio es abordado por un
individuo que sacaun martillo y le golpea en cabezay costado,
sustrayéndole un bolso de piel negro con el oro que contenia.

Lugo, 6 de agosto. Hurto de joyas de oro en joyeria por parte de una
mujer y un hombre. Lamujer entregd un reloj parareparar a
dependiente y mientras éste se dirigi6 ala parte posterior del local, el
hombre entré posteriormente y sustrajo las joyas de unavitrina.

Madrid, 4 de agosto. Los autores sustraen a descuido joyas de una
urnaexpositoraen joyeria.

Almeria, 6 de agosto. Dos individuos entran en lajoyeriay solicitan a
la empleada que les muestre cadenas de oro. Tras probarse uno de ellos
varias cadenas, el acompafiante se apodera de una de ellas
marchéndose del establecimiento.

Santiago de Compostela, La Corufia, 6 agosto. Forzamiento de un
vehiculo Mercedes C250 propiedad de un vigjante de joyeria. El turismo
se encontraba en un parking conteniendo en su interior dos maletas con
joyas. Los autores del hecho, tres hombres y una mujer, acceden a
vehiculo trasretirar un piloto trasero y forzar el sistema de cierre que
funcionapor aire.

Madrid, 3 de agosto. El autor de los hechos acude a una joyeria en
varias ocasiones interesandose por pulseras de caballero para ganarse la
confianza de laempleaday unade |as veces le intimida con matarla,
procediendo allevarse una batea de joyeria conteniendo varias pulseras
de caballero, no cuantificando su valor hasta el momento.

Barcelona, 10 de agosto. Tentativa de robo con fuerza en joyeria
mediante un butrén desde un local contiguo.

Sagunto, Valencia, 10 agosto. Hurto al descuido realizado por un
hombre y unamujer, a parecer de paises de Europa del Este, aunque
dijeron que eran portugueses. Mientras el hombre pide que le muestre a
la duefia cadenas y pulseras, la mujer sustrae varias joyas.

Madrid, Villa Vallecas, 10 agosto. El administrador Unico de lajoyeria
denunciael robo de joyas sufrido en su joyeria. Tiene sobrados motivos
parapensar que el autor del robo ha sido su padre, ya que conocialas
claves delaaarmay dela cgjafuerte y mantienen una malarelacion
personal entre ellos desde hace un tiempo.

Madrid, 12 de agosto. Robo con fuerza en un taller de joyeria
mediante un butrén practicado en lapared de los domicilios colindantes,
que también sufrieron robos. Se observo dos cajas fuertes abiertas, una
de ellas forzada con lanza térmica.

San Fernando de Henares, Madrid, 15 de agosto. Personas
desconocidas fuerzan €l cierre del establecimiento y sustraen efectivo y
el contenido de la cajafuerte, no haciéndose valoracion de lo sustraido
por la propiedad hasta realizar recuento.

Malaga, 16 de agosto. La victima, cuando se disponia a cerrar €l taller
dejoyeria, fue abordada por dos varones |os cuales le golpean con la
culata de un arma con laintencion de que abrierala caja fuerte, cosa
gue no consiguen, dandose alafuga.

Fuengirola, Mélaga, 19 de agosto. Un cliente a que le son mostrados
dosrelojes de alto valor, en un descuido del dependiente se daalafuga
con los mismos, siendo perseguidoy alcanzado por loshijosdel
propietario que consiguen retenerle hastalallegada de laPoliciaLocal.

Santiago de Compostela, A Corufia, 20 de agosto. Dos varones y
una mujer sustraen al descuido cinco mantas de joyas de oro de bebé
(cadenas, esclavas, pulseras), de joyeria sita en centro comercial.
Mientras uno de los varones entretiene ala dependienta, otro vigilala
puertay una mujer se introduce tras el mostrador y sustrae la mercancia.

Logrofio, La Rigja, 21 de agosto. Dos mujeres acceden a la joyeria
solicitando que | es ensefien diversos articul 0s. Se van sin comprar,
levantando sospechas en €l propietario que compruebalafalta de una
manta de terciopelo conteniendo varias cadenas de oro de diversos tipos,
de un peso aproximado de un kilo y medio.

Javea, Alicante, 21 de agosto. Tres mujeres en joyeria sustraen 4
mantas con diversas cadenas de oro mientras entretienen la propietaria.
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EL ASESOR

PRODIAM 2013

' e ha celebrado, como
S siempre con carécter de
antelaciéninmediataal
inicio de la Feria sectorial de
IBERJOYA, unanuevaedicion
del PRODIAM (Encuentro en
Espafia de Profesionales del
Diamante, la Gemologia y la
Joyeria), concretamente la XV
Edicion.

No deja de sorprender que,
tras tantos afios, y tantos temas
tratados, se
sigacelebran-
do, afo tras
afio, y edicién
tras edicion,
este tipo de
certamen. Y
digoquenode
jade sorpren-
der por varias
razones:

En primer
lugar, porquelaactua situacién
econodmica no es la mas ade-
cuada para animar a los profe-
sionales a asistir a este tipo de
eventos, llamadosatratar cues-
tiones de indole general, maxi-
me cuando |la asistenciaimpli-
Cca, por una parte, dejar de de-
dicar unamafianaa montajede
losstandsdelaferiao alaaten-
€ion de nuestros propios nego-
Cios. Y por otra, en cuanto a
gue hay que ser de una pasta
especia para asistir a un con-
greso en el que se tratan los
problemas generales del Sec-
tor, olvidando, siquiera sea por
unas horas, los problemas par-
ticulares de los propios nego-
cios de los asistentes.

Y en segundo lugar, porque
laasistenciaa PRODIAM re-
velaunafidelidad por parte de
la mayoria de los asistentes
gue es digna de encomio.

¢Que hay defecciones? ob-
viamente, otra cosa seria im-
pensable (pues algunos han
desaparecido del Sector, bas-
tantes han sentido el desanimo
de estos tiempos, y muchos
tienen que dedicarse, en cuer-
poy ama, alasupervivenciade
sus negocios. Pero la asisten-
cia se ha mantenido y, vistos
los asistentes, comprobamos
gue muchos de ellos son los
gue siempre han acudido, han
participado ativamente, y lo si-
guen haciendo llevados de su
compromiso con la Joyeria y
Relojeria.

Y estoy seguro de que,
mientras siga existiendo gente
asl, lor organizadores (el Grupo
NEXOy GEMACYT),ylapro-
piainstitucion feria (IFEMA)
seguiran prestando su desinte-
resada colaboracion paraquela
tribunanofaltey lavoz del Sec-
tor no se apague.

c» Fernando Yandiola es abogado y

director deYandiola& Rodriguez, Ase-
soresEmpresariales, S.L.

c® FERVANDO Y ANDIOLA

ASESORIA

Contable y Fiscal

- Aplazamiento y
C, Fraccionamiento

Pregunta.-

\ Deseo consul-

N tarles respec-

2 to a la posibi-
’ lidad de apla-

zar €l pago de
las cantidades
gue me salen a pagar por € Im-
puesto sobre el Valor Afiadido y
las Retenciones correspondien-
tes a los haberes de mi trabaja-
dor. Antes de nada, decirles que
soy un Joyero de Madrid al que
la crisis est&4 poniendo, supon-
go que como a todos, al borde
de la desaparicion profesional
y el cierrede mi tienda. En efec-
to, lo poco que se vende hoy en
dia a duras penas alcanza para
pagar alos proveeedores, pagar
el alquiler del local, y llevar
algo a casa todos los meses.
Pero para lo que no llega es
para hacer frente al pago de los
impuestos, especialmente el
IVA, ya que lo que es € colmo
estener que pagar € 21% delo
qguevendo peronomepagan. En
resumen, que estamos a ultimos
de Septiembre y estoy viendo
guenovoy apoder pagar lasDe-
claraciones del 20 de Octubre,
ni ladel VA, ni lade las Reten-
ciones. Teniendo en cuenta que,
para mis pagos de la Seguridad
Social de Auténomos, en algu-
na ocasion he solicitado un
aplazamiento, y se me ha conce-
dido, desearia saber s es posi-
ble hacer 1o mismo con el pago
de los impuestos (0 Si no es po-
sible, si podria pagarlos a pla-
zos, de maner a que me fuera po-
sible hacerles frente con menos
incomodidad).

Respuesta.- En efecto, no es
usted el Unico que nos hace con-
sultas de este tipo, por lo que tra-
taremos de aclararle la duda

Incidentalmente, sepaqueapar-
tir del 1 de Enero yano tendraque
pagar €l IVA de aguellas facturas
gue no le hayan sido pagadastoda-
via, hasta que se le abonen.

En cuanto al tema del aplaza-
miento y fraccionamiento (que
ambas posibilidades caben), e di-
remos que, s bien anteriormente
se denegaba siempre, respecto del
IVA 'y las Retenciones (por consi-
derar que se trata de cantidades
gue el Sujeto Pasivo harecaudado
por cuentadelaAgenciaTributaria,
es decir, que corresponden a la
HaciendaPublica, y nuncahan sido
del obligado, por lo que este no
deberia haber dispuesto de ellas)
lo cierto es que, en los Ultimos
tiempos Hacienda, consciente de
que estrangular las economias de
los pequefios empresarios seria
matar la gallina de los huevos de

oro, ha optado por dulcificar esa
postura, y esté concediendo Apla-
zamientos y Fraccionamientos de
pago (ambos) parael IVAy lasRe-
tenciones. Eso si, a partir de de-
terminados importes, exige que se
constituya una garantia. Asi que,
solicitelo y que haya suerte.

= Qué hacer tras un
C , atraco o un robo

@ Pregunta.-

Recientemen-
te he sufrido
un atraco en
mi Joyeria, y
pensando, a
psteriori, creo que hay varias
cosas que no he hecho en forma
correcta (por g emplo, no tenia
un listado de existencias que me
permitiera saber, con exactitud,
qué genero me faltaba, lo que
me ha dado grandes problemas
con la Aseguradora) A la vista
de esto, desearia saber si hay
algun "listado" de consgjos por
los que guiarnos, en caso de su-
frir una experiencia tan des-
agradable como la mia.

ST

Respuesta.- Unavez producido
el atague, la primera recomenda-
cibneslade NO TOCAR LA ES
CENA DEL CRIMEN, paraevitar
alterar o destruir posibles pruebas
tales como restos organicos, hue-
[las digitales, etc. Hade obtenerse
una completa serie de fotografias
del estado delaescenadel crimen,
de la situacion de los cierres, es-
caparates, puertas, vitrinas, cgjasy
cualquier otro elemento violenta-
do.

En segundo lugar, y por obvio
gue parezca: siempre hay que de-
nunciar los hechos a la autoridad
policial. Siempre, aunque lo roba-
do haya sido poco o hada, aunque
“no haya ocurrido nada grave’, o
aunque se hayan frustrado los pro-
positos de los delincuentes. Lara
z6n es doble: por un lado, € he-
cho de que en estaocasién no haya
ocurrido lo peor, o incluso que
hayan tenido que abandonar sus

propositos, no excluye que puedan
volver a intentarlo, mejor prepa-
rados, y con un mayor grado de co-
nocimiento del establecimiento,
las medidas de seguridad del mis-
mo Yy los procedimientos de actua-
cién del personal del local). Y por
otra parte, un delincuente identi-
ficado o perseguido por las fuer-
zasy Cuerposde Seguridad es, po-
tencialmente, menos peligroso
para nosotros o los demés profe-
sionales.

Cuanto antes se efectle la de-
nuncia, mejor, ya que los detalles
estardn mas frescosy seramas f&
cil reconstruir lo ocurrido, lo que
facilitardlalabor policial. En caso
de que, con posterioridad a la de-
nuncia se recuerden hechos no in-
cluidos en la misma, no ha de
dudarse en comparecer ante la
Policia para ampliar la denuncia,
por molesto que ello pueda resul-
tarnos. Debe informarse a la Poli-
cia, lo mas claramente posible, de
los detalles de identificacion de
los delincuentes a los que antes
hemos hecho mencidn. Setratade
profesionales bien formados, que
dirigiran el interrogatorio de la
mejor manera para lograr la iden-
tificacion de los asaltantes, por o
gue es muy conveniente seguir sus
indicaciones. Incidentalmente,
tampoco esmalapoliticalade avi-
sar, conindependenciadeladenun-
cia, a los comparfieros de vecin-
dad sobre las circunstancias de lo
ocurrido y las de las personas
intervinientes, dado que los delin-
cuentes tienden a estandarizar sus
modos de operar.

Y esigualmente importante re-
copilar la DOCUMENTACION
TRAS EL SINIESTRO.Debe ela
borarse un listado, o més comple-
to posible, de los bienes sustrai-
dos, con susvaloresy copiade las
Facturas de compra, y acompafiar-
lo de las fotografias de las piezas
robadas, si se dispone de ellas,
paraunamejor identificaciony re-
cuperacion de las mismas. Igual-
mente, han de relacionarse |os da-
fios causados alas personasy alas
instalaciones del establecimiento.
Ambas actuaciones tendran gran
importancia para facilitar la labor
de la Policia y de los Peritos de
las Compafiias Aseguradoras.
Debe guardarse copia de toda esa
documentacién, antes de entregar
los originales a las compafiias de
Seguros o a su corredor interme-
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SORES EMPRESARIALES, S.L. da respuesta a las consul-
tas que los lectores del Periédico GOLD& TIME, profesio-
nales de la Joyeria y la Relojeria dirigen a nuestra Redac-
cion. Las consultas pueden dirigirse al E-mail asesoria

Ao B 91522 83 55

directamente, a nuestra Redaccion, C/ Lope de Vega, 13.
ConsuLTorI0G& T esun Servicioexclusivoy gratuitoparalosSuscriptoresde GOLD& TIME

diario. Si posteriormente alaentre-
gade esadocumentacién ala Poli-
ciaserecordaraago mas, o apare-
cieran nuevos objetos como sus-
traidos, o algunos de los denun-
ciados aparecieran tiradosen algin
lugar del local (resultasorprenden-
te el desordeny caos que quedaen
latiendatrasel asalto), valgalo di-
cho sobre la denuncia, siendo de
desear que se ponga en conoci-
miento delaPoliciaalamayor bre-
vedad posible, mediante lacorres-
pondiente ampliacion de denuncia.
Si el ataque ha quedado registrado
enlosmediosdefilmaciony graba-
cion, hagase unacopiadelagraba-
cion del suceso, de ser posible, y
entréguese e original alaPoliciay
copiaal perito de lacompariia. En
el supuesto de que seamos llama-
dos a la Comisaria 0 a Juzgado,
paraidentificar alos posibles de-
lincuentes, participando en ruedas
dereconocimiento, ratificar laDe-
nuncia, o paraidentificar las posi-
bles piezas recuperadas, ha de
acudirse siempre. Un asalto impu-
ne a nuestro establecimiento tiene
muchas posibilidades de repetirse,
sobre todo si ha sido productivo
para los delincuentes.

La al

= Excedencia Volunta-
C_, ria de trabajador

Pregunta.-
Soy trabaja-
dor de una
empresa de
Relojeria.
Como quiera
que mi mujer
ha caido gravemente enferma,
desearia coger una excedencia
para cuidarla. ¢Puedo hacerlo,
sin perder mi trabajo?

Respuesta.- El art. 46.2 del
E.T. establece que € trabajador con
antigliedad no inferior aun afio tie-
ne derecho a Excedencia Volunta-
ria por un periodo no menor de
cuatro meses, ni mayor de cinco
anos. Unavez disfrutada, no podra
volver a solicitarla hasta transcu-
rridos cuatro afios desde la finali-
zacion de la excedencia. Ud. con-
servaré el derecho preferente al
reingreso en una vacante de igual
osimilar categoriaprofesional que
se produjera en la empresa. Ahora
bien, no se trata de un derecho a
puesto de trabajo que ahora tiene,
sino solo a un derecho preferente
cuando se produzca una vacante,
pudiendo no obstante, aceptar Ud.
un puesto de categoria inferior, s
bien con la remuneracién de su
puesto actual

Durante la Excedencia quedan
en suspenso los derechos labora-
les y obligaciones, dejando de
percibir su remuneracion y no
siendo computable el tiempo de
excedencia a ningun efecto.
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Anteproyecto de Reforma del Codigo Penal y
los delitos contra la propiedad. Hurto y Robo (lll)

Asi pues, comenzaremos aestudiar
el tratamiento quelaanunciadare-
formadelayavetustay cienveces
parcheadalegislacion espafiolare-
ferenteal osdelitos cometidos con-
tralapropiedad, no sinadvertir que,
en innumerables ocasiones, |a co-
misién de tales actividades
delictivas coincide en la ocasién
con delitos de mayor gravedad,
pues se cometen contra las perso-
nas, dicho de otro modo, los deli-
tos contra la propiedad no son un
ndmer us clausus que excluye otro
tipo de conductas delictuales, sino
gue el atentado contra nuestros
bienes y haciendas conlleva, en
muchas ocasiones, un ataque di-
recto contranuestraintegridadola
delaspersonas que convivenotra-
bajan con y para nosotros.

El andlisis de los delitos con-
trala propiedad parte de la distin-

ciénentreel el Hurtoy € Robo (de-
jando aparte otro tipo de conduc-
tasque se mueven en lafronterade
los ataques a la propiedad, como
puede ser el caso delareceptacion,
a que haemos también, una breve
referencia).

La conceptualizacion entre €l
Hurto y el Robo parte de un tron-
co comun, pues ambos nacen de
la idea de apropiarse de bienes
ajenos contra la voluntad de su
duefio. Sin embargo, ladiferencia
nace de los medios empleados
para lograr esa finalidad: en el
caso del Hurto, laapropiacion tie-
ne lugar aprovechando el descui-
do, el engafio, o cualquier medio
gue no implique el uso delafuer-
za; en cambio, el Robo se carac-
teriza, precisamente, por el empleo
delafuerza, dando lugar aun do-
ble concepto, en funcion de que

su comision se lleve a cabo apli-
cando esa fuerza sobre las cosas
(asi ocurre cuando se violentan
los cierres de |os establecimien-
tos, las vitrinas o0 escaparates, 0
seinhabilitan lossistemasde alar-
ma o los controles de acceso e
incluso, como se dird, aun cuan-
do para acceder se empleen gan-
zUas o llaves falsas, 0 hasta au-
ténticas obtenidas de forma
ilicita), o bien aplicando violen-
cia o intimidacion sobre las per-
sonas (calificandose como vio-
lencia sobre las personas |os ca-
sosdeagresionfisica, en el trans-
curso del robo, o parafacilitar la
huida de los delincuentes, o para
impedir a otras personas auxiliar
alavictima, y como intimidacion
laamenazaeficaz de sufrir un mal
o perjuicioquedejealavictimaa
merced del delincuente).

Analisis de la nueva
Reforma Laboral (XV)

Hemos de referirnos, ahora, sin
abandonar el Capitulo Ill, ala
cuestion relativa a la regulacion
del "descuelgue" en materia de
convenioscolectivos. Setratadel
hecho de que, anteriormente, la
regulacion venia encomendada,
claray basicamente, alos Conve-
nios sectorial esde &mbito estatal
0 autonémico; sin embargo, la
volatilidad de lasituacion actual
hace més dificil que los conve-
nios de ambito mas general pue-
dan abarcar las mdultiples
especificidades que la situacion
particular de cada empresa, y la
posibilidad de primar los acuer-
dos puntuales que, en el dmbito
empresarial pacte cadaempresa-
rio con sus trabajadores, en aras
a afrontar los concretos proble-
mas de laempresay sustrabaja-
dores, aconsejan que se permita,

y por €ello, regule, la posibilidad
de que en cada caso particular se
alcancen soluciones diferencia-
das, pactadas en el seno de cada
centro empresarial, que se apar-
ten delanormativaconvencional
dirigida a regular el Sector, con
carécter general o, lo que es lo
mismo, que en cada empresa se
pueda negociar un convenio "ad
hoc", paradar cabidaalas pecu-
liaridades de las relaciones entre
laempresay sustrabajadores. Di-
cho de otra manera, con esta
priorizacion del &mbito empresa-
rial frentea sectoria oterritorial,
se pretende facilitar laobtencion
de acuerdos 'y convenios de ran-
goempresarial, demaneraquela
negociacion colectiva sea una
solucién, y no un obstaculo, para
la adaptacion de las condiciones
laborales..

CALENDARIO FISCAL / Octubre

1. Tendrén la consideracion de Grandes
Empresas, aquellas cuyo volumen de ope-
raciones en el ejercicio 2.011 superaran los
6.010.121,04 Euros.

2. Se deben presentar por Internet las
decl. obligatorias 111,115, 117 123, 124,
126, 128, 200,303, 322, 353, y los mode-

O 2013 ®Septiembre 2013. Grandes Empresas. ®Tercer Trimestre 2013. Degl. Lig. No Periodica
Impresns111,115,117,123,124,126,128 Impreso 309
CTUBRE ®Tercer Trimestre 2013, ® Tercer Trimestra 2013. Reg. Simplificado
L M X J v S D Impresns110,115,117,123,124,126,128 Impreso 310
PagosFraccionados|.R.PF. I Tercer Trimestre 2013. ®Tercer Trimestra 2013. Regs. General y Simplif.
5 6 Estimacion Directa Impreso 130 Impreso 370
8 9 10 11 12 13 Estimacion Objetiva Impreso 131 IMPUESTOSESPECIALESFABRICACION

14 15 16 17 18 19 20 Pa_gos_ F_raccs Sociedadesy Est. Permanentes ®,,li0 2013. Grandes Empresas.
IEjercicioen curso. | mpresos 561,562,563

21 22 23 27 Régimen General. Impreso 202 ®,,li0 2013. Grandes Empresas
31 * Régimen de Consolidacion (GruposFiscales). Impresos553,554,555,556,557,558
Impre0222 @ Septiembre 2011. Impresos 566,581
ATENCION! - Cuando la fecha de venmiento de  IMPUESTO SOBRE EL VALORARADIDO ® Tercer Trimestre 2013 Impresos 521,522
ALGUN plazo para la presentacion de declaracio-  ®Septiembre2013. Reg. Gral. Autolig. Impreso303  @Septiembre2013. Impresos 570,580

nes tributarias coincida con Domingo, Festivo, o
Festividad de caréacter local o autonémico, €l plazo
se entendera que finaliza EL PRIMER DIA HA-
BIL SIGUIENTE.

PLAZO HASTA EL DiA 22 DE OCTUBRE

RENTA 'Y SOCIEDADES

RetencioneseIngresosacuentade Rdtos. de Trabgjo,
Act. Profesionales, eimputacionesderenta, rentaso
gananciasde accionesy parts. deingtit. deinversion
colectiva, rentasdearrdto. deinmueblesy capt. mobil.

O®Tercer Trimestre2013. Reg. Gral . Autoliquidacion
Impreso 303
®Senthre. 2013. Grupo Ents. mod. Indiv. Impreso 322
®Scptiembre2013. Dedl. op..incl. LibrosRegistro IVA
elGIC Impreso 340
®Septiembre 2013, Dedl.. recap. op. intracomunitarias
Impreso 349

@ Tercer Trimestre 2013 . Decl.recap. op. intracomun.
Impreso 349
OSetiembre 2013y Tercer Trimestre2013. Oper. asimiil.
a Importaciones Impreso 380

O®Senthre. 2013. Grandes Empresas y Tercer Trimes-
tre2013, excepto GrandesEmpresas

Impreso 560
IMPUESTO SOBRE PRIMASSEGUROS
® Septiembre 2013, Impreso 430

PLAzo HASTA EL DiA 31 DE OCTUBRE

CUENTACORRIENTE TRIBUTARIA
ISalicitud deinclusién parad afio 2014
Impreso CCT

los de declaraciones informativas anua-
les 180, 181, 182, 187, 188, 189, 190, 193,
194, 195, 196, 198, 199, 296, 345, 346,
347, 349, y 390. Se pueden presentar por
telepro-ceso, sélo los modelos 185,y 186.

3. Los mods. 180,190,193,198, 345,347 y
349 de Grandes Empresas o para entre
26 y 49.999 regs. deben presentarse por

Internet, con certificado de usuario.

ADVERTENCIA: La informacién proceden-
te de la AEAT, vélida a falta de reg. espe-
ciales para determinadas zonas, regiones
o CC.AA. Y&RAE no se responsabiliza de
cambios por modificacién legislativa o de

otro tipo.

YANDIOLA & RODRIGUEZ
ASESORES EMPRESARIALES, S.L.

AL SERVICIO DE LOS PROFESIONALES
DE LA RELOJERIA Y LA JOYERIA

E-mail: asesoria@yrae.es

Teléfono: 91 522 83 55

Fax-Modem: 91 532 75 79
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La firma MR&Tools comercializa una nueva
Impresora en 3D para facilitar el trabajo joyero

La firma madrilefia MR Tools ya
cuenta en su stock con una nueva
impresoraen tres dimensionescon
la que materializar de una forma
efectivay precisalos modelos di-
sefiados en el ordenador. Se trata
delaSolidScape3ZM AX, conoci-
daen el mercado como laimpreso-
rade cera3D mésrapiday de ma-
yor rendimiento, con un aumento
significativo en la produccion al
crear disefios més voluminosos y

precisos paralafabricacion de jo-
yas, industrial, medicina y otros
campos.

La méguina es ademés de muy
facil mangjo, con una sola pulsa-
cion. Incluye una pantalla tactil y
utiliza iconos intuitivos con una
serie de funciones comprensibles
y muy accesibles. Las nuevas ca-
pacidadesdela3ZMAX hacen que
el trabajo seaun proceso extrema-
damente eficiente, proporcionando

un altorendimiento defundiciony
bajo coste por modelo. L os mate-
rialesdemodeloy soporte 3Z pue-
den crear model osde ceraparajo-
yeriade gran calidad que reprodu-
cen con exactitud las geometrias
més complejas sin lanecesidad de
un acabado manual . Estos materia-
les ofrecen propiedades superio-
resdefundicion, sin cenizani resi-
duoy sin expasion térmica.

pedidos@mrtools.es

Mas de medio siglo con Ia Filatelia y Ia Numismatica

La revista de mayor tirada en castellano

Apartado 108 - 31080 Pamplona - ecoi@elementosmagneticos.com- Tine.: 348 22 0073 - Fan: S4B 210179

NEro SIempre renovados

Q -'?:'_.';3' @ :

Soficite informacion gratiia
ELECO FILATELICO Y NUMISMATICO

Clasicos modernos
de Amelia Gonzalez

Vuelven los collaresy pulserasfi-
nas con piedrasy piezas de plata,
y por ello hay que ponerse a dia
de nuevo en los material es dispo-
nibles paraenfilar y sacar el mayor
partido a estas piezas.

DesdeAmeliaGonzal ez nos pro-
ponen los cléasicos hilos de seda o
poliéster para anudar, en gran va-
riedad de coloresy tallas, pero tam-
bién unaampliagamade cablesfi-
nos de acero forrados en nylon
paraconseguir acabados masfuer-
tes. Y eso, sin olvidar soluciones
como €l hilodesiliconaelésticaen
varios grosores y acabados, 0 €l
fuertey tenso hilo de nylon trans-
parente.

Como no puede ser de otrafor-
ma, cada material requiere su téc-
nica de uso y es apropiado para
diversosusosy aplicaciones. Ade-
maéas muchos de ellos, como el ca-
ble de acero se presentan en di-
versos acabados de trenzado, gro-
sory color, por lo que siempre hay
una opcion disponible adecuada
paradar las méas amplias posibili-
dades a cada disefio.

Para cualquier duda o consgjo,
se puede consultar enlapropiapéa
ginaweb delamarcaotambiénlla
mar & teléfono 968 355609.

www.ameliagonzalez.com

Nueva generacion
de telas luminosas

El fabricante de tejidos Kvadrat y
lamarcadeluminarias Philips han
[legado a un acuerdo para ofrecer
soluciones basadasen untejido lu-
MiNoso que permitirdaarquitectos,
disefiadores de interior y especia-
listas en iluminacion, crear espa-
cios mas atractivos utilizando las
texturas que mejoran laacusticay
laluz paracrear ambientes.

A través de la combinacion de
laslucesLED integradas conlatex-
tura de los paneles no sblo se ab-
sorbe €l sonido para crear un en-
torno més cémodo sino que, ade-
mas, esta solucion podria mejorar
laexperienciaen comerciosal per-
mitir mostrar contenidos visuales
dindmicos, como proyecciones de
video. Los paneles se basan en un
marco de aluminio, con un meca-
nismo de tensién oculta.
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PUBLICIDAD

[a Semana de la Joya de Barcelona ultima la
agenda de actividades paralelas a Joia y Espailoia

Durante cuatro dias en Barcelonala moday lajoyeria convierten la ciudad en el
escaparate detodaslasmiradas. Creatividad, técnica, disefio y profesionalidad sera
lo que destaque en esta semana, ademas de una agenda de actividades paralelas
tanto para profesionales como parael publico en general.

Conferencias, exposiciones, talleresinfantiles, premios, demostraciones de nue-
vos productos y servicios con lo Ultimo en tecnologia, y cédmo no, algun evento
nocturno y de caracter masinformal, forman parte de laampliavariedad de activi-
dades programadas a lo largo de la semana.

En laterceraedicion de Espaijoia se otorgara el |1 Premio José Arquero, en el que
participan jévenes disefiadores de las escuelas mas relevantes del Sector y con el
gue se rinde cumplido homenaje al desaparecido director de GOLD& TIME y uno
de los mayores expertos del periodismo joyeroy relojero de nuestro pais.

Joya alcanza su quinta edicién presentado una cuidada seleccion de artistas in-
ternacionales y un amplio panorama de tendencias através de galeriasy creadores
gue transforman la joyeria en arte. En la presente edicion participan 40 artistas
individuales de 22 paises.
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El Museo Casa de la Moneda acoge desde el 3 de octubre al proximo 3 de
noviembre la Exposicion ‘El Turismo y el Arte’, organizada por el Grupo NEXO

El 3 de octubre abri6 suspuertasla
Exposicion ‘El Turismoy €l Arte’
en el Museo Casa de la Moneda.
Inaugurada por la secretaria de
Estado de Turismo, Isabel Borre-
go, ofrece "una visién global de
todas las facetas en las que puede
contemplarseel Turismo", explica
el director del Museo.

El Museo Casa de la Moneda
acogera del 3 de octubre a 3 de
noviembre ‘'El Turismoy el Arte’,

laprimeragran exposicion que un
museo espafiol dedicaal Turismo.
Literatura, pintura, esculturay ar-
quitecturatendran presenciaen €l
museo, destacando |os motivos
turisticos en €l grabado de mone-
dasy medallas, asi como el disefio
de sellos de correos, billetes del
Banco de Espafiay décimos de la
LoteriaNacional.

La exposicién, cuya inaugura-
cion correraacargo de la secreta-

ria de Estado de Turismo, Isabel
Borrego, también prestaraespecial
atencion alaliteraturay el perio-
dismo devigjes, gracias alaapor-
tacion del Centro de Documenta-
cion Turistica(CDT). Sinolvidar
el cartelismo, la fotografia o las
publicaciones. Segun explica a
GOLD&TIME € director del Mu-
seo Casa de la Moneda, Juan
Teodoro Vidal, "laexposicion ofre-
cera unavision global de las dis-

tintas facetas en las que
sociol égicamente puede contem-
plarse el Turismo, teniendo en
cuentalaespecial clasificacion que
se puede realizar desde la ptica
nacional, y considerando la com-
ponente histérica'. "Asi, permitira
contemplar historicamente como ha
evolucionado la presentacion de
los destinosy de los objetos turis-
ticos", sefiala. En este sentido,
Teodoro Vidal revelaque "laenor

Miguel Rodriguez | Presidente | LOTUS-FESTINA

~ «Enhorabuena a NEXO por sus 25 arios
desarrollando informacién profesional de
calidad. Por eso, en nuestras oficinas se
reciben GOLD&TIME y NEXOTIME

y se lee Goldandtime.org».

pujanza del Turismo y la riqueza
de nuestros fondos nos ha lleva-
do a organizar una exposicion en
laque salgaarelucir estarelacion
entreel Turismoy €l arte".

Precediendo a la inauguracion
de la exposicién tendra lugar el
Foro ‘25 afios de NEXO’, con €l
queel Grupo NEXO conmemorasu
25° aniversario. El evento reline a
mas de 200 empresariosy directi-
vos del Sector

Cordoba expone
mas de un centenar
de piezas joyeras

Ladirectoradelos Museos Muni-
cipalesde Cérdobay comisariade
las exposiciones de joyeria que se
realizaran en el marco del Encuen-
tro Internacional de Joyeriaen Cor-
doba, Mercedes Vaverde Candil,
desvela algunos de los detalles de
estas magnificas muestras que se
podran visitar deformagratuitadel
14 a 20 de octubreen el Palacio de
Vianay el entorno delaMezquita
de Cordoba.

Seguinlacomisaria, estas expo-
siciones estan basadas en aspec-
tos historico-artisticos asi como
también didacticosy pedagdgicos
y surgen de la necesidad de la re-
cuperacion delamemoriahistérica
delaciudad de Cérdobay paradar
aconocer €l glorioso pasado de la
orfebreriacordobesa, testigo y fun-
damento necesario para poder in-
terpretar el presente de una tradi-
cion artistica que se ha perpetua-
do hasta hoy, gracias a unos ci-
mientos de siglos.

Il Congreso de
Joyeria en Madrid

El Museo ddl Tragje-CipedeMadrid
ultimalos preparativos para ser la
sededel | 11 Congreso Europeo de
joyeria Madrid durantelosdias 20
y 21 deNoviembre cuyo lema: Ves-
tir lasjoyas. Modasy model os nos
deleitara durante el préximo oto-
fio madrilefio.

Ya se han empezado a difundir
lallamada a comunicaciones para
los asistentes que quieran presen-
tar un estudio cuyo tema serali-
bre, aunque laorganizacion anima
alos congresistas a que indaguen
especialmente en el mundo de las
joyas en Espafia. Seréan seleccio-
nadas y aceptadas por el Comité
Cientifico compuesto en su mayo-
ria por doctores espafioles y por-
tugueses siendo relevante la parti-
Cipacion en este Comité de unade
nuestros socios, Christine Vasseur,
vocal cultural deAETAy Vice-Pre-
sidente de la Asociacion de Ami-
gos del Museo del Traje.
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Iberjoya remonta ligeramente Ia crisis tras aumentar
el 5% la asistencia y alcanzar mas de 15.000 visitas

Como yaexplicabaen su entrevis-
ta a este Periddico la directora de,
Iberjoya, Maria José Sanchez, tras
el trabajo de organizadores y
expositores la respuesta estaba en
manos de los asistentes. Y esetra-
bajo parece haber dado sus frutos
ya que, aunque timidamente, las
visitasde profesionales alcanzaron
las 15.133, lo que se traduce en un
5% més que en la edicion del afio
pasado. El 'spesker corner’, lugar de

Cartier regresa a su
‘casa’ con la muestra
Le Style et I'Histoire

LaReéunion desMusées Nationaux
organizaen el Grand PalaisdeParis
laexposicion méasampliahastala
fecha sobre la Maison francesa:
Cartier, le Style et I’ Histoire. Los
visitantes podran admirar desde el
4 de Diciembre de 2013 y hasta el
16 de Febrero de 2014 cercade 600
piezas de joyeria, objetos precio-
sosy relojes que se expondran jun-
to avestidos, abrigosy accesorios,
muebles, pinturas, visuales de pu-
blicidad, grabados y revistas de
modaparadar unaideadel artey el
gusto de la época.

Laexposicion pretende exponer
los diferentes estilos de Cartier en
perspectiva. Méas de 200 dibujos
preparatorios y numerosos docu-
mentos de archivo (registros de
clientes, librosdeideas, dibujosre-
lacionados con lajoyeriade larue
delaPaix, vaciados de yeso, foto-
grefias...) llevarén alosvisitantes
detrés de cada escena.

Todas | as piezas expuestas pro-
ceden principal mente dela Cartier
Collection, completada con cin-
cuenta préstamos de Instituciones
publicas (Museo de Artes Decora-
tivas, Museo Galliera, Biblioteca
Nacional de Francia, Museo de la
Opera...) y colecciones privadas.
La coleccién del Principe de Mo6-
naco ha enriquecido la exposicion
con veinte piezas, de carécter ofi-
cia y algunas muy personales, que
revelan €l gusto delaelegante Prin-
cesaGracia

encuentro para conferenciasy ta-
[leres, hasido unadelasiniciativas
mas aplaudidas por expositores y
visitantes.

L os participantes han valorado
positivamente su presenciaen esta
edicién, enlaque, engenera, seha
mantenido el volumen de negocio
y se haobservado un mayor inte-
rés del visitante por los productos
novedosos. GiftrendsMadrid con-
t6 también con lapresenciade ope-

radores procedentes de paises del
entorno como Portugal, Francia e
Italia, asi como deotrosvisitantes
internacionales. Asi lo harevelado
el aumento de visitantes de Rusia
y los resultados del Programa de
Compradores Internacionales que
organizal FEMA y queen estaoca
sion, hainvitado amasde 200 pro-
fesionalesde 37 paises. Lapresen-
cia internacional total registrada
este afo secifraen 2.080 personas.

La feria dedicada a la bisuteria, Bisutex, continlla sumando visitantes.

~ «Sois la unica
publicacion del
Sector que dais
informacion

fidedigna de los
resultados de los

grupos y empre-
sas que operan en
nuestro pats, esta
informacion es al-
tamente apreciada
por todos nosotros.
Gracias y adelante!»
Angel Iborra |

Director General |
CORUM
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COYUNTURA

EN PUNTO

Lo que deparan las Navidades

A 502 EpICION DE |BERIOYA

ha servido, como es habi-

tual en estos afios, como
escaparate de tendencias y de ex-
pectativas decaraalapréximacam-
pafiadeinviernoy Navidades. Des-
pués de un verano ‘muy flojo’, a
tenor de los comentarios que el
empresariado del Sector ha hecho
[legar a esta Redaccion —con la
excepcion de algunas zonas turis-
ticas donde €l cliente ruso y chino

ha‘ salvado |latemporada—, la ex-
pectacion paralos proximos meses
(0semanas) estasiendo maxima. La
feria concluyd, no vamos a decir
yamascon ‘brotesverdes', pero si
con una ligeramente optimista vi-
siéndelo queocurrira. Unapartici-
pacion del pablico un poco mayor
gue ladel afio pasado, y laentrada
de més visitantes internacionales
dan a menos ciertas esperanzas a
lamaltrechaeconomiadel Sector.

© NEXOPUBLIC ConsuLting (GrRupo NEXO) / La Encuesta de Coyuntura GOLD&TIME se
obtiene de la Encuesta mensual realizada en exclusiva para el Periédico GOLD& TIME. La me-
todologia parte de un muestreo aleatorio estratificado, en funcién de cada segmento geogréfico
y empresarial. Muestra de 400 encuestas directas, con un nivel de confianza del 95% y un limi-
te de error de + 4% / Prohibida su reproduccion, total o parcial, por cualquier medio o soporte, sin
autorizacién realizada previa y expresamente por escrito por el Grupo NEXO.
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Alvarez
Manzano

«No tendre-
mos los Jue-
gos Olimpi-
COs, pero te-
nemos ProDiam». El presi-
dente de la Junta Rectora de
Ifema, José MariaAlvarez del
Manzano se refirié asi en la
presentacion del Foro Gemo-
[6gicoy Joyero, traslavuelta
deArgentinasin quelacapi-
tal haya podido, por tercera
vez, ser laorganizadoradelas
Olimpiadas de 2020.

L. Eduardo
Cortés

El presdente
delfemay an-
tiguo respon-
sable del Ins-
tituto Gemol 6-
gico Espafiol, cerré con su
discurso la XV Edicion de
ProDiam. Cortésfelicitd alos
Organizadores por su cons-
tancia a lo largo de estos
afos, especialmente en épo-
cadecriss, paratratar deaglu-
tinar a Sector y, sobre todo,
gjercer de‘ correadetransmi-
sion’ del conocimiento entre
los profesionales.

Fernando
Gervilla

El catedréti-
co de Mine-
rologiay Geo-
logia de la
Universidad
deGranadarecibié € Premio
José Nicolau de manos de la
presidenta de AETA, Erika
Junglewitz, en e marco del
pasado ProDiam. Gervillaes
el director de los cursos de
gemologiadelaUniversidad
y fue el séptimo premiado en
estosafios por unanimidad de
todalaJuntaDirectiva.
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Analisis en profunidad de las novedades en
relojeria v todas las caracteristicas técnicas
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cada manana
en tv email




